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Dersin Adi Haber Yazma Teknikleri

Ders Kodu GZT303 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Haber toplama ve yazma konusunda temel bilgileri aktarmak, haber yaziminda pratikligi saglamak
Ozet Igerigi Bu dersin égrencisi,

Haber toplama tekniklerini ve arastirma ydntemlerini kullanarak bilgiye/habere ulagir.
Haber toplamada kullanilacak soru tirlerini tanir.

Sorularini kaynaga ulastirmanin yollarini tanir.

Sorular kaynaga ulastirma yollarini kullanir.

Basin toplantilarinin ézelliklerini ayirt eder.

Basin toplantilarina 6zgu soru tarzlarini kullanir.

Toplanan bilgiler arasindan asil neme sahip bilgiyi seger.

Sectigi bilgiyi gazeteciligin gerektirdigi bicimde haber olarak yazar.

Yazilan haberi elestirel olarak degerlendirir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartigma, Ornek Olay, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Temel Gazetecilik, Oya Tokgdz, imge Yayinlari, Ankara, 2010.
2 Haber Yazmak, Atilla Girgin, Der Yayinlari, istanbul, 2002.
3 Haberim Var Orneklerle Haberin ABC’si, Kemal Aslan, Anahtar Yayinlari, 2003

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Ders hakkinda bilgilendirme ve ders isleme hakkinda genel bilgilendirme

2 Teorik Haber nedir? Olgu/Fikir Ayrimi, Olus/Haber Ayrimi, Gergek/Haber Ayrimi

3 Teorik Gazetecinin ¢alistigi kurumsal ve farkli medya baglamlarini degerlendirmesi. Hangi kurum,
calisma turleri, hangi ortam

4 Teorik Haber tirleri. Olay haberciligi, profesyonalizm ve haber deder.Olay haberciliginde temel kavramlar

5) Teorik Durum Gazeteciligi nedir, nasil yapilir. Onemi nedir?

Teorik Haber toplama ve haber kaynaklari. Birincil , ikincil kaynaklar. Diger kaynaklar.

7 Teorik Haber toplama ve haber kaynaklari. Birincil , ikincil kaynaklar. Diger kaynaklar.

8 Ara Sinav (Vize) ARA SINAV

9 Teorik Haber toplayabilmek i¢in soru sormanin dnemini. Soru turleri.

10 Teorik Soru cumlesi kurma. YUzytize ortamlarda soru sorma bedensel durus ve s6zel iletisim becerileri.
Telefonla soru sorma teknikleri

11 Teorik Olay gazeteciliginde temel ilkeler. 5N 1K, ters piramid yapisi

12 Teorik Haber bolimlerii. Baslik, giris, gdvde, arkaplan

13 Teorik Haber yazim kurallari. Cimle kurulusu, yuklemler, buytk harf, kisaltmalar, sayilar

14 Teorik Yazilan haberin degerlendirilmesi (redaksiyon) ve tutarliiginin sinanmasi

15 Teorik FINAL SINAVI

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Slresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 3 2 75
Ara Sinav 1 20 3 23
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Doénem Sonu Sinavi 1 20 7 27

Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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a ~ 0N

Haber yazma surecinin asamalarini agiklayabilir.

Haber bagliklarini, spotlarini, giris tekniklerini, gévdesini, aktarma yuklemlerini ve haber sonlandirmay!i agiklayabilir.
Yazilan haberin denetim ve dogrulamasini yapabilir.

Farkh teknikler kullanarak haber yazabilir.

Haber toplama tekniklerini ve ulastigi bilgileri haber metnine dénlstirmeyi 6grenir.

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diglinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkhliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lliskiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla lligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni ydntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin dnemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢gézimune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bdlgesel, ulusal, ve kirisel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 25.04.2024 2/2



