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Dersin Adi Temel Gazetecilik

Ders Kodu GZT102 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 105 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Amag lletisim Fakiiltesi égrencileri ile bu dersi segmeli olarak alan diger bélim égrencilerine, gazetecilik

meslegi ve meslek etikleri hakkinda temel bilgiler vermek tir. Ayrica bu meslegin gegmisten gelecege

modernlesmesi yaninda geleneksel habercilik konusunda paylasimda bulkunmak.

Ozet icerigi Gazete, gazetecilik meslegi, basin ahlak kurallari, haber derleme, yazma, degerlendirme gibi konularda
bilgi sahibi olmak. Meslek elemani nasil olunur ve bu meslegin toplumlar igin énemi gibi konular hakkinda

paylasimda bulunmak.
Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 50
Derse Katilim (Performans) 1 10

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Temel Gazetecilik, Oya Tokgdz, imge Kitabevi, Ankara, 2016.
2 Yeni Medya ve Etik, Mutlu Binark Giinseli Bayrak Tutan, Kalkedon Yayinlari, istanbul, 2013.
3 Gazeteciligin Temel llkeleri, Atilla Girgin, Der Yayinlari, istabul, 2008.
4 Haber Yazmak, Atilla Girgin, Der Yayinlari, istanbul, 2005.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Gazeteciligin tanimi

2 Teorik Gazeteciligin tarihgesi

3 Teorik Medyanin iglevleri

4 Teorik Gazetecinin gorevleri

5 Teorik Haberin tanimi

6 Teorik Haberde garpitma, yanhs bilgi ve dogrulama
7 Teorik Gazeteciligin temelleri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav (Vize)

9 Teorik Haber degerleri

10 Teorik Haber yazim kurallari

11 Teorik Haber kaynaklari

12 Teorik Bilgi ve belgeye ulasmanin dnemi |
13 Teorik Bilgi ve belgeye ulagsmanin dnemi Il
14 Teorik Genel degerlendirme

15 Ddnem Sonu Sinavi

(Final) Dénem Sonu Sinavi (Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siresi
Kuramsal Ders 15 3 2

Odev 1 15 3

Ara Sinav 1 5 1
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Doénem Sonu Sinavi 1 5 1 6

Toplam Is Yiiki (Saat) 105
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Gazetecilik temel kavram ve uygulamalarini bilir.

Toplumsal, ekonomik ve siyasi gelismelerle gazetecilik alani arasindaki iliskiyi kurar ve gazeteciligin toplumsal iglevini
derinlemesine kavrar.

Kuramsal ve uygulamali olarak bir bilimsel arastirmanin nasil yapilmasi gerektigini bilir.

Yerel, ulusal ve uluslararasi diizeyde siyasal, ekonomik, kiltirel ve toplumsal yapilarin dinamiklerini ve bu dinamiklerin
kavranmasina yonelik bilgiye sahip olur.

iletisim alanindaki farkli kuram ve modelleri ve elestirel galismalar kapsaminda yer alan yaklasimlara iliskin kuram ve
yontemleri bilir.

Bilgiyi gazeteciligin gerektirdigi farkli tarzlarda, uygun bir dille ve etkili bir gazetecilik bigimi iginde sézciik, ses, gérsel, imge gibi
farkli bilesimler olarak yapilandirabilir.

igerisinde medyanin rol ve sorumluluklarinin diizenlendigi anayasal, yasal ve uluslararasi yasal gergeveyi bilir.

Haber medyasinin normlarini, uygulamalarini ve halk tarafindan algilanmasini etkileyen ulusal ve uluslar arasi dizeydeki
dizenleyici, politik, ekonomik ve sosyal gelismeleri kavrayabilir.

Gazetecilik, bilgi teknolojisi ve toplum arasindaki iligkileri ve haberlerin icerigini ve yayginlastiriimasini etkileyen teknolojik
gelismeleri kavrayabilir.

Sosyal bilimler, iletisim ve gazetecilik alanlarindaki gelismeleri, yeni yaklasimlari, arastirma ve bilgileri takip ederek dgrenir ve
bu yolla kendini gelistirebilir.

Gazetecilik meslegini yurutebilmek igin gerekli arac ve teknolojileri kullanabilir.
Sosyal ve kultirel ortamdaki iletisim 6gelerinin, sosyal psikolojik kdkenli temel kaynaklarinin ayirdina varir.
Haberi, iletisim meslegi, dinleyici kitlesi ve hizmet edilen amag icin uygun sekil ve bigcimlerde dogru ve agik bir sekilde yazabilir.

Yaratici, yenilikgi ve anlasilabilir bir sekilde alaniyla ilgili konularda yazili, s6zlii ve gorsel anlati bigimleriyle kendini ifade
edebilir.

Haber igeriginin yerel, ulusal ve uluslararasi alandaki etkilerini analiz edip kritik gdzle degerlendirebilir.

Gazetecilikte bilgi ve haber kaynaklarini bulmak ve dederlendirmek icin aragtirma yontemlerini kullanabilir, elde ettidi bilgiyi
meslegine uygun olarak degderlendirir.

Kuresel ve yerel medya sektérlerinin yapilarini ve tretim sureclerini kavrayarak, stratejileri ve tercihlerin, ve yayin politikalarini
degerlendirebilir.

Demokrasi, insan haklari, toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir.
Irkgl, cinsiyetci ve her tirli yarimci politikalarin farkina varir, ayirt eder ve bunlara kargi duyarli davranir.

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Reklamcilik Programi)

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun

1 davranabilmek

> Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

3 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

4  Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel dustinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim

5 alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

6 Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

7 Halkla lligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni ydntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek
Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya

8 teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

9 Topluluk 6niinde sunum yapabilme, disiincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim calisasinda yer alabilme, karsilasilan
sorunlarin ¢ézimiine katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

10 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

11 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek
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Bolgesel, ulusal, ve kurlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim

12 Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak
Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
13 pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.
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