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Dersin Adi Reklamciliga Giris

Ders Kodu HiR166 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Reklamciligin temel kavramlari, kurumlari ve mantidini, isleyis sirecinin 6gretilmesi.

Ozet Igerigi Reklam Tanimi, Turkiye'de ve Dinyada Reklamciligin Tarihgesi, Reklam Ortamlari, Reklam Stratejisinin

Gelistiriimesi, Reklam Planlamasi, Arastirma, Hedef Kitle Tespiti, Yaratici Strateji, Reklam
Kampanyalarinda Kullanilan Temel Yaratici Stratejiler, Gazete Reklami Hazirlama, Televizyon Reklami
Hazirlama, Medya Planlama Stratejileri.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Proje Tabanl Ogrenme
Dersi Veren Ogretim Elemani(lar) Prof. Dr. igten Duygu OZBEK

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 50
Kisa Sinav (Quiz) 2 30
Dénem Odevi 1 20

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1+ igten Duygu Calli, Mustafa Ozgiir Segim. (2016) Reklam Diyor ki 1 Konya: Literatiirk.
« Elden, Miige. (2015) Reklam ve Reklamcilik istanbul: Say Yayinlar

« Pricken, Mario. Creative Advertising: Ideas and Technique From the World's Best Campaigns. London: Thames & Hudson,
2002

* Moriarty, Sandra. Nancy Mitchell and William Wells. Advertising & IMC: Principles & Practice Boston: Prentice Hall, 2012.

» Moriarty, Sandra. Nancy Mitchell and William Wells. Advertising: Principle & Practice. Upper Saddle River, N.J.: Prentice
Hall, 2003
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin tanitimi, gerekgesi, 6nemi, ders igleyisi hakkinda bilgiler.

2 Teorik Genel reklamcilik bilgileri: Reklamin tanimi ve 6nemi, diinyada ve Turkiye'de reklamin geligimi.
Reklamin amaglari.

3 Teorik Reklamcilik ortamlari: Radyoda reklam, televizyonda reklam, gazetede reklam, dergide reklam,
acikhavada reklam, Internet'te reklam, sinemada reklam.

Teorik Reklamcilik kuramlari
Uygulama Kisa Sinav

6 Teorik Reklamcilikla ilgili kuruluglar ve denetim mekanizmalari.

7 Teorik Tiketici ve tiketici davranisi.

8 Teorik Reklam kampanyasi planlama sureci.

9 Uygulama Kisa sinav

10 Teorik Temel photoshop

11 Teorik Temel Photoshop

12 Teorik Bireysel Calisma

13 Teorik Bireysel calisma

14 Teorik Bireysel calisma

15 Donem(ﬁicr)]gllj)Smaw Final sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Slresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 1 3 60
Kisa Sinav 2 9 6 30
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Dénem Sonu Sinavi 1 32 3 35
Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Reklami tanimlar, reklamin diger alanlarla iligkisini ve hem dinyada hem Turkiye'deki tarihsel gelisimini aciklar.
Reklam ortamlarini ayristirir.
Reklamin igleyis surecine dair baglica modellerin kavranmasina yardimci olur.
Reklam kampanyasi agsamalarini isleyis surrecine gore belirler.
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Dogru mesaj ve medya stratejilerinin olugturulmasini saglar.

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Reklamcilik Programi)
Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun

L davranabilmek

> Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

3 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle

toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.
4  Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel disuinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
5 alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lliskiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla lligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni ydntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
8 teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan

9 sorunlarin ¢gézimune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

10 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

11 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

12 Bdlgesel, ulusal, ve kirisel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢6zim

Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
13 pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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