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Dersin Adi Televizyon Haberciligi

Ders Kodu RTS303 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 120 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar

Dersin Amaci Dersin amaci, gorsel-isitsel ortamlarda haberi anlama ve haber yapma bilgisi kazandirma.

Ozet Igerigi Ders, televizyon haberciligi alaninda kuramsal bilgi saglama ve uygulama konusunda haber tretebilme
yetisini gelistirmeye yoneliktir.

Staj Durum Yok

Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 M. A. inal, Haberi Okumak, istanbul: Temugin Yayinlari, 1996.
2 C.Dursun, TV Haberlerinde ideoloji, Ankara: imge Kitabevi, 2001.
3 N. Kars, Radyo-Televizyon Haberciligi, istanbul: Derin Yayinlari, 2013.
4 0.Tokgdz, Temel Gazetecilik ve TV Haberciligi, imge Yayinevi,2004

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin amaglar ve igerigi.

2 Teorik Haber kavrami, haber kuramlari ve haber degeri.
3 Teorik Haber yazma teknikleri , haber basligi ve govde.
4 Teorik Televizyon haber dili ve yapisal 6zellikler.

5 Teorik Televizyon haberinin yapisi ve 6yku.

6 Teorik Televizyon haberinde baslik, gdvde ve final.

7 Teorik Televizyon haber metinleri.

8 Teorik Televizyon haber metinleri.

9 Ara Sinav (Vize) VizZE

10 Teorik Haberin sunumu ve roportaj.

11 Teorik Haber Uretim siirecinde yer alan gorevliler.

12 Teorik Haberde tekellesme.

13 Teorik Haber ve etik.

14 Teorik Ornek haber ¢éziimlemeleri.

15 Teorik Donemin degerlendiriimesi.

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Siresi
Kuramsal Ders 14 2 3
Okuma 14 0 1
Bireysel Calisma 14 0 1
Ara Sinav 1 10 1
Dénem Sonu Sinavi 1 10 1

Toplam ls Yiikii (Saat)
Yuvarla [Toplam s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari
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Televizyon haberi ve Uretim iliskisini sorgulayip kurgulayabilir.

Televizyon haberi Uretiminde ¢alisanlarin rollerini betimleyebilir.

Televizyon haberi Uretiminde temel yaklasim bigimlerini (kamera konumlari, agilari, élgekler réportaj, sunum, vb.)kullanabilir.
Televizyon haberleri tasarlayabilir.

Tasarimlarini uygulamalarina aktarmada farkli televizyon haberi tretim yontemlerini kullanabilir.
Tasarladidi televizyon haberinde haber-tasarim/yaklasim iligkisini olusturabilir.

Tasarladidi televizyon haberinde temel yaklagim/iretim uygulamalarini ¢ézebilir.

Tasarladidi televizyon haberinin haber metni ve metne bagh arastirma ile tretim galismalarini yapabilir.
Tasarladid1 televizyon haberini gorsellestirebilir.

Televizyon haberinin tasariminda baslangi¢ diizeyinde gelistirdigi yaratici ve 6zgtin fikirlerini savunabilir.
Dusunulen televizyon haberine bagl uretim problemlerine bagli yaratici ve 6zguin ¢ézimler gelistirebilir.
Ongordiigi ¢dziime dayall temel yaklagim diizenlemelerini iceren televizyon haberi tasarlayabilir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun

davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alant ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diglinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletigim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaiji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
c¢alisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢ézumune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.
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