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Dersin Adi Yeni Medya Haberciligi

Ders Kodu GZT312 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Gelisen yeni teknolojiler hayatin her alanini etkiledigi gibi iletisim ve gazetecilik pratiklerini de degisim ve

donidsumlere ugratmistir. Artik gazetecilik meslegini icra edecek olanlardan haber toplama ve yazma gibi
temel gazetecilik pratiklerinin yaninda internet ortami ve onun tim mecralari hakkinda bilgi sahibi olmasi
ve aktif sekilde kullanabilmesi beklenmektedir. Bu ders 6drencilere internet ortami, sosyal medya
mecralari ve bunlarin habercilikle olan iligkisini 6gretmek, habercilik pratikleri icerisinde nasil
kullanilacagini géstermek igin olusturulmustur.

Ozet icerigi internetin baslangig ve gelisim evreleri ile bilgiler verilerek internet mecralarinin habercilikte nasil ve

hangi sekillerde kullanildigi 6gretilecektir. Temel gazetecilik ilkelerinden feragat edilmeden bu yeni
mecralarda ne sekilde habercilik faaliyetlerinin yuratilecegi agiklanacaktir. Bunun yani sira internet
ortaminin interaktif yapisinin habercilik stireglerine etkileri de incelenecektir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Emre DINGER

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
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Ag Toplumunun Yikseligi Enformasyon GCagi: Ekonomi Toplum ve Kiiltir Cilt I, Manuel Castells, istanbul Bilgi Universitesi
Yayinlari, Istanbul, 2013.

Yeni Medya ve Kiiltirlesen Toplum, Birol Gllnar-Sukri Balci, Literatiirk Academia Yayinlari, Konya, 2011.

iletisim ve Teknoloji Uluslararasi Birikim Diizeninde Yeni Medya Politikalari, Haluk Geray, Utopya Yayinevi, Ankara, 2003.
Yayincihgin Degisen Yiizii, Cem S. Siitgii-Erhan Akyazi Der Yayinlari, istanbul, 2005.

Yeni Medya Yeni iletisim Ortami, Nurcan Térenli, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara, 2005.

Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya, Sevda Alankus (Der.), IPS iletisim Vakfi Yayinlar, istanbul, 2005.

Yeni Medya Calismalari, Mutlu Binark, Dipnot Yayinlari, istanbul, 2007.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Temel kavramlarin tanimlanmasi
2 Teorik internetin ortaya gikisi ve tarihsel gelisimi, kitlesel kullanimdan bireysel kullanima gegisi
3 Teorik internetin kiiresel niteligi ve kiiresellesmeye etkileri
4 Teorik Yeni medyanin tanimi, yayilmasi, paylasim ve etkilesim 6zellikleri
5 Teorik Etkilesim, kullanici, kullanici deneyimi kavramlarina bakig
6 Teorik Habercilik etkilesiminin yeni medya ag¢isindan izdisimu |
7 Teorik Habercilik etkilesiminin yeni medya ac¢isindan izdisimu Il
8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav (Vize)
9 Teorik Yeni medya ortaminda habercilik gelismeleri
10 Teorik interaktif habercilik kavrami; tarihgesi ve dzellikleri
11 Teorik interaktif habercilik ve geleneksel gazetecilik karilagtirmasi
12 Teorik Habercilikte teknoloji kullanimi ve temel kavramlar: begeni, yorum, paylagim, canl yayin vb.
13 Teorik Temel uygulamalar ve yeni medya haberciliginde etik kavrami |
14 Teorik Temel uygulamalar ve yeni medya haberciliginde etik kavrami Il
£ Dbnem('%%r;f)Slnaw Donem Sonu Sinavi (Final)
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Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 3 3 84
Odev 15 3 18
Ara Sinav 1 10 1 11
Donem Sonu Sinavi 1 11 1 12
Toplam Is Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1
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internet ve yeni medya kavramlarinin tarihgelerini égrenir.

internet, yeni medya ve yeni medyada habercilik kavramlarini égrenir.

Bir kitle iletisim araci olarak internetin islev ve etkilerini inceler.

internetin bireysel kullanim alanlari ve sekilleri hakkinda bilgi sahibi olur.

internetin kiiresellegsme kavramina olan etkilerini inceler.

Yeni medya mecralarinin gazetecilige etkilerini inceler.

Yeni medya mecralarinin gazetecilik meslegine entegrasyonunu ve efektif kullanimini 6grenir.

interaktif gazetecilik kavramini 6grenir

Yeni medya mecralarinin ve teknolojinin; haber toplama, yazma ve ulastirma asamalarinda nasil kullanilacagini 6grenir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla lliskiler ve Reklamcilik alaninda igerik iretme, yayma ve siirdiirme icin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diglnerek 6zgun ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla lliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkhliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaiji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla ilisklier disiplinin ve reklam disiplilinin dnemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6ntinde sunum yapabilme, distincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢ézimiine katki sunabilme gibi ¢esitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
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OC1 OC2 O¢3 Oc4 OC5 OCe OC7 OC8 OC9
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1 2 4 5
3 2 4 4 3
4 4 3
3 4 4 4
5 4 5 3
5 5 4 3
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PC7
PC8
PC9
PC10
PC11
PC12
PC13

2 4 5
5 4 3 2
4 5 5 2
3 2
2 4 5 4
4 3 3 1
4 5 5
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