AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Dijital Medya |

Ders Kodu iLT121 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 1 Uygulama 2 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Ogrencilerin dijital medya alaninda bilgi ve tecriibe sahibi olmalari amaclanmaktadir. Bu nedenle, bir

dislince ve kavramin gorsellestiriime yetenegine ulasma, érnekleri yorumlama, analiz etme ve tartisma
becerisi birincil hedetftir.

Ozet icerigi Bilgisayar tabanli gorsel teknolojiler tizerine giris dersi. Gorsel sanatta ve tasarimda kullanilan yazilim ve
donanimla ilgili teknik bilgiye ulagiimasi.
Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Gosterip Yaptirma, Tartisma, Proje Tabanli Ogrenme, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Doc. Dr. Menderes AKDAG, Ogr. Gér. Emre DINCER, Dr. Ogr. Uyesi Taner KIZILHAN,
Sinan BALCI

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 30
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Outliers, Malcolm Gladwell, MediaCat Yayinlari
2 Ve Steve Jobs Apple’l Yaratti, Michael Moritz, Tiirkiye is Bankasi Yay
3 The Social Network — Film

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Uygulama * “Coder, Maker ve Hacker”, “Endustri 4.0”, “Deneyim” kavramlari Uzerinden Dijital Medyaya Giris
* Mac ve Pc bilgisayarlari arasindaki farklar ve kullanim sekilleri, Yazilim ve Donanimsal temel
bilgiler

2 Uygulama * Microsoft Office Word programina giris. Ara ylz, palet ve mendlerin tanitimi.

* Yazim formatlarini tanima: Dilekge
* Yazim formatlarini tanima: Akademik Yazim Kurallari
* Yazim formatlarini tanima: Situnlu kullanimlar

3 Uygulama Akademik bir yazi olusturulurken:
« dipnot, kaynakga, header, footer, sayfa numarasi kullanimi
* kaynakga diizenleme
Bulut Teknolojisine Giris: Google Drive ve Bilesenleri

4 Uygulama Microsoft Office Excel programina giris. Ara yiiz, palet ve mentulerin tanitimi. Biitge Olusturma
Projesi
5 Uygulama * Microsoft Office Power Point ile Sunum hazirlama

* Power Point ve PDF Sunu Calismasi

6 Uygulama Prezi ile gelismis sunum arag ve teknikleri | — Proje Olusturma
Vize sinavi hakkinda bilgilendirme

7 Uygulama Prezi ile gelismis sunum arag ve teknikleri Il — Proje Kurgulama
Vize sinavi igin tekrar

8 Ara Sinav (Vize) Vize

9 Uygulama internet, Erisilebilirlik, Arayliz, Masaustu, Etkilesim, Sosyal AJ o
kavramlarina teorik bir bakis ve sorgulama // YARISMALAR icin FIKIR Sureci

10 Uygulama Gelismis Hazir igeriklerin Kullanimi:
» Sopsy Programi ile E-Ticaret Cergevesini Tanimak
* Autodesk Home Styler Programi ile Web Tabanli Tasarimlari Tanimak
Stok imaj ve video, infografikler, mobil uygulama arayuzleri
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Uygulama Sosyal Ag: Facebook’un Hikayesi ve TED konusmalari érnekleri

Uygulama Yeni Medya igerik ve itibar Yonetim ve Stratejileri Uzerine: Facebook, Twitter, Instagram,
Pinterest, Linkedin

Uygulama Kisisel Web Sitesi Olusturmak |: Wix ile Proje Olusturma

Uygulama Kisisel Web Sitesi Olusturmak Il: Wix ile Proje Kurgulama

D6nem Sonu Sinavi

(Final) Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki

Kuramsal Ders 5 0 4 20

Uygulamali Ders 10 0 4 40

Bireysel Calisma 5 0 2 10

Ara Sinav 1 15 0 15

Dénem Sonu Sinavi 1 15 0 15
Toplam ls Yiikii (Saat) 100

Yuvarla [Toplam ls Yiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Dijital medyanin temel kavramlarini anlamak

Baslangi¢ seviyesinde sayisal medya okur yazarligi edinimi
Baslangi¢ seviyesinde ofis programlarini kullanma becerisi

Baslangi¢ seviyesinde dijital sunum becerilerinin kazanilmasi
Baslangi¢ seviyesinde web ve sosyal medya kavramlarinin taninmasi

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla lliskiler ve Reklamcilik alaninda igerik iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel dislinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla lliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla lliskiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni ydntem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin dnemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, distincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim galisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢ézimune katki sunabilme gibi ¢esitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iligkin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
oOnerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranig bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Duistik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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