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DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Gorsel iletisim

Ders Kodu RTS306 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 1 Uygulama 2 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Gorsel iletisimin temel kavramlarini tanitmak. Tasarim, goérsel, isitsel, devinimsel kayitlarla temel fikir

edinme, anlama, gorsel izlenim ve anlatim olanaklarini, 6grenmeyi 6grenme gercevesinde dgrenciyi
merkeze alarak gerekli bilgiyi kazandirmaktir.

Ozet icerigi Gorsel iletisimin temel kavramlarinin tanitilmasi. Temel tasariminin tanimi ve kapsami. Ogrencinin
izleme, gbzlem yapma, algilama, gérsel not alma, inceleme arastirma, yaratma, imgelem, duyumsama,
bilgilenme, diisiinme, usa vurma, elestirme, fikir iretme, dederlendirme gibi duygu ve duyumlardan
baslayarak tim duygusal ve distinsel sireglerini bltlinsel bir sekilde galigtirarak gorsel olarak da gevre
ve madde ile yapici, dizenlemeci iliski kurmasi ve birtakim esdeger formlar yaratmasinin temellerinin

olusturmasi.
Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 50
Derse Katilim (Performans) 1 10

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Gorsel iletisim ve Grafik Tasarim (Tevfik Fikret Ugar)
2 Gorintu Estetigi (Levent Kilig)
3 Gorsel iletisimde Temel Tasarim (Yakup Oztuna)

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin Tanitilmasi

2 Teorik Gorsel iletisim ve temel kavramlar

3 Teorik Gorsel iletisimin medya ve dider sanat alanindaki yeri
4 Teorik Yaraticilik. Sanat ve bilimde yaraticilik.

5 Teorik Gorsel diisiinme becerileri

6 Teorik Gorsel iletisimde Anlama ve Anlamlandirma

7 Teorik Grafik Tasarimda imgenin Anlamlandiriimasi

8 Teorik Tasarim ve Onemi

[] Tasarim Sireci

9 Ara Sinav (Vize) Vize

10 Teorik iletisimde Tasarimin Onemi

11 Teorik Reklam lletisiminde Algilamanin énemi
12 Uygulama Gorsel iletisim ve Yazi

13 Teorik Etik sorunlar

14 Teorik Gorsel iletisimin Gelecegi

15 Teorik Dersin genel degerlendirmesi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 0 3 42

Proje 1 40 0 40
Bireysel Calisma 5 3 0 15

Kisa Sinav 2 4 0 8
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Ara Sinav 1 20 0 20

Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Ogrenci gorsel iletisime dair temel kavramlari tanir.

GoOzlem yapma, algilama, gorsel not alma, inceleme ve arastirma evlerini 6grenir
Gorsel lletisimin gliniimiiz toplumunda ve profesyonel hayattaki yerini kavrar.
Tasarimin rastlantisal olmayip arastirmalar sonucunda elde edilebilecegini 6grenir
Gorsel iletisim tasarimi alaninda diinyadaki 6rnekleri yorumlar

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diglinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkhliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lliskiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla lligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni ydntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin dnemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢gézimune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bdlgesel, ulusal, ve kirisel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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