AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Reklam Filmi Yapimi

Ders Kodu RTS426 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar

Dersin Amaci Dersin amaci; reklam filmi yapimi icin yaratici fikirler gelistirme, reklam filmi senaryosu yazma, reklam

filmi yapim siirecini kavrama, reklam filmlerini yaraticilik ve teknik agidan degerlendirme bilgi ve beceri

kazanmaktir.

Ozet icerigi Bu ders kapsaminda yaraticilik ve reklam iliskisi sorgulanacak, yaratici reklam stratejisi gelistirme
surecinin agamalari analiz edilecek, 6rnekler tzerinden reklam filmi yapim formatlari ve teknikleri
calisilacak, reklam senaryolari yazilacak ve reklam filmlerinin yapim asamalari deneyimlenecektir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Baldwin, Huntley (1989). How to Create Effective TV Commercials. 2nd Ed. Lincolnwood, Ill. : NTC Business Books
Elin, L., Lapides, A. (2004). Designing and Producing the Television Commercial. Boston: Pearson A and B
Aitchison, Jim (2009). Televizyon Reklami Béyle Yapilir. Cev: Aytiil Ozen. istanbul: MediaCat
Babacan, Muazzez (2015). Nedir Bu Reklam?. 3. Baski. Istanbul: Beta

MediaVest Group
Ozgiir, Aydin Ziya (2010), Televizyon Reklamciligi: Kavramlar-Siiregler. Istanbul: Der Yayinlari
Elden Miige (2003). Reklam Yazarli§i. istanbul: iletisim Yayinlari
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin Hakkinda Genel Bilgi ve Kaynaklarin Tanitimi
2 Teorik Yaraticilik Kavrami ve Reklam

3 Teorik Yaratici Strateji Sureci ve Reklam

4 Teorik Reklam igin Arastirma Yapma

5 Teorik Yaratici Fikir Bulma ve Gelistirme

6 Teorik Reklam Araci Olarak Televizyon

7 Teorik Televizyon Reklamlarinin Unsurlari ve Formatlari
8 Teorik Vize

9 Teorik Reklam Filmi igin Senaryo Yazimi |

10 Teorik Reklam Filmi Igin Senaryo Yazimi Il

11 Teorik Storyboard Hazirlama

12 Teorik Reklam Filmi Yapim Oncesi Calismalari

13 Teorik Reklam Filmi Yapim Calismalari

14 Teorik Reklam Filmi Yapim Sonrasi Caligmalari

15 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Reklam Filmlerinin Degerlendiriimesi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 1 4 70

Odev 2 5 6 22

Ara Sinav 1 13 0 13
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Doénem Sonu Sinavi 1 20 0 20

Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Yaratici reklam fikir bulma, gelistirme siirecini kavrama ve deneyimleme.
Reklam araci olarak televizyonun olanaklarini kavrama.

Reklam filmi yapmak icin yaratici strateji siireci gelistirebilme.

Reklam filmi yapim tarzlarini, formatlarini ve tekniklerini kavrayabilme.

Film yapiminin sireglerini (yapim éncesi-yapim- yapim sonrasi) planlayabilme.
Reklam filmi senaryosu yazim c¢alismalari gerceklestirme.

Reklam filmlerini yaraticilik, yapim ve etkinlik agisindan degerlendirebilme.
Reklam filmi uygulamasi gelistirebilme.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agsamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik (iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diglinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletigim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgigkiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
¢alisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢gézumune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kurlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1

PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9
PC10
PC11
PC12

[
=]

O0C1 OC2 OGC3 0O¢g4 0O¢5 OC6 OC7 0OC8

5 4 5 4 5 5 3 4
5 4 5 4 4 4 5 4
4 5 5 4 4 4 4 4
4 4 4 4 4 5 2
5 5 4 4 2 4 5 4
4 4 4 4 5 4 3 2
4 5 4 4 4 4 4 4
5 4 4 4 5 4 5 2
4 4 4 4 4 4 5 3
5 5 4 4 5 3 4 3
5 4 4 4 3 3 4 2
4 4 4 4 2 3 4 3
:m]
I Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 28.03.2024 2/3



PC13 5 4 4 4 3 3 4 2

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 28.03.2024 3/3



