AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Elestirel Medya Okuryazarhgi

Ders Kodu GZT205 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Medya Okuryazarligi dersi tim diinyada 50’den fazla Ulkede oldudu gibi Turkiye’de de 2007-2008 6gretim

yilinda ilkégretimde verilmeye baslanmistir. Diger Universitelerin Iletisim Fakiiltelerinde 2008-2009
ogretim yilindan beri Medya Okuryazarhdi dersi Se¢gmeli ders olarak okutulmaktadir: Fakultemiz
6grencilerine bu dersin 6nemini, getirilerini, yontemini agiklamak ve Elestirel bir bakis acisi ile Medya
Okuryazarligi konusunda bilgi vermek dersin amacini ve igerigini olugturmaktadir.

Ozet Igerigi GUnimuz Medyasinda yer alan tim iletisim kanallari arasindaki dongtinin en iyi sekilde okunmasi,
algilanmasi ve yorumlanmasi.

Staj Durum Yok

Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Problem Gézme

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Hicabi ARSLAN

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1  Elestirel Medya Okuryazarhigi: Abdurrahman Sahin, Ani Yayincilik, Ankara, 2011.
Medya Okuryazarhdi El Kitabi, Kemal inal, Utopya Yayinevi, Ankara, 2009.
Medya Ve Gazetecilikte Etik Sorunlar, A.Belsey, R.Chadwick, Ayrinti Yayinevi, istanbul, 2011.
Elestirel Medya Okuryazarlidi, Mutlu Binark, M.Gencel Bek, , Kalkedon Yayinlart, istanbul, 2010.
Medya Okuryazarligi, M. Cinman Simsek Nurgay Tiirkoglu, Parsémen Yayincilik, Istanbul, 2011.
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Ders igeriginin Tanitimi

2 Teorik Neden Medya Okuryazarligi? Neden Elestirel Pedagoji? Neden Elestirel Medya Okuryazarhgi?
3 Teorik Elestirel Pedagoji: Kavramlar, Tarihsel Gelisim

4 Teorik Medya iletilerinin Yapisi

5 Teorik iletisim Siireci Baglaminda Medya Okuryazarlig

6 Teorik Medya Okuryazarligi: Kuramlar, ilkeler

7 Teorik Diinyada Medya Okuryazarligi Calismalari

8 Teorik Turkiye’de Medya Okuryazarlidi

9 Teorik Programin Yapisi Ve Temel Yaklasimi

10 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav (Vize)

11 Teorik Programin Uygulanmasi

12 Teorik Ders Kitaplari Ve igerigi

13 Teorik Derse lliskin Olgme Ve Degerlendirme Yéntemleri

14 Teorik iletisim Fakdiltesi Ogrencisi Gozilyle Medya Okuryazarligi Nasil Olmali?
15 Teorik Ornek Olaylar Uzerine Grup Calismasi

16 Teorik Kazanimlar Ve Genel Degerlendirme

17 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Donem Sonu Sinavi (Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 17 0 3 51

Bireysel Calisma 1 21 1 22

Ara Sinav 1 20 1 21
B
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Dénem Sonu Sinavi 1 30 1 31
Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1 Medyanin toplumsal, kultirel ve ekonomik yasam tzerindeki etkilerini irdeler.
Medyanin yayinlarinda etik kurallara bagl kalmasinin 6nemine inanir.
Medya okuryazarligi kavramini taniyarak medya mesajlarini algilamanin ve ¢éztumlemenin énemini fark eder.
Televizyonun birey ve toplumu yénlendirmedeki etkili bir kitle iletisim araci olma niteligini analiz eder.
Televizyon izleme aliskanliklarini ve bunlarin sonuglarini arastirmalar esliginde yorumlar.

Televizyon yayinlarinin sorun alanlarini belirleyerek bunlarin doguracagi olumsuzlardan korunma konusunda énerilerde
bulunur.

TV program turlerini igerik, gerceklik-kurgusallik, tiketimi hedefleme, yanlis bilgilendirme agisindan irdeleyip degerlendirir.

Radyo yayinlarinin sorun alanlarina érnekler vererek bunlarin doguracagi olumsuzluklardan korunma konusunda 6nerilerde
bulunur.
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internetin olumlu 6zelliklerinin yani sira olumsuz etki ve 6zelliklerini taniyarak hayata gegirir.

Turkiye’de Medya Okuryazarligi dersinin gocuklarin ve genglerin tzerindeki olumlu etkisini ve tim aile ve toplum fertlerinin bu
konuda bilinglenmesinin dnemini kavrar.
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Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun

1 davranabilmek

2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

3 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Giretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle

toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.
4  Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel dlistinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim
5 alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaiji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya

8 teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletigim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
c¢alisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6ntinde sunum yapabilme, duglincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim calisasinda yer alabilme, karsilagilan

9 sorunlarin ¢ézimune katki sunabilme gibi ¢esitli iletisim becerilerini elde edebilmek

10 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

11 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

12 Bolgesel, ulusal, ve kiirlisel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢ézim

Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
13 pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
OC1 0C2 OC3 0Oc4 Ocs5 OCe OC7 OC8 0OC9 0OC10

PC1 5 5 5 5 5 5 5 5

PC2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
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PC9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
PC13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
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