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Dersin Adi Gorsel Estetik

Ders Kodu RTS308 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Gorsel Algi, Psikoloji ve Gorsel Estetik Konulari Hakkinda Teorik ve Uygulamali Temel Bilgi Duzeyini
Olusturmak

Ozet Igerigi Gorsel alg1, gorsel psikoloji, gorlntu estetigi, klltirin gorlntiye yansimasi baslica konular arasindadir.

Ogrencilerin gorsel analiz yeteneklerinin 6n plana ¢ikarildigi derste; reklamcilik, gazetecilik, fotografcilik
ve televizyonculuk ve sinemada gorselligin sunumu 6rneklerle agiklanmaktadir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Proje Tabanli Ogrenme, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Berger, John (2008) Gérme Bigimleri. Cev.: Yurdanur Salman. Istanbul: Metis Yayinlari.
4 Aslan, Umut Timay (2003) Gérsel Olani Okumak: Elestirel Gérsel Okur-Yazarlik. iletigim: Aragtirmalari 1(1) 2003, 39-64.
5  Barnard, Malcolm (2002) Sanat, Tasarim ve Gorsel Kiiltiir (Cev.: G. Korkmaz). Ankara: Utopya Yayinlari

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari
1 Teorik Dersin Tanitimi ve Giris

2 Teorik Sanat, Zanaat ve Tasarim Uzerine
Endustriyel Donemler, Tasarim, Teknoloji ve Gérsel
Uretim Bigimleri Uzerine (Fotograf, Film, Video,
Yazi, Grafik vb.)

3 Teorik Performans’t Tanimlamak: Ritlel ve Oyun
Kavramlari, Tasarimi Tanimlamak: Estetik ve
Fonksiyon Arasindaki lligki

4 Teorik Gorsel Algi Psikolojisi
Gestalt Prensipleri ve Algi Filtreleri ve Algi Esigi
Teorik Gorsel Endustride Bilingalti Uygulamalar
6 Teorik Gorsel Estetik ve Gérsel Efekt Olusturma Uzerine

Mekan, Zaman ve Geri Bakma Etkisi
Proje I: Gorsel Efekt Olusturma Calismasi

7 Teorik Gorsel Efekt Olusturma: Proje Degerlendirmesi
Teorik Vize

9 Teorik Sanat ve Tasarim Akimlari — |

10 Teorik Sanat ve Tasarim Akimlari — Il

11 Teorik Sinema ve Gdorsel Estetik

12 Teorik Yeni Medya ve Teknolojilerinde Goérsel Estetigin

Kullanimi ve Déntisimi (AR, VR, 360 vb.)

13 Teorik Sanat ve Medya Kurumlarini Cézimlemek

14 Teorik Proje Il: Akimlar ve Estetik iligkisi Uzerine

15 Teorik Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Stresi Toplam g YUk
Kuramsal Ders 15 0 3 45
Odev 2 10 0 20
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Okuma 15 0 1 15

Ara Sinav 1 15 0 15
Dénem Sonu Sinavi 1 30 0 30
Toplam Is Yiiki (Saat) 125

Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1
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Farkli sanatsal akimlari adlandirabilecek

Sanat akimlarinin temel 6zelliklerini anlatabilecek

Gorsel temsil tirlerini taniyabilecek

Gorsel lletisim Tasarimi Griinlerini estetik bir kullanim dili ile toplumsal medya uygulamalari ile iliskilendirebilecek
Sanat ve gorsellik arasindaki iliskiyi 6grenebilecek

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diglinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletigim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaiji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
c¢alisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢ézumune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7

OC1 OC2 OC3 OC4 OC5
4 4 3 3

W N WDND WO M~ADNDMNDNMDDDdDS
ga AN W W D> WP ODNWW
g o b~ o0 b 0 B WA DO
W N WDNWOaNOOa s~ wdow
O W W N W NN W WP Ddow

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 25.04.2024 2/2



