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DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Medya Ekonomisi

Ders Kodu iLT113 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 102 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Temel ekonomik kavramlari sunmak. Hane halklari, firmalar ve endustrilerin birbirleriyle olan iligkilerini

incelemek ve medya Uriinlerini ele arak medya piyasasini analiz etmek.

Ozet Igerigi Tuketici davranisi teorisi, firma teorisi, piyasalar ve galisma sekilleri, piyasalar ve refah, kamu sektori ve
ekonomi, firma davranislari, endistriyel organizasyon, faktor piyasalari, fiyatin belirlenmesi, piyasa
yaplilari, yazili-gérsel basinin Tirk medya ekonomisindeki yeri, Turk medya ekonomisinde yer alan
medya gruplari.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Nermin YALCIN, Dr. Ogr. Uyesi Giiliz Miige AKPINAR

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Dinler, Z.(2012). iktisata Girig, 18. Basim, Ekin Kitapevi Yayinlari.
2 KUYUCU, M.82012), Turkiye’de medya Ekonomisi, 1. Basim, Esen Kitap.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Mikroiktisadi kavramlar (iktisat, istekler, ihtiyaclar, mal ve hizmetler, kitlik, tercih, firsat maliyeti,
talep, arz ve ekonomik sistemler), iktisadi karar verici birimler

2 Teorik Talep ve arzin belirleyicileri, talep ve arz egrilerinin elde edilmesi, talep ve arzdaki degismeler
3 Teorik Piyasa dengesi ve dengenin degismesi, hiikiimet miidahaleleri (tavan ve taban fiyat uygulamalari)
4 Teorik Talep ve arz esneklikleri ; esnekligin belirleyicileri
5 Teorik Tuketici tercihleri ve secimleri ; faydanin élgctlmesi
6 Teorik Butce kisiti, fayda maksimizasyonu (tiiketici dengesi) ve dengedeki dedismeler
7 Teorik Kisa ve uzun dénemde Uretim sureci ve her iki ddnemde kari maksimize eden firma davranigi
8 Teorik Kisa dénem maliyetler ve uzun dénem maliyetler ve Uretim kararlari; élgek ekonomileri
9 Ara Sinav (Vize) Vize
10 Teorik Medya Ekonomisine Girig
11 Teorik Medyada Sahiplik Sorunu ve Tekellesme Egilimleri
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Teorik Reklam Endustrisi ve Medya, Basin isletmeciligi

Teorik Radyo-Televizyon Sektériiniin Ekonomisi ve igletmeciligi
Teorik Medya isletmelerinde Calisanlarin Yasami
Teorik Yeni Medya ve Yaratici Endustri

D6nem Sonu Sinavi

(Final) Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 2 56
Bireysel Calisma 1 3 28
Ara Sinav 1 8 1 9
Dénem Sonu Sinavi 8 1 9
Toplam ig Y{ikii (Saat) 102
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilar
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Temel ekonomik kavramlari 6grenebilme

Rasyonel karar verebilmeyi ve tercih yapabilmeyi 6grenebilme
Medya ekonomisi tanimlama ve analiz edebilme

Medya Urunlerinin ve isletmelerinin rolinu anlayabilme

Program Ciktilari (Radyo Televizyon ve Sinema Programi)

15

iletisim Bilimleri alaninda genel bilgi birikimine sahip olmak, sézlii ve yazili iletisim becerilerini gelistirebilmek, iletisim teorilerini
tartisabilmek.

Sosyal bilimlerin farkli alanlarinda bilgi edinerek medya alaniyla iliskilendirebilmek, alaniyla ilgili arastirma yéntemleri bilgisine
sahip olmak.

iletisim ve medyanin tarihsel gelisim siirecini degerlendirebilmek ve yeni iletisim teknolojilerini anlamlandirabilmek.
Kitle iletisim araglarinin islevlerini kiltirel, sosyal, ekonomik ve siyasi olarak sorgulamak.

Estetik gérme yetenedi kazanmak, goérsel medya Uretimlerini bu agidan degerlendirebilmek ve estetik degeri yiksek gorsel
projeler Uretebilme becerisi kazanmak.

Radyo, Televizyon ve Sinema dalinda calisabilecek genel bilgi birikimi edinebilmek, bu alanda kullanilan profesyonel
terminolojiyi kullanabilmek.

Radyo, Televizyon ve Sinema alanindaki uretimlere iliskin proje gelistirmek ve uygulama becerisi kazanmak.
Kitle iletisim araglar araciligiyla duygu ve dislncelerini anlatabilmek igin yaratici yazim becerileri gelistirmek.
Medya uretimlerini elestirel diistince sistemiyle degerlendirmek ve ¢dzimlemek.

Bilgisayar ve iletisim teknolojileri alaniyla iligkili olarak kullanilabilecek teknik bilgi ve beceriye sahip olmak.
Yabanci bir dili kullanarak alanindaki literatiiri takip edebilmek ve meslektaslari ile iletisim kurabilmek.

Alana iligkin hukuksal mevzuata hakim olmak ve mevzuatin gerektirdigi bicimde davranma yetkisi kazanmak.
Meslegin geregi olarak bir ekip ¢alismasi igerisinde yer alma becerisini kazanmak.

Yasam boyu 6grenme bilinci kazanarak alanindaki gelismeleri ve yenilikleri takip etmek.

Medya endustrisinin ekonomik yapisini ve igleyisini kavrayabilmek ve radyo, televizyon, sinema alanlarinda gerceklestirilen
urlinlerin ekonomik islerligini saglayabilme becerisi kazanmak.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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