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Dersin Adi Reklamciliga Giris

Ders Kodu HiR166 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Reklamciligin temel kavramlari, kurumlari ve mantidini, isleyis sirecinin 6gretilmesi.

Ozet Igerigi Reklam Tanimi, Turkiye'de ve Dinyada Reklamciligin Tarihgesi, Reklam Ortamlari, Reklam Stratejisinin

Gelistiriimesi, Reklam Planlamasi, Arastirma, Hedef Kitle Tespiti, Yaratici Strateji, Reklam
Kampanyalarinda Kullanilan Temel Yaratici Stratejiler, Gazete Reklami Hazirlama, Televizyon Reklami
Hazirlama, Medya Planlama Stratejileri.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Proje Tabanl Ogrenme
Dersi Veren Ogretim Elemani(lar) Prof. Dr. igten Duygu OZBEK

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 50
Kisa Sinav (Quiz) 2 30
Dénem Odevi 1 20

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1+ igten Duygu Calli, Mustafa Ozgiir Segim. (2016) Reklam Diyor ki 1 Konya: Literatiirk.
« Elden, Miige. (2015) Reklam ve Reklamcilik istanbul: Say Yayinlar

« Pricken, Mario. Creative Advertising: Ideas and Technique From the World's Best Campaigns. London: Thames & Hudson,
2002

* Moriarty, Sandra. Nancy Mitchell and William Wells. Advertising & IMC: Principles & Practice Boston: Prentice Hall, 2012.

» Moriarty, Sandra. Nancy Mitchell and William Wells. Advertising: Principle & Practice. Upper Saddle River, N.J.: Prentice
Hall, 2003

a b 0w N

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin tanitimi, gerekgesi, 6nemi, ders igleyisi hakkinda bilgiler.

2 Teorik Genel reklamcilik bilgileri: Reklamin tanimi ve 6nemi, diinyada ve Turkiye'de reklamin geligimi.
Reklamin amaglari.

3 Teorik Reklamcilik ortamlari: Radyoda reklam, televizyonda reklam, gazetede reklam, dergide reklam,
acikhavada reklam, Internet'te reklam, sinemada reklam.

Teorik Reklamcilik kuramlari
Uygulama Kisa Sinav

6 Teorik Reklamcilikla ilgili kuruluglar ve denetim mekanizmalari.

7 Teorik Tiketici ve tiketici davranisi.

8 Teorik Reklam kampanyasi planlama sureci.

9 Uygulama Kisa sinav

10 Teorik Temel photoshop

11 Teorik Temel Photoshop

12 Teorik Bireysel Calisma

13 Teorik Bireysel calisma

14 Teorik Bireysel calisma

15 Donem(ﬁicr)]gllj)Smaw Final sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Slresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 1 3 60
Kisa Sinav 2 9 6 30
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Dénem Sonu Sinavi 1 32 3 35
Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Reklami tanimlar, reklamin diger alanlarla iligkisini ve hem dinyada hem Turkiye'deki tarihsel gelisimini aciklar.
Reklam ortamlarini ayristirir.
Reklamin igleyis surecine dair baglica modellerin kavranmasina yardimci olur.
Reklam kampanyasi agsamalarini isleyis surrecine gore belirler.
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Dogru mesaj ve medya stratejilerinin olugturulmasini saglar.

Program Ciktilar (Radyo Televizyon ve Sinema Programi)

iletisim Bilimleri alaninda genel bilgi birikimine sahip olmak, sézlii ve yazili iletisim becerilerini gelistirebilmek, iletisim teorilerini
tartisabilmek.

Sosyal bilimlerin farkli alanlarinda bilgi edinerek medya alaniyla iliskilendirebilmek, alaniyla ilgili arastirma yéntemleri bilgisine
sahip olmak.

2

3 lletisim ve medyanin tarihsel gelisim siirecini degerlendirebilmek ve yeni iletisim teknolojilerini anlamlandirabilmek.
4 Kitle iletisim araglarinin iglevlerini kilturel, sosyal, ekonomik ve siyasi olarak sorgulamak.
5

Estetik gérme yetenegi kazanmak, gérsel medya Uretimlerini bu agidan degerlendirebilmek ve estetik degeri yliksek gorsel
projeler uretebilme becerisi kazanmak.

Radyo, Televizyon ve Sinema dalinda galisabilecek genel bilgi birikimi edinebilmek, bu alanda kullanilan profesyonel
terminolojiyi kullanabilmek.

Radyo, Televizyon ve Sinema alanindaki tretimlere iligskin proje gelistirmek ve uygulama becerisi kazanmak.

Kitle iletisim araglari araciligiyla duygu ve diisiincelerini anlatabilmek igin yaratici yazim becerileri gelistirmek.
Medya uretimlerini elestirel diistince sistemiyle dederlendirmek ve ¢dzimlemek.

10 Bilgisayar ve iletisim teknolojileri alaniyla iligkili olarak kullanilabilecek teknik bilgi ve beceriye sahip olmak.

11 Yabanci bir dili kullanarak alanindaki literatlr(i takip edebilmek ve meslektaslari ile iletisim kurabilmek.

12 Alana iligkin hukuksal mevzuata hakim olmak ve mevzuatin gerektirdigi bicimde davranma yetkisi kazanmak.
13 Meslegin geregi olarak bir ekip galismasi icerisinde yer alma becerisini kazanmak.

14 Yasam boyu 6grenme bilinci kazanarak alanindaki gelismeleri ve yenilikleri takip etmek.

Medya endustrisinin ekonomik yapisini ve isleyisini kavrayabilmek ve radyo, televizyon, sinema alanlarinda gerceklestirilen

15 Urtinlerin ekonomik islerligini saglayabilme becerisi kazanmak.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
O0¢1 0G2 OC3 0¢4 OG5

PC1 4 4 4 5 4
PC2 5 5 5 5 5
PC9 4 4 4 4 4
PC10 4 4 4 4 4
(=] gk [m]
: Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 2.05.2024 2/2



