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Dersin Adi Reklam Filmi Yapimi

Ders Kodu RTS426 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar

Dersin Amaci Dersin amaci; reklam filmi yapimi icin yaratici fikirler gelistirme, reklam filmi senaryosu yazma, reklam

filmi yapim siirecini kavrama, reklam filmlerini yaraticilik ve teknik agidan degerlendirme bilgi ve beceri

kazanmaktir.

Ozet icerigi Bu ders kapsaminda yaraticilik ve reklam iliskisi sorgulanacak, yaratici reklam stratejisi gelistirme
surecinin agamalari analiz edilecek, 6rnekler tzerinden reklam filmi yapim formatlari ve teknikleri
calisilacak, reklam senaryolari yazilacak ve reklam filmlerinin yapim asamalari deneyimlenecektir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Baldwin, Huntley (1989). How to Create Effective TV Commercials. 2nd Ed. Lincolnwood, Ill. : NTC Business Books

2 Elin, L., Lapides, A. (2004). Designing and Producing the Television Commercial. Boston: Pearson A and B

3 Aitchison, Jim (2009). Televizyon Reklami Boyle Yapilir. Cev: Aytiil Ozen. Istanbul: MediaCat

4 Babacan, Muazzez (2015). Nedir Bu Reklam?. 3. Baski. istanbul: Beta

5 Gold_enberg, J., Levav, A., Mazursky, D., Solomon, S. (2010) Reklamin Sifresini Kirmak. Cev: Haluk Mesci. istanbul: Starcom
MediaVest Group

6  Ozgiir, Aydin Ziya (2010), Televizyon Reklamciligi: Kavramlar-Siirecler. istanbul: Der Yayinlari

7  Elden Mige (2003). Reklam Yazarligi. istanbul: iletisim Yayinlari

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin Hakkinda Genel Bilgi ve Kaynaklarin Tanitimi
2 Teorik Yaraticilik Kavrami ve Reklam

3 Teorik Yaratici Strateji Sureci ve Reklam

4 Teorik Reklam igin Arastirma Yapma

5 Teorik Yaratici Fikir Bulma ve Gelistirme

6 Teorik Reklam Araci Olarak Televizyon

7 Teorik Televizyon Reklamlarinin Unsurlari ve Formatlari
8 Teorik Vize

9 Teorik Reklam Filmi igin Senaryo Yazimi |

10 Teorik Reklam Filmi Igin Senaryo Yazimi Il

11 Teorik Storyboard Hazirlama

12 Teorik Reklam Filmi Yapim Oncesi Calismalari

13 Teorik Reklam Filmi Yapim Calismalari

14 Teorik Reklam Filmi Yapim Sonrasi Caligmalari

15 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Reklam Filmlerinin Degerlendiriimesi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 1 4 70
Odev 2 5 6 22
Ara Sinav 1 13 0 13
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Doénem Sonu Sinavi 1 20 0 20

Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Yaratici reklam fikir bulma, gelistirme siirecini kavrama ve deneyimleme.
Reklam araci olarak televizyonun olanaklarini kavrama.

Reklam filmi yapmak icin yaratici strateji siireci gelistirebilme.

Reklam filmi yapim tarzlarini, formatlarini ve tekniklerini kavrayabilme.

Film yapiminin sireglerini (yapim éncesi-yapim- yapim sonrasi) planlayabilme.
Reklam filmi senaryosu yazim c¢alismalari gerceklestirme.

Reklam filmlerini yaraticilik, yapim ve etkinlik agisindan degerlendirebilme.
Reklam filmi uygulamasi gelistirebilme.

Program Ciktilari (Radyo Televizyon ve Sinema Programi)

15

iletisim Bilimleri alaninda genel bilgi birikimine sahip olmak, sézlii ve yazili iletisim becerilerini gelistirebilmek, iletisim teorilerini
tartisabilmek.

Sosyal bilimlerin farkli alanlarinda bilgi edinerek medya alaniyla iliskilendirebilmek, alaniyla ilgili arastirma yontemleri bilgisine
sahip olmak.

iletisim ve medyanin tarihsel gelisim siirecini degerlendirebilmek ve yeni iletisim teknolojilerini anlamlandirabilmek.
Kitle iletisim araglarinin iglevlerini kulturel, sosyal, ekonomik ve siyasi olarak sorgulamak.

Estetik gérme yetenegi kazanmak, gérsel medya Uretimlerini bu agidan degerlendirebilmek ve estetik degeri yliksek gorsel
projeler uretebilme becerisi kazanmak.

Radyo, Televizyon ve Sinema dalinda galisabilecek genel bilgi birikimi edinebilmek, bu alanda kullanilan profesyonel
terminolojiyi kullanabilmek.

Radyo, Televizyon ve Sinema alanindaki tretimlere iligkin proje gelistirmek ve uygulama becerisi kazanmak.
Kitle iletisim araglari araciligiyla duygu ve disincelerini anlatabilmek igin yaratici yazim becerileri gelistirmek.
Medya Uretimlerini elestirel diglnce sistemiyle dederlendirmek ve ¢ézimlemek.

Bilgisayar ve iletisim teknolojileri alaniyla iligkili olarak kullanilabilecek teknik bilgi ve beceriye sahip olmak.
Yabanci bir dili kullanarak alanindaki literatiirii takip edebilmek ve meslektaslari ile iletisim kurabilmek.

Alana iligskin hukuksal mevzuata hakim olmak ve mevzuatin gerektirdigi bicimde davranma yetkisi kazanmak.
Meslegdin geregi olarak bir ekip calismasi icerisinde yer alma becerisini kazanmak.

Yasam boyu 6grenme bilinci kazanarak alanindaki gelismeleri ve yenilikleri takip etmek.

Medya endustrisinin ekonomik yapisini ve isleyisini kavrayabilmek ve radyo, televizyon, sinema alanlarinda gerceklestirilen
Urtnlerin ekonomik islerligini saglayabilme becerisi kazanmak.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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