AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Uluslararasi Pazarlama

Ders Kodu EF414 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Uluslararasi pazarlama karmasi kararlari hakkinda temel bilgiler vermek, uygulama drnekleri vermek,
alandaki literatir( takip edebilmek ve arastirma 6nerileri sunabilmek

Ozet Igerigi
Uluslararasilagsma stireci, uluslararasi ticareti etkileyen yurtici ve yurtdisi faktorler, uluslararasi pazarlara
girig stratejileri, fiyatlama, dagitim ve tutundurma faaliyetleri

Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. Fatma CAKIR

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Kiresel Pazarlama Yo6netimi, Beta yayinevi

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Uluslararasi Pazar Cevresi, Uluslararasi iktisat Teorileri, Uluslararasilasma Siirecine Yénelik
Modeller

2 Teorik Standardizasyon ve Adaptasyon Kararlari, Etkileyen Faktorler

3 Teorik Uluslararasi Tuketici Davranigi

4 Teorik Uluslararasi Uriin Stratejileri

5 Teorik Uluslararasi Urlin Stratejileri

6 Teorik Uluslararasi Fiyatlandirma Stratejileri

7 Teorik Pazara Giris Yontemleri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Uluslararasi Dagitim Stratejileri

10 Teorik Uluslararasi Tutundurma Stratejileri

12 Teorik KOBI?lerin Uluslararasilagmasi

13 Teorik Literatiir Taramasi ve Arastirma Onerisine Hazirlik

14 Teorik Aragtirma Onerilerinin Sunumu

15 Teorik Arastirma Onerilerinin Sunumu

16 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Genel Sinav

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Bireysel Calisma 10 1 2 30
Ara Sinav 1 9 1 10
Donem Sonu Sinavi 1 14 1 15
Toplam Is Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Uluslararasi pazarlarda pazarlama kararlarini etkileyen cevresel faktorleri 6rneklendirebilme
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Uluslararasi fiyat stratejilerinin planlanmasi, uygulanmasi ve kontrol edilmesi siirecini analiz edebilme
Uluslararasi tutundurma stratejilerinin planlanmasi, uygulanmasi ve kontrol edilmesi slirecini analiz edebilme
Kuresel pazara uygun stratejileri gelistirebilme

Uluslararasi pazarlama arastirmasini ve arastirma turlerini tanimlayabilme

Program Ciktilari (Ekonomi ve Finans Programi)

1

© 00 N O O b~ WODN

Finans ve ekonomi konulari ile ilgili temel ilke ve kavramlari tanimlayabilme
Kuresel ekonomi ve uluslararasi ekonomi konularini yorumlayabilme

Ekonomik ve finansal beklentilere uygun raporlama teknikleri gelistirebilme
Mesleki konularda sahip oldugu bilgi birikimini kullanabilme

Yasam boyu 6grenme felsefesini benimseyebilme

Makro ve mikro ekonomik gelismeleri analiz edebilme

istatistiksel bilgileri, ekonomi ve finans alanindaki galismalarinda uygulayabilme
Alani ile ilgili konularda inisiyatif kullanabilme

Mesleki galismalarinda zamani etkili bir sekilde kullanabilme

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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