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Dersin Adi Pazarlama |

Ders Kodu CMH215 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 75 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci pazarlama ile ilgili temel kavramlari agiklamak, temel pazarlama yéntemlerini ve

pazarlama surecini agiklamaktir.

Ozet igerigi Temel Kavramlar, Tiketici Pazarlar ve Endustriyel Pazarlar, Pazar Bélimlendirme ve Hedef Pazar
Secimi, Mamul, Fiyat, Dagitim Kanallari ve Fiziksel Dagitim, Tutundurma, Pazarlama Arastirmasi,
Pazarlama Yonetimi ve Uluslararasi Pazarlama.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Pazarlama Ydénetimi, Tuncer Tokol, Nobel Yayinevi.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Temel Kavramlar

2 Teorik Temel Kavramlar

3 Teorik Tuketici Pazarlari ve Endustriyel Pazarlar

4 Teorik Tuketici Pazarlari ve EndUstriyel Pazarlar

5 Teorik Pazar Bolimlendirme ve Hedef Pazar Segimi

6 Teorik Pazar Bolimlendirme ve Hedef Pazar Segimi

7 Teorik Mamul, Fiyat, Dagitim Kanallari ve Fiziksel Dagitim
8 Teorik Ara Sinav

9 Teorik Tutundurma

10 Teorik Tutundurma

11 Teorik Pazarlama Arastirmasi

12 Teorik Pazarlama Arastirmasi

13 Teorik Pazarlama Yo6netimi ve Uluslararasi Pazarlama
14 Teorik Pazarlama Yo6netimi ve Uluslararasi Pazarlama
15 Teorik Pazarlama Yo6netimi ve Uluslararasi Pazarlama

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Stresi Toplam g YUk
Kuramsal Ders 14 0 2 28
Odev 15 0 2 30
Dénem Odevi 0 1
Ara Sinav 1 5 1 6
Dénem Sonu Sinavi 5 1
Toplam Is Yiiki (Saat) 75
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Budersin sonunda égrenci pazarlama ile ilgili temel kavramlari ve ilkeleri ac¢iklayabilir.
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Bu dersin sonunda 6grenci, temel pazarlama ydntemlerini ve pazarlama surecini agiklayabilir.
Bu dersin sonunda 6grenci pazarlama arastirmasi yapabilir.
Tuketici davraniglarinin sebeplerini anlatir, yorumlar ve pazarlama programlarini olusturur.
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Pazarlama karmasi elemanlarini bilir.

Program Ciktilari (Cagri Merkezi Hizmetleri Programi)
1 Bilgi ve iletisim teknolojisi araglari ile diger mesleki araclari ve teknikleri kullanabilme becerisi

2 Mesleki surecleri planlama ve uygulama becerisi

3 Yabanci dilde iletisim kurma becerisi

4 Mesleki 6zguven becerisi

5  Girisimcilik Becerisi

6  Teorik alan bilgilerini uygulamada kullanabilme becerisi

7  Gereksinimleri karsilayacak bicimde bir suireci yénetme becerisi
8 Disiplinlerarasi da dahil takimlarda ¢alisma becerisi

9  Mesleki uygulamada problemleri tanimlama ve ¢6zme becerisi
10 Mesleki etik ve sorumluluk bilinci

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
O0C1 0G2 OC3 0¢4 OG5
PC1 5 5 5 5 5
PC2 5
PC4 5
PC5 4
PC6 3
PC7 3
PC8 4
PC9 4
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