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Dersin Adi Tarnimsal Pazarlama

Ders Kodu TE311 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Modern pazarlama anlayigi prensiplerinin tarimsal Urtinlerin pazarlanmasinda uygulanabilirligi ve tarimsal

Urtnlerin pazar organizasyonunda etkinliginin nasil saglanabilecedi konusunda bilgi ve beceri
kazandirmaktir.

Ozet icerigi Pazarlama kavrami, klasik ve modern pazarlama anlayislarinin farkhhklari, tarimsal trlnlerde arz ve
talebi etkileyen faktorler, fiyat olusumu, denge fiyat, tarimsal Urtinlerde esneklik kavrami, tarimsal
Urtnlerde pazarlama kanallari, tarimsal Uriinlerde pazarlama marji hesaplamalari, yeni Grtin gelistirmenin
onemi ve stratejilerin ortaya konulmasi, tutundurma faaliyetleri, marka ve markalasma, standardizasyon,
pazarlama arastirma asamalari ve pazar bélimleme stratejilerinin uygulanmasinin incelenmesinin 6rnek
olay uygulamalarinin égretilmesi.
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Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin tanitimi, kapsami, kurallari

2 Teorik Pazarlama, tarimsal pazarlama kavrami, musteri, tiketici vb. kavramlar
3 Teorik Pazarlama anlayisinda meydana gelen gelismeler

4 Teorik Tarim Urlnlerinde arz ve talep

5 Teorik Tarimsal Urlinlerde Esneklikler

7 Teorik Tarimsal Urlnlerde pazarlama kanallari ve 6zellikleri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Pazarlama marjlarinin hesaplanmasi

10 Teorik Yeni Urtin ve yeni Urtin gelistirme kavrami, stratejileri

11 Teorik Pazarlamada tutundurma kavrami ve tarimsal Uriin stratejiler

12 Teorik Tarimsal Urinlerde marka ve marka yaratma stratejileri

13 Teorik Tarimsal Urtinlerde pazarlama arastirmasi kavrami hedef pazar segimi ve stratejiler
14 Teorik Tarimsal pazarlamaya yonelik konularda égrenci sunumlari

15 Teorik Tarimsal pazarlamaya yonelik konularda 6grenci sunumlari

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Slresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 1 2 42
Uygulamali Ders 14 1 2 42
Ara Sinav 1 7 1 8
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Dénem Sonu Sinavi 1 7 1 8
Toplam Is Yiiki (Saat) 100
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Pazarlama tanimini kavrayabilme

Tarimsal Urunlerin arz ve talep 6zellikleri ve esnekliklerini hesaplama ve esnekliklerin tarimsal trlnlerin pazarlamasinda
etkilerini yorumlama

Tarimsal fiyatlar farkl piyasa kosullarinda degerlendirebilme

Tarnimsal Uriinlerde fiyatlandirma ve fiyatlandirma stratejilerini incelenmesi

Tarimsal Urtinlerde pazarlama kanallarinin isleyisi ve pazarlama kanallarinin etkinliginin degerlendirilebilme

Tarimsal Urtinlerde pazarlama marjinin kavramini yorumlayabilme

Tarim sektériinde yeni Urlin gelistirme stratejilerini analiz edilebilme, marka kavrami, markalagsmayi degerlendirebilme
Tarimsal pazarlamada tutundurma, pazarlama arastirma ve pazarlama arastirmalarini kavrayabilme
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Tarimsal Urtnlerde standardizasyon kavrami ve kurumsal yapinin analiz edebilme
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Tarimsal Urnlerin pazarlamasinda hedef pazar kavrami ve hedef pazar seciminde izlenecek stratejilerin degerlendirebilme
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