Dersin Adi

Ders Kodu

AKTS Kredi 3
Dersin Amaci

Ozet Igerigi

Staj Durum
Ogretim Ydéntemleri

AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Yesil Pazarlama
AGE342 Ders Duzeyi Lisans
is Yikii 75 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Tuketicinin istek ve ihtiyaclarinin karsilanmasi ve bunlarin karsilanmasinda uygulanacak pazarlama
programlarinin yesilci yaklagim ile gézden gegiriimesidir.

isletmeleri yesil faaliyetlere ydnelten ic ve dis baskilar irdelenecektir. Geleneksel pazarlama anlayisi ile
arasindaki farklar incelenecektir. Sosyal pazarlama ile kesistigi noktalar incelenecektir.

Yok
Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Proje Tabanli Ogrenme

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac

Ara Sinav (Vize)

Dénem Sonu Sinavi (Final)
Dénem Odevi

Adet Oran (%)
1 40
1 50
1 10
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik
2 Teorik
3 Teorik
4 Teorik
5 Teorik
6 Teorik
7 Teorik
8 Teorik
9 Teorik
10 Teorik
11 Teorik
12 Teorik
13 Teorik
14 Teorik
15 Teorik
16 Teorik

Yesil pazarlamanin tanimi ve kapsami ve amaglari

isletmeleri yesil pazarlamaya ydnelten orgiit igi ve disi faktorler
Yesil pazarlamanin igerdigi kavramlar ve kullanimi

Geleneksel pazarlamanin yesil pazarlamadan farkli yonleri
Sosyal pazarlamayla ve kapsami arasindaki iligki

Yesil pazarlamanin pazarlama karmasina uyarlanmasi

Yesil pazarlamada misteri/tliketici beklentileri, istekleri ve profili
Konuyla ilgili yasal diizenlemelere genel bakis

Ara sinav

Seyahat isletmelerinde yesil pazarlama uygulamalari
Konaklama igletmelerinde yesil pazarlama uygulamalar
Yiyecek isletmelerinde yesil pazarlama uygulamalari

Ornek Olaylar |

Ornek Olaylar Il

Bu derste donemin genel bir tekrari yapilarak eksiklikler telafi edilecektir.
Yariyil sonu sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik
Kuramsal Ders
Odev
Laboratuvar

Okuma

Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
14 0 3 42
7 0 2 14
1 4 10
1 0 7 7
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Ara Sinav 1 0 1

Dénem Sonu Sinavi 1 0 1
Toplam Is Yiiki (Saat) 75
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Yesilci yaklagim inceleyerek kavramlari ve kullanimini bilir

isletmeleri yesil faaliyetlere ydnelten i¢ ve dis nedenler gézden gegirebilir

Geleneksel pazarlama anlayisi ile yesil pazarlama arasindaki farklari degerlendirebilir
Sosyal pazarlama ile yesil pazarlama arasindaki farki bilir

Kuresel pazar ortaminda yesil pazarlamanin avantajlari

Program Giktilari (Konaklama igletmeciligi Programi)
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Bilimsel ve mesleki etik degerlere sahip olmak.

Analitik ve elestirel distince yetenegi kazanmak

Yasam boyu yeni bilgi ve beceriler kazanma gerekliligi bilincine sahip olmak
Turizm sektoru ile ilgili temel kavramlari bilmek.

Turizm ile dogal, kultirel ve sosyal ¢evre iligkileri bilincine sahip olmak.

Alaninda gtincel konular ve yapilan arastirmalari takip edebilecek ve iletisim kurabilecek diizeyde yabanci dil bilgine sahip
olmak.

ikinci bir yabanci dili orta diizeyde kullanabilmek.

Ekip calismasi yapma becerisine sahip olmak.

Alaninda bilisim teknolojilerini iyi diizeyde kullanabilme becerisine sahip olmak.

Alaninda yonetsel bilgi birikimi ve beceriye sahip olmak.

Turizm endustrisinin gerektirdigi insan iligkileri ve davranislari konusunda yetkin olmak.

Alaninda trendleri takip edebilmek.

Konaklama isletmeciligi alaninda girisimcilik ve isletme kurulus islemleri konularina hakim olmak.

Mesleginin gerektirdigi konularda bilgi ve beceri sahibi olmak.

Konaklama igletmelerinde kullanilan PC donanim ve ekipman hakkinda bilgi sahibi olmak ve kullanabilmek.
Konaklama isletmelerinde sorunlari saptama, ¢ézuimine ydnelik kararlar alma ve uygulama becerisine sahip olmak.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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