AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITY
COURSE INFORMATION FORM

Course Title Campaign Practice (social Media)

Course Code REM417 Couse Level First Cycle (Bachelor's Degree)

ECTS Credit 10 Workload 246 (Hours) Theory 0 Practice 4 Laboratory 0

Objectives of the Course Son sinifa gelmis 6grencilerin gercek ve ticari faaliyetine devam eden bir yiyecek ve igecek isletmesinin kampanyalrini
sosyal medyada diger 6grencilere yonelik olarak yurtutmek.

Course Content Farkli sosyal medya kitle iletisim araglarini, 6grenci hedef kitlesine yonelik olarak kullaniimasi ve basari kriterlerine
uygun olarak 6lgmek ve degerlendirmek.

Work Placement N/A

Planned Learning Activities and Teaching Methods Explanation (Presentation), Project Based Study

Name of Lecturer(s)

Assessment Methods and Criteria

Method Quantity Percentage (%)
Midterm Examination 1 40
Final Examination 1 60

Recommended or Required Reading

1 Dijital Prestij-Sosyal Medya Teknoloji ve Marketing Uzerine

Week Weekly Detailed Course Contents & Teaching Methods

1 Theoretical Dersin hedefleri, islenisi ve ibeklentilerinin 6grencilere anlatilmasi. Sinifa yeni katilan 6grencilerin kendilerini
tanitmasina olanak saglanmasi

2 Theoretical Ogrencilerin anlasma sagladiklari yiyecek ve icecek isletmeleri ile ilgili énerilerini sunmalari. Ogrencilerin s6z
konusu igletmeye daha 6nce gidip gitmediklerinin sorgulanmasi. Gitmis olmalari durumda isletmeye olan
talebin nasil gelistirileceginin sorgulanmasi ve 6neriler. Gidilmediginin 6grenilmesi durumunda, talep
yaratmak igin nelerin yapilabilecegi ve éneriler. isletme dnerilerinin onay veya red almalari ile sonuglanan
sinif i¢i oylamanin yapilmasi.

3 Theoretical Ogrencilerin anlagma sagladiklari yiyecek ve icecek isletmeleri ile ilgili dnerilerini sunmalari. Ogrencilerin séz
konusu igletmeye daha 6nce gidip gitmediklerinin sorgulanmasi. Gitmis olmalari durumda isletmeye olan
talebin nasil gelistirileceginin sorgulanmasi ve 6neriler. Gidilmediginin 6grenilmesi durumunda, talep
yaratmak icin nelerin yapilabilecegi ve éneriler. isletme dnerilerinin onay veya red almalari ile sonuglanan
sinif ici oylamanin yapilmasi.

4 Theoretical Ogrencilerin anlagma sagladiklari yiyecek ve icecek igletmeleri ile ilgili dnerilerini sunmalari. Ogrencilerin séz
konusu igletmeye daha 6nce gidip gitmediklerinin sorgulanmasi. Gitmis olmalari durumda isletmeye olan
talebin nasil gelistirileceginin sorgulanmasi ve 6neriler. Gidilmediginin 6grenilmesi durumunda, talep
yaratmak icin nelerin yapilabilecegi ve éneriler. isletme dnerilerinin onay veya red almalari ile sonuglanan
sinif ici oylamanin yapilmasi.

5 Theoretical Ogrencilerin anlasma sagladiklar yiyecek ve icecek isletmeleri ile ilgili 6nerilerini sunmalari. Ogrencilerin s6z
konusu igletmeye daha dnce gidip gitmediklerinin sorgulanmasi. Gitmis olmalari durumda isletmeye olan
talebin nasil gelistirileceginin sorgulanmasi ve 6neriler. Gidilmediginin 6grenilmesi durumunda, talep
yaratmak icin nelerin yapilabilecegi ve éneriler. isletme dnerilerinin onay veya red almalari ile sonuglanan
sinif i¢i oylamanin yapilmasi.

6 Theoretical Ogrencilerin anlasma sagladiklari yiyecek ve icecek isletmeleri ile ilgili 6nerilerini sunmalari. Ogrencilerin s6z
konusu igletmeye daha 6nce gidip gitmediklerinin sorgulanmasi. Gitmis olmalari durumda isletmeye olan
talebin nasil gelistirileceginin sorgulanmasi ve 6neriler. Gidilmediginin 6grenilmesi durumunda, talep
yaratmak igin nelerin yapilabilecegi ve éneriler. isletme dnerilerinin onay veya red almalari ile sonuglanan
sinif igi oylamanin yapilmasi.

7 Theoretical Kampanyalarin diger 6grencilerin kullandigi sosyal medya kitle iletisim araglarinda duyurulmasi. Geri
bildirimlerin alinmasi.

8 Theoretical Kampanyalarin diger égrencilerin kullandigi sosyal medya kitle iletisim araglarinda duyurulmasi. Geri
bildirimlerin alinmasi.

9 Intermediate Exam ara sinav

10 Theoretical Kampanya performansin 6lglilmesi ve dederlendiriimesi

11 Theoretical isletmelerden ve dgrencilerden kampanya geri bildirimlerin alinmasi.

12 Theoretical Genel ekonomik konjonktir iginde talebin canlandiriimasi igin 6nerilerin tartigiimasi.

13 Theoretical Raporlarin bireysel olarak 6grenciler tarafindan sunulmasi.

14 Theoretical Raporlarin bireysel olarak égrenciler tarafindan sunulmasi.

15 Theoretical Raporlarin bireysel olarak égrenciler tarafindan sunulmasi.
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16 Final Exam

Workload Calculation
Activity

Lecture - Theory
Project

Midterm Examination

Final Examination

*25 hour workload is accepted as 1 ECTS

Learning Outcomes

1  Birigletmenin rakiplerine gore gigli ve zayif yonlerini tespit edebilir.

a b~ W N

final

Quantity
14
1
1
1

Sosyal medya kitle iletisim araglarini takip edebilir ve etkin kullanabilir.

Kampanyanin performansini élgmek igin kriter belirleyerek uygulayabilir.

Programme Outcomes (Food and Beverage Management)

1  Having scientific and professional ethic values

a b W N

field

To gain the ability of critical and analytical thinking

To know the principle concepts related to tourism industry

Being able to use another foreign language at middle leve

8 Having the ability of doing teamwork

Being competent about information technologies

10 Having the ability of administrative knowledge buildup at his field

Preparation

10
16
15
15

Duration
4
2
1
1
Total Workload (Hours)

[Total Workload (Hours) / 25*] = ECTS

Kampanya uygulayacagi hedef kitlenin ihtiyaglarina uygun Grlin ve hizmet karmasi gelistirebilir.

Having the consciousness of necessity of obtaining new abilities and life-long learning

Having the consciousness of tourism and natural, cultural and social environment relations

11 Being competent about the human behaviours and relations of tourism industry

12  Being able to follow the trends at his/her field

13 management fields

14 Having the ability and knowledge about the subjects that are necessary at his occupation

Hedef kitleden ve isletmeden aldidi geri bildirimleri kullanarak strateji olusturabilir ve degistirebilir.

Total Workload
196
18
16
16
246
10

Having the knowledge of higher level of a foreign language to communicate and to follow the new researches and daily subjects at his/her own

Being competent about the subjects of establishment procedures of an enterprise and entrepreneurship on the food and beverage

15 Being able to use and having knowledge about the equipments and hardware systems used at food and beverage establishments

16  Having the ability of problem diagnosis, and to make decission toward problems at food and beverage establishments
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