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Dersin Adi Pazarlama Ilkeleri

Ders Kodu HIT106 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Dersin amaci, 6grencilerin pazarlamanin temel prensipleri hakkinda bilgilendiriimesi, kuresellesme ve

iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler gibi faktorlerin etkisiyle, rekabet ortaminin kazandigi yeni
gOriinim igerisinde pazarlamanin konumunun anlasiimasidir.

Ozet icerigi Bu ders kapsaminda; pazarlama kavrami tanimlanarak, gelisim slireci incelenecek, pazarlama amaglari
ve pazarlama y6netimi konularina deginilmekte, pazarlamanin 4 P’si olarak kabul edilen, Grtin, fiyat,
dagditim ve tutundurma g¢abalarindan olusan pazarlama karmasi elemanlari detayli olarak incelenmekte,
kiiresellegsme, kiiresel rekabet ve bu baglamda pazarlamada meydana gelen yeni yaklagimlar érneklerle
irdelemektedir.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Bireysel Calisma, Problem C6zme
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 1. Pazarlama, Prof. Dr. i. Caglar ve Yrd. Dog. Dr. S. Kilig, Nobel Yayinlari
2 2. Pazarlama ilkeleri, Prof Dr. Mehmet Karafakioglu, Literatiir Yayinlari
3 3. Principles of Marketing, Philip Kotler ve Gary Armstrong.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama Kavrami, Pazarlamanin Tarihsel Gelisimi

2 Teorik Pazarlama Sistemini Etkileyen Cevresel Faktorler, Pazar Turleri

3 Teorik Tuketici Davraniglari, Tuketici Davraniglarini Etkileyen Faktorler

4 Teorik Pazarlama Bilgi Sistemi, Pazarlama Karmasi (4P)

5 Teorik Mal ve Hizmetler

6 Teorik Yeni Uriin Geligtirme ve Konumlandirma

7 Teorik Fiyat, Fiyatin Onemi, Fiyatlandirma Yéntemleri

8 Ara Sinav (Vize) Arasinav (Vize)

9 Teorik Dagitim, Dagitim Kanah Kavrami, Dagitim Kanal Turleri

10 Teorik Dagitim Kanalindaki lligkiler

11 Teorik Tutundurma Karmasi, Tutundurma ve Pazarlama iletisimi Kavramlari

12 Teorik Halkla iligkiler, Gelisim Siireci Halkla iliskiler Modelleri,

13 Teorik Pazarlama Karmasi icerisinde Halkla lliskilerin Yeri, Pazarlama Amach Halkla iliskiler (MPR)

14 Teorik Pazarlamada Yeni Yaklasimlar; Dogrudan Pazarlama, Veri Tabanli Pazarlama, Gerilla Pazarlama,
Agizdan Agiza Pazarlama vb.

15 Teorik Pazarlamada Yeni Yaklasimlar; Dogrudan Pazarlama, Veri Tabanl Pazarlama, Gerilla Pazarlama,

Agizdan Agiza Pazarlama vb.

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Ara Sinav 1 13 1 14
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Dénem Sonu Sinavi 1 15 1 16
Toplam Is Yiiki (Saat) 100

Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 1. Pazarlama temel kavramlarini 6grenme,

2
3
4
5

2. Pazarlamanin gelisim slreglerini kavrayabilme,

Pazar ve pazarlama gevresi. Pazar kavrami ve tlketici ve endustriyel pazarin ézelliklerinin 6grenilmesi
Makro ve mikro ¢evresel faktorlerin analizinin 6grenilmesi

Pazarlama ve gevre arasindaki iligkilerin 6grenilmesi
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