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Dersin Adi Marka Yonetimi

Ders Kodu HIT117 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 2 is Yikii 57 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Markaya iliskin temel kavramlari ve marka yénetimi ve yapilandirma modellerini tanitmak, markaya
yonelik iletisim stratejisi gelistirmeye yonelik bilgileri geligtirmek.

Ozet Igerigi Markaya iliskin temel kavramlari ve marka yénetimi ve yapilandirma modellerini tanitmak, markaya
yonelik iletisim stratejisi gelistirmeye yonelik bilgileri geligtirmek.

Staj Durum Yok

Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 1. Marka Yonetimi, Isil Karpat Aktuglu

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Degisen Rekabet ve Uriinleri Farklilastirici Deger Olarak Marka

2 Teorik Markaya lliskin Temel Kavramlar; Cagnisimlar, Farkindalik, imaj, Kisilik
3 Teorik Markaya lliskin Temel Kavramlar; Cagrisimlar, Farkindalik, imaj, Kisilik
4 Teorik Marka Yonetimi ve Yapilandirma

5 Teorik Marka Kimligi Planlama Modelleri

6 Teorik Marka Kimligi Planlama Modelleri

7 Teorik Markaya Yénelik iletisim Stratejileri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Marka Konumlandirma ve Marka Konumlandirmay! Etkileyen Etkenler
10 Teorik Giiniimiiz Tiiketici Ozellikleri ve Marka

11 Teorik Marka Yénetimi ve Biitiinlesik iletisim

12 Teorik Marka Yoénetimi ve Biitlinlesik iletisim

13 Teorik Kurumsal iletisim ve Marka Y&netimi

14 Teorik Marka Ydnetiminde Yo6netsel Sorunlar

15 Teorik Turkiye'de Marka Yo6netimi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 30 0 1 30
Ara Sinav 1 15 1 16
Donem Sonu Sinavi 1 10 1 11
Toplam ls Yiikii (Saat) 57
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2,5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Degisen rekabet ve Pazar ortaminda markanin ve markalagsmanin kazandigi éneme dikkat cekmek
2 Gagdas pazarlama yonelimleri paralelinde marka ydnetimi olgusunun uygulamaya dékulmesi
3 Markaya iliskin temel kavramlar konusunda bireyleri yetkin kilmak
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