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Dersin Adi Pazarlama Ilkeleri

Ders Kodu IYO201 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 104 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Pazarlamanin temel ilkeleri ve pazarlama suregleri hakkinda égrenciye bilgi vermek.

Ozet Igerigi Pazarlama ile ilgili temel kavram ve ilkelerini tanimlayabilmek. Pazarlamanin gelisim surecini ve gunumuz
pazarlama anlayisi tanimlayabilmek.

Staj Durum Yok

Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir)

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dog. Dr. Bahar GURDIN

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Mucuk ismet (2010) Pazarlama ilkeleri, Tiirkmen Kitabevi
2 Tek Omer Baybars (2006) Pazarlama ilkeleri, Beta Yayin.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama kavraminin tanimi, temel kavramlarin agiklanmasi, pazarlama anlayiginin
(yaklagimlarinin) gelisimi.
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bélim
2 On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bélim
Teorik Stratejik planlama ve stratejik pazarlama planlamasi
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bélim
4 Teorik Pazarlama bilgi sistemi, Pazarlama arastirmasi ve pazarlama arastirma suireci
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bolim
5 Teorik Pazar kavrami ve tlketici ve endistriyel pazarin 6zellikleri.
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bélim
6 Teorik Pazar bolimlendirme, konumlandirma ve hedef pazarin segimi.
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bolim
7 Teorik Uriin kavrami, Griin tirleri ve pazarlamada iiriin stratejileri.
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bélum
8 Teorik Uriin karmast, yeni Griin kavrami ve (ir(in yasam egrisi. Marka ve markalama stratejileri.
Ambalajlama.
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bélum
9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav
10 Teorik Fiyatlandirma: fiyat kararlarinin 6nemi, fiyatlamay: etkileyen faktorler. Fiyatlamanin amaglari.
Fiyatlama politikalari ve fiyatlama yontemleri.
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bélum
11 Teorik Dagitim: Dagitim kararlari, Temel dagitim kanallari, Dagitim kanallarinin yénetimi, Toptancilik ve
perakendecilik.
On Hazirlk Ders kitabindan ilgili bélim
12 Teorik Tutundurma: Tutundurma kararlari ve stratejileri; reklam, halkla iligkiler, kisisel satis, satis
tutundurma.
On Hazirlk Ders kitabindan ilgili bélim
13 Teorik Tutundurma: Kigisel satis ve satig tutundurma.
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bolim
14 Teorik Hizmet pazarlamasi
On Hazirlik Ders kitabindan ilgili bolim
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15 Donem Sonu Sinavi

(Final) Final Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 14 2 3
Ara Sinav 1 15 1
Donem Sonu Sinavi 1 17 1

Toplam Is Yiikii (Saat)
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Pazar ve pazarlama ile ilgili kavramlari 6grenebilme

2
3
4
5

Pazarlama karma elemanlarini tanimlayabilme

Pazarlama ve gevre arasindaki iliskileri tanimlayabilme

Pazar kavramini ve tiketici ve endustriyel pazarlarin 6zelliklerini kavrayabilme
Pazar bolimlendirme ve tuketici davranigi konularini kavrayabilme
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Toplam s YUk
70
16
18
104

212



