AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Pazarlamada iletisim Teknikleri

Ders Kodu PRL207 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 94 (Saat) Teori 3 Uygulama 1 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Ogrencinin, igletmenin misyon ve vizyonu dogrultusunda isletme imajinin korunmasi ve gelistiriimesine,

marka degerinin yikseltiimesine, pazarlama iletisim ¢abalarinda (reklam, halkla iliskiler, kisisel satis,
satis arttirici gabalar, sponsorluk, agizdan agiza pazarlama, fuar organizasyonu, market yénetimi, e-
ticaret, dogrudan pazarlama) dogru iletisim tekniklerini kullanarak dogru kitle iletisim araglarini secgerek,
dogru mesajlari dogru kitleye iletmede katkida bulunmasini saglayacaktir.

Ozet Igerigi Pazarlama iletisiminin 6nemini kavrayabilme
Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir)

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Odabasi Yavuz (2006) Pazarlama iletisimi Yénetimi, MediaCat Yayinlari

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama iletisimi kavrami ve 6zellikleri

On Hazirlk Odabasi Yavuz (2006) Pazarlama lletigimi Yénetimi
2 Teorik Butlnlesik pazarlama iletigimi

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletigimi Yénetimi
3 Teorik Uriin, marka ve ambalajin iletisim boyutlari

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletigimi Yénetimi
4 Teorik Dagitim ve fiyatin iletisim boyutu

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletigimi Yénetimi
5 Teorik Tutundurma karmasi ve yonetimi

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletisimi Yonetimi
6 Teorik Reklam, halklailiskiler , duyurum ve womm

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletisimi Yonetimi
7 Teorik Kisisel satis ve satis tutundurma

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletisimi Yénetimi
8 Teorik Dogrudan pazarlama

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama Iletisimi Yénetimi
9 Ara Sinav (Vize) Vize
10 Teorik Sponsorluk

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama Iletisimi Yénetimi
11 Teorik Amaca yonelik pazarlama

On Hazirlk Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama lletigimi Yénetimi
12 Teorik Kriz déneminde pazarlama iletigimi

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletigimi Yénetimi
13 Teorik Fuarlar ve sergiler

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletigimi Yénetimi
14 Teorik Pazarlama iletisimi planlamasi

On Hazirlik Odabas! Yavuz (2006) Pazarlama iletigimi Yénetimi
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15 Donem Sonu Sinavi

(Final) Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 1 42
Ara Sinav 1 20 1 21
Donem Sonu Sinavi 1 30 1 31
Toplam Is Yiikii (Saat) 94
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Pazarlama iletisim surecini ve 6gelerini agiklayabilme, buttinlesik pazarlama iletisimini agiklayabilme.
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