AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Uluslararasi Pazarlama
Ders Kodu UTI306 Ders Diizeyi Lisans
AKTS Kredi 6 is Yikii 151 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci

Ozet Igerigi

Staj Durum
Ogretim Ydéntemleri

Bu dersin amaci, uluslararasi pazarlamanin énemini agiklamak ve dis pazar kosullar hakkinda bilgiler
vermektir.

Kuresellesmeyle birlikte artan ve gelisen dis ticaret faaliyetleri incelenecek, dis pazarlara yonelen
isletmelerin pazarlama kararlari ve ¢cabalari arastirilacaktir. Dersin igerigini olusturan temel kavramlar,
pazarlama, pazar ve pazarlama stratejileri, uluslararasi pazarlama ilkeleri, mikro ve makro pazarlama,
tuketici pazarlari, kurumsal piyasalar, uluslararasi piyasalar, piyasalarin élgimi, hedef pazar dagilimi
ilkeleri, pazarlama karmasi, Uriin ve hizmetler, fiyat, dagitim kanallari, promosyon, érnekler ve
uygulamalardan olusmaktadir.

Yok
Anlatim (Takrir), Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. Fisun YUKSEL

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 ipek ALTINBASAK, Ayse AKYOL, Sanem ALKIBAY, Kiiresel Pazarlama Yénetimi, Beta Yayin, istanbul, 2008 .

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Uluslararasi Pazarlamaya Giris

2 Teorik Uluslararasi Ekonomik Cevre

3 Teorik Uluslararasi Ticaret Cevresi

4 Teorik Sosyo-Kiiltiirel Cevreler

5 Teorik Politik-Yasal Cevreler

6 Teorik Kuresel Bilgi Sistemleri ve Pazarlama Arastirmasi

7 Teorik Kuresel Bolimlendirme, Hedef Pazarlama ve Konumlandirma

8 Teorik Uluslararasi Pazarlara Girig Stratejileri, B6lim 1: ihracat ve Tedarik

9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

11 Teorik Uluslararasi Pazarlara Girig Stratejileri, Bolum 2: Lisans, Dogrudan Yatirimlar, Stratejik Ortakliklar
12 Teorik Uluslararasi Pazarlarda Uriin ve Marka Kararlari

13 Teorik Uluslararasi Pazarlarda Fiyatlama Kararlar

14 Teorik Uluslararasi Pazarlarda Dagitim Kanallari ve Fiziksel Dagitim

15 Teorik Dijital Cagda Uluslararasi Pazarlama, Uluslararasi Pazarlamada Liderlik, Etik ve Kurumsal Sosyal

Sorumluluk

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Siresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 13 0 3 39
Bireysel Calisma 13 0 4 52
Ara Sinav 28 1 29
Donem Sonu Sinavi 30 1 31
Toplam Is Yiikii (Saat) 151
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 6

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari
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Uluslararasi pazarlama kararlarini etkileyen makro ¢evresel faktorleri 6grenir.

Uluslararasi pazarlama arastirmalarinin 6nemini kavrar, uluslararasi arastirma planlamasi basamaklarini 8grenir.
Uluslararasi pazarlarda boélimlendirme, hedef pazarlama ve konumlandirma konularini égrenir.

Uluslararasi pazarlara giris stratejileri hakkinda bilgi sahibi olur.

Uluslararasi Pazarlarda Fiyatlama Kararlarini 6grenir.

Program Ciktilari (Lojistik Yonetimi Programi)
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Lojistik ve tedarik zinciri alaninda aldigi uygulamali egitim sayesinde, karmasik sorunlari analiz edebilmeli ve farkli
dislincelerden sentez yaratma yoluyla sorunlara ¢ok yonli bir bakis agisi getirebilmeli ve iyilestirilebilecek konulari fark
edebilmeli bdylece yenilikgi strecler ile firsatlar yaratabilme yetkinligine sahip olmali

Sanayi kuruluslari ile gergek sorunlarin ¢éziimiine iliskin proje galismalarive sosyal sorumluluk etkinliklerinde yer alarak,
¢alisma alanini iyi tanimali, proje yonetimi ve takim galismasi konusundaki deneyimi sayesinde uygulamada karsilasilabilecek
problemleri teshis edebilmeli ve bunlara ¢ézim bulabilmeli

Aldig disiplinlerarasi egitim sayesinde, akademik ve profesyonel hayatta kargilasabilecegi problemlere lojistik ve tedarik zinciri
sureclerinde var olan kisitlari géz éntine alarak, amaclar dogrultusunda yaratici ¢ézimler getirebilmeli

Kisisel ve mesleki yetkinligini glincel tutabilmek icin calistigi sektorle ilgili degisimleri takip edebilmeli ve gerektigi durumlarda
kendini gelistirebilmeli;

Sektor ile ilgili mesleki kuruluglar ve pazardaki lider firmalarin yer aldigi iletigsim aglari icerisinde yer almali ve bilgi, diistince ve
tecrlibeleri paylasabilmeli

Lojistik yonetimi ve tedarik zinciri alanlarinda kullanilan giincel ve yaygin bilgisayar yazilimi, bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmeli, mevcut yazilimlarin guglu ve zayif yonlerini tespit edebilmeli

Bulunacaklari pozisyonda dahil olduklari grup iletisiminden kaynaklanabilecek sorunlari proaktif kararlar vererek onleyebilmeli

Sireclerdeki belirsizlikleri ve beklenmedik sorunlari esnek, etkin ve hizli gdzimlerle yénetebilmeli; nerilerini yazili ve s6zIi
olarak etkin bir sekilde ifade edebilmeli

Departmanlar ve tedarik zinciri Giyesi firmalar arasindaki koordinasyon mekanizmalarini anlamak ve entegrasyon stireglerinde
rol Ustlenebilecek yetkinliklere sahip olmali

Lojistik ve tedarik zinciri streclerini ydnetim bilimi bakis agisi ve analitik yaklasimlar kullanarak inceleyebilmeli, ilgili kavram ve
fikirleri bilimsel ydntemlerle analize edebilmeli, verileri yorumlayabilmeli ve degerlendirebilmeli

Lojistik faaliyetleri kapsaminda tasarim, planlama ve karar alma ile ilgili kuramsal yontemleri uygulama alanlarinda
kullanabilmeli

Lojistik ve tedarik zinciri alaninda kullanilan klasik ve giincel kuramlari, sektérdeki gelismeleri, degisimleri ve yénelimleri g6z
ondnde bulundurarak yorumlayabilmeli ve degerlendirebilmeli

ikinci bir yabanci dili orta diizeyde kullanabilmeli

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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