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Dersin Adi Pazarlama Arastirmalari

Ders Kodu ZTES507 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 7 is Yikii 173 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Dersin temel amaci, 6grencilerin pazarlama arastirma sirecini ve tekniklerini 6grenerek bunlari tarimsal

Urtnler igin uygulayabilmelerini saglamaktir. Dersi alan égrenciler sorunun tanimlanmasi, arastirma
planinin olusturulmasi, veri toplanmasi, verilerin analizi ve yorumlanmasi ile arastirma raporunun
hazirlanmasi konularinda beceri kazanabileceklerdir

Ozet igerigi Pazarlama arasgtirmalarinin tanimi ve énemi, isletme organizasyonu ve pazarlama bilgi sistemi igindeki
yeri. Pazarlama arastirmalarinda problemin teshisi ve tanimlanmasi, veri kaynaklarinin belirlenmesi,
ornekleme ve veri toplanmasinda kullanilacak yontemlerin segimi. Pazar bélimlerinin analizi hedef Pazar
secimi ve pazarlama karmasinin planlanmasi. Uluslararasi pazarlara agilmanin avantajlari, uluslar arasi
pazarlara giris sekilleri, uluslararasi ticarette kullanilan 6deme sekilleri. Tuketici, Grtin, dagitim kanali,
reklam, fiyat ve dis pazar arastirmasi. Markalasmanin etiketlemenin ve ambalajlamanin tarimsal
pazarlamadaki islevlerinin ve katkilarinin ortaya konulmasidir.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dog. Dr. Gokhan CINAR

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Gilbert, A., Churchill, Jr., (1998), Marketing Research, University of Wisconsin, USA
2 Pedberg, D.1., Titson, C., and Albisu, L.M., 2002, Agro-food marketing, Cab International, Zaragoza-Spain
3 Tokol, T.,2000 Marketing Research, Uludag Universty, Publication No: 164, Bursa.
4  Yukselen C., 2000, Marketing Research, Detay publisher, Ankara

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin tanitimi; kapsami, kural ve gerekleri

2 Teorik Pazarlama arastirmalarinin tanimi ve énemi, isletme organizasyonu igindeki yeri

3 Teorik Pazarlama arastirmalarinin tanimi ve énemi, isletme organizasyonu igindeki yeri

4 Teorik Pazarlama arastirmalarinda problemin teghisi ve tanimlanmasi, veri kaynaklarinin belirlenmesi

5 Teorik Pazarlama arastirmalarinda kullanilan érnekleme ydntemleri ve verilerin toplanmasinda kullanilan
yontemler

6 Teorik Pazarlama bolimleme ve hedef pazar segimi

7 Teorik Pazarlama karmasinin olusturulmasi

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Uluslararasi pazarlama ile ilgili kavramlar

10 Teorik Tuketicilerin satin alma davraniglarini etkileyen faktorler

11 Teorik Yeni Grlin ve yeni Urlin gelistirme stratejileri

12 Uygulama Dagitim kanali ve reklam aragtirmalari

13 Uygulama Fiyat arastirmasi ve fiyatlandirma stratejileri

14 Uygulama Dis Pazar arastirma modeli ve dis pazarlama arastirmasinda kullanilan yontemler

15 Uygulama Ornek Olay incelemesi

16 Donem Sonu Sinavi

(Final) Doénem Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 2 56
Uygulamali Ders 14 2 2 56
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Ara Sinav 1 24 1 25

Donem Sonu Sinavi 1 35 1 36
Toplam Is Yiiki (Saat) 173
Yuvarla [Toplam ig Yiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 7

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Pazarlama arastirmalarinin 6nemini kavrayabilme

Pazarlama arastirmasi slrecinin ve agsamalarinin kavraniimasi

Alternatifler arasinda uygun pazarlama stratejilerinin belirlenmesi becerisinin kazandiriimasi

Pazarlama arastirmasi tlrlerini ve bunlara yonelik surecleri 6grenerek, uygulayabilme becerisinin kazandirilmasi

Pazarlama arastirmalarinda problemin teshisi ve tanimlanmasi, veri kaynaklarinin belirlenmesi ve bu verilere uygulanabilecek
analizleri yapabilme

Program Ciktilar (Tarim Ekonomisi Yiiksek Lisans Programi)

1

© o ]

Tarim bilimleri ile ekonomi biliminin temel prensiplerini birlikte kullanarak, tarimin ekonomik sorunlarini kavrayabilme ve
¢ozebilme becerisi.

Tarim ekonomisi ile ilgili bilimsel arastirma sureclerinde bilgiye ulasabilme, degerlendirme, yorumlama ve uygulamaya aktarma
becerisi.

Dogal kaynaklarin kullanimi ile verimlilik iliskisini gevre, gida glivenligi ve surdirulebilirlik hedefleriyle bitiinlestirebilme
becerisi.

Ekonomik ve politik gelismelerin Tlrk tarim sektdrl Uzerine yapabilecedi etkileri tahmin etme, ulusal ve uluslararasi tarimsal
piyasalari izleyebilme, anlayabilme ve bunlari yorumlama ve yenilik¢i yontemleri uygulama becerisi.

Kirsal alanda faaliyet gésteren tiim aktorlerle davranig bilimlerinin gerektirdigi diizeyde iletisim kurabilme, sorunlari saptama ve
ortak proje yuritebilme becerisi.

Tarim bilimleri alaninda ¢ok disiplinli olarak yurutilen ¢alismalarda liderlik yapma, karmasik durumlarda ¢dzim yaklasimlari
gelistirebilme ve sorumluluk alma becerisi.

Mesleginin yeni ve gelismekte olan uygulamalari hakkinda farkindalik; gerektiginde bunlari inceleme ve 6grenebilme becerisi.
Tarim ekonomisi alaninda kuramsal ve uygulamal bilgileri kullanabilme becerisi.

Tarim ve ekonomi alaninda orijinal fikir ve yontemleri; sistem, parga veya sulreg tasarimlariyla bitiinlestirip yenilikgi gozimler
gelistirebilme becerisi.

Arastirma konusu ile ilgili fikir ve bulgularini s6zlii ve yazil olarak etkin bir sekilde ifade edebilme becerisi.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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