
Ders Bilgi Formu

Dersin Adı Turizm Yaklaşımı ile Pazarlama Teorileri

Ders Kodu TUR604 Ders Düzeyi Doktora

AKTS Kredi 5 İş Yükü 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amacı Bu dersin amacı, turizm sektörü içerisinde pazarlama teorilerini tartışmaktır.

Özet İçeriği Derste, bazı pazarlama teorileri turizm bakış açısı ile ele alınmaktadır.

Staj Durum Yok

Öğretim Yöntemleri Anlatım (Takrir), Tartışma, Bireysel Çalışma

Dersi Veren Öğretim Elemanı(ları)

Ölçme ve Değerlendirme Araçları
Araç Adet Oran (%)

Ödev 2 40

Dönem Ödevi 1 60

Ders Kitabı / Önerilen Kaynaklar

1 Yağcı. M.İ ve Çabuk, S. (2014). Pazarlama Teorileri. İstanbul: Mediacat Yayınları

2 Erdoğan, B.Z. (2018). Bilim Olarak Pazarlama. İstanbul: Beta Basım Yayım Dağıtım A.Ş.

3 Sheth, J.N., Garret, D.E. ve Gardner, D.M. (2019). Pazarlama Teorisi Gelişimi ve Değişimi (çev.E. Yolbulan Okan, M.Ö. Güngör ve E.G. 
Sözer). İstanbul: Beta Basım Yayım Dağıtım A.Ş.

4 Koban, E. ve Eker İşçioğlu, T. (2019). Turizm Pazarlaması Rekabet Yaklaşımıyla. Bursa: Ekin Basım Yayım Dağıtım.

Hafta Haftalara Göre Ders Konuları ve Öğretim Yöntemleri
1 Teorik Bilgilendirme (Dersin amacı, kapsamı, yöntem, kaynaklar, haftalık ders planının açıklanması)
2 Teorik Pazarlama Biliminin Evrimi

3 Teorik Pazarlamanın Diğer Sosyal Bilimler Alanları ile İlişkisi
4 Teorik Pazarlama Yaklaşımları
5 Teorik Turizm Bakış Açısı ile Sosyal Mübadele Teorisi
6 Teorik Turizm Bakış Açısı ile Rekabette Karşılaştırmalı Üstünlük Teorisi
7 Teorik Turizm Bakış Açısı ile Rasyonel Seçim Teorisi
8 Teorik Turizm Bakış Açısı ile Atfetme Teorisi
9 Teorik Turizm Bakış Açısı ile Ürün Yaşam Döngüsü Teorisi

10 Teorik Turizm Bakış Açısı ile Bağlılık-Güven Teorisi
11 Teorik Turizm Bakış Açısı ile İkna Bilgi Modeli
12 Teorik Turizm Bakış Açısı ile  Planlı Davranış Teorisi
13 Teorik Turizm Bakış Açısı ile Genişletilmiş Benlik Teorisi
14 Teorik Turizm Bakış Açısı ile Değişim Teorisi

Dersin Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme Etkinlikleri Çerçevesinde İş Yükü Hesabı (Ortalama Saat)
Etkinlik Adet Ön Hazırlık Etkinlik Süresi Toplam İş Yükü

Kuramsal Ders 15 3 3 90

Ödev 2 4 3 14

Dönem Ödevi 1 18 3 21

Toplam İş Yükü (Saat) 125

Yuvarla [Toplam İş Yükü (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik iş yükü 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Öğrenme Çıktıları

1 Pazarlama teorilerini öğrenir.

2 Pazarlama teorilerini öğrenir.

3 Eleştirel düşünme yetisi kazanır.
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Ders Bilgi Formu

Program Çıktıları (Turizm İşletmeciliği Doktora Programı)

1 Turizm işletmeciliğinin disiplinler arası yapısı bağlamında farklı disiplinlerin bakışı ile oluşturulan bilimsel bilgiye ve sektör yapısı ve gerçekleri 
hakkında bilgiye sahiptir.

2 Karar, uygulama ve davranışlarında turizm alanına ilişkin edindiği bilgileri kullanmak suretiyle verileri yorumlama, analiz etme, sorunları 
tanımlama ve çözüm önerileri getirme becerisine sahiptir.

3 Turizm alanına ilişkin bilgileri çalışanlar ve ekip arkadaşlarına aktarabilme becerisine sahiptir.

4 Turizm işletmeciliği alanında bir çalışma kapsamında bağımsız bir şekilde bilimsel araştırma sürecinden geçerek bilgiye ulaşır.

5 Turizm işletmeciliği alanında yürütülecek olan projelerde görev ve sorumluluklarını etkin bir şekilde yerine getirir.

6 Turizm işletmeleri yada bu alanda bilgi üreten diğer kurumlar (üniversiteler, okullar gibi) için vizyon, amaç ve hedef belirler.

7 Turizm işletmeciliği alanı ile ilgili bilimsel literatürü takip eder.

8 Öğrenmeyi öğrenme yaklaşımı dairesinde bütün bilimsel verilerden olduğu gibi alanındaki örneklerden de yararlanmak suretiyle en iyi 
uygulamalara ulaşır.

9 Turizm işletmeciliği ile ilgili edindiği bilgi, düşünce ve önerilerini işletme yöneticilerine veya akademik kanallarla toplumun ilgili kesimlerine, 
alanı ile ilgili mesleki ve sivil toplum kuruluşlarına, kamuoyuna yazılı ve sözlü olarak aktarır.

10 Turizm işletmeciliği alanına ilişkin çalışma yapan akademisyenler ve araştırma kuruluşları ile iletişim kurar, araştırma projelerinde görev alır ve 
deneyim ve birikimini paylaşarak çıktıya dönüştürür.

11 En az bir yabancı dili akademik düzeyde kullanır.

12 Çalışma alanlarına ilişkin veri giriş ve analizlerini yapabilecek düzeyde bilgisayar yazılımı, bilişim ve iletişim teknolojilerini kullanır.

13 Turizmin kendine özgü yapısından kaynaklı sorunlara karşı özgün çözüm önerileri getirir.

14
Örgüt/Kurum, iş ve toplumsal etik değerlerine uygun davranmanın yanında, sosyal hakların evrenselliği, sosyal adalet, kalite ve kültürel 
değerler ile çevre koruma, iş sağlığı ve güvenliği konularında yeterli bilince sahiptir ve sektörün bu konularda çözüm üretmesine katkı 
sağlayacak çalışmalar yapar.

4 Turizm disiplini ile pazarlama disiplinini karşılaştırarak bilimsel çıkarımlar yapar.

5 Turizm perspektifinden pazarlama teorilerini yorumlar.

ÖÇ1 ÖÇ2 ÖÇ3 ÖÇ4 ÖÇ5

PÇ1 5 5 4 5 4

PÇ2 4 4 5 4 4

PÇ3 3 3 3 4 4

PÇ4 4 4 4 4 4

PÇ5 4 3 3 3 4

PÇ6 3 3 4 3 3

PÇ7 4 4 4 4 4

PÇ8 4 4 4 4 4

PÇ9 2 2 2 3 2

PÇ10 3 3 3 3 3

PÇ11 4 4 3 3 4

PÇ12 3 3 3 3 3

PÇ13 3 3 3 4 3

PÇ14 3 3 2 3 3

Program ve Öğrenme Çıktıları İlişkisi 1:Çok Düşük, 2:Düşük, 3:Orta, 4:Yüksek, 5:Çok Yüksek
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