
Ders Bilgi Formu

Dersin Adı Yeni Medya, Popüler Kültür ve Tüketim

Ders Kodu SOSY568 Ders Düzeyi Yüksek Lisans

AKTS Kredi 5 İş Yükü 127 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amacı Bu dersin ana amacı yeni medya, popüler kültür ve tüketim ilişkisinin incelenmesi olacaktır. Günümüz toplumsal 
koşullarının anlaşılması doğrultusunda bu ilişkinin incelenmesi gereklidir. Bu noktadan yola çıkarak dersimiz de 
medya, yeni medya, sosyal medya, kültür, popüler kültür ve tüketim gibi konular çerçevesinde tartışmalar ele 
alınacaktır. 

Özet İçeriği Kitle iletişim araçlarının bir toplumun sosyo-kültürel yapısı üzerinde son derece etkili olduğu, kabul edilen bir 
gerçekliktir. Bu noktadan hareketle, çok önemli bir kitle iletişim aracı durumuna gelen yeni medyanın bir kültür tipi 
olarak popüler kültür ve tüketim ile olan ilişkisinin ortaya konması önem taşımaktadır. Yeni medya, popüler kültür ve 
tüketim arasındaki ilişkinin anlaşılabilmesi de “gündelik hayatın pek çok boyutunun anlaşılmasına yardımcı 
olabilecektir”.

Staj Durum Yok

Öğretim Yöntemleri Anlatım (Takrir), Tartışma

Dersi Veren Öğretim Elemanı(ları)

Ölçme ve Değerlendirme Araçları
Araç Adet Oran (%)

Ara Sınav (Vize) 1 40

Dönem Sonu Sınavı (Final) 1 60
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Hafta Haftalara Göre Ders Konuları ve Öğretim Yöntemleri
1 Teorik Giriş
2 Teorik Medya

3 Teorik Yeni Medya
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4 Teorik Sosyal Medya

5 Teorik Sosyal Ağlar ve Kültür
6 Teorik Popüler Kültür
7 Teorik Popüler Kültüre Dönük Kuramsal Yaklaşımlar
8 Teorik Popüler  Kültür ve Tüketim
9 Teorik Medya ve Popüler Kültür

10 Teorik Yeni Medya ve Popüler Kültür
11 Teorik Tüketim Kültürü
12 Teorik Medya ve Tüketim
13 Teorik Yeni Medya ve Tüketim
14 Teorik Sosyal Medya ve Tüketim

Dersin Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme Etkinlikleri Çerçevesinde İş Yükü Hesabı (Ortalama Saat)
Etkinlik Adet Ön Hazırlık Etkinlik Süresi Toplam İş Yükü

Kuramsal Ders 14 0 3 42

Ödev 3 0 3 9

Okuma 1 5 2 7

Ara Sınav 1 30 2 32

Dönem Sonu Sınavı 1 35 2 37

Toplam İş Yükü (Saat) 127

Yuvarla [Toplam İş Yükü (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik iş yükü 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Program Çıktıları (Sosyoloji Yüksek Lisans Programı)

1 Toplumsal yapı, kurum ve süreçlerin işleyişini, toplumsal eylemi anlama ve açıklayabilme

2 Güncel kuramsal ve kavramsal çerçeveden hareketle ileri düzeyde sosyolojik analizler yapabilme.

3 Toplumsal eşitsizliklerin (sınıfsal, etnisite, dinsel ve toplumsal cinsiyet alanlarında) sebepleri ve sonuçları hakkında eleştirel düşünebilme.

4 Sosyolojik araştırma yöntem ve tekniklerini iş hayatında ve akademik çalışmalarda etkili biçimde kullanabilme.

5 Karşılaştırmalı perspektiften sosyal ve kültürler-arası farklılıkları anlayabilme ve açıklayabilme.

6 Evrensel değerler ve ekolojik sorunlara karşı bilimsel bir perspektifi de kullanarak, duyarlı olabilme.

7 Güncel toplumsal sorunlar ve olgulara disiplinler arası perspektiften bakabilme.

8 Güncel sosyolojik gelişmeleri takip etme, mesleki yeniliklere açık olma ve öngörüde bulunabilme.

9 Mesleki duyarlılık ve bilimsel etik sorumluluğa sahip olma.

10 İleri düzeyde akademik anlamda yazılı ve sözlü olarak kendini ifade edebilme, etkin iletişim kurabilme.

11 Temel düzeyde sosyolojik metinleri yabancı dilden takip edebilme.

Dersin Öğrenme Çıktıları

1 Medya, yeni medya, sosyal medya, kültür, popüler kültür ve tüketim kavramlarının ve bu doğrultudaki güncel akademik tartışmaların 
kavranması.

2 Yeni medyanın toplumsal bağlamdaki etkilerine dönük tartışmaları değerlendirebilmek.

3 Yeni medya, popüler kültür ve tüketim  bağlamındaki tartışmalar üzerine sosyolojik araştırma yapabilme becerisinin edinilmesi.

4 Yeni medyanın toplumsal yapı üzerindeki değişim dinamiklerini kavrayabilmek.

5 Medya, yeni medya, sosyal medya, kültür,  popüler kültür ve tüketim çerçevesindeki tartışmaların eleştirel bir bakış açısıyla değerlendirilmesi.

ÖÇ1 ÖÇ2 ÖÇ3 ÖÇ4 ÖÇ5

PÇ1 5 4 4 5 5

PÇ2 5 4 5 4 4

PÇ3 4 5 4 4 4

PÇ4 4 4 5 4 5

PÇ5 3 5 3 4 5

PÇ6 3 5 4 4 5

PÇ7 4 5 4 5 4

PÇ8 4 4 4 3 4

PÇ9 5 3 4 4 5

Program ve Öğrenme Çıktıları İlişkisi 1:Çok Düşük, 2:Düşük, 3:Orta, 4:Yüksek, 5:Çok Yüksek
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PÇ10 4 5 5 4 4

PÇ11 3 3 3 3 4
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