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Dersin Adi Stratejik Pazarlama Ydnetimi

Ders Kodu ISLE621 Ders Dizeyi Doktora

AKTS Kredi 5 Is YUkl 127 (Saat)  Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlama teori ve kavramlarini gergek durumlara ve mevcut olaylara uygulama yetkinligi gelistirmesi, Pazarlama

karar vermede analitik ve kritik diisinmeyi uygulayabilmesi, Biylk firmalarda pazarlamanin roliinii anlayabilmesi,
Kalitatif ve kantitatif unsurlar birlestiren pazarlama planlari gelistirmesi, Pazarlama ile ilgili karar vermede etik
disinmeyi kullanmasi amaclanmaktadir.

Ozet Igerigi Ders igerigi Bu ders dgrencilerin hem kar amaci giiden hem de kar amaci giitmeyen firmalarda stratejik pazarlama
sorunlart ile ilgili becerilerini gelistirmeye olanak saglar. Odak noktasi, tiketici ve ¢evre analizleri Gizerinde durularak
stratejik pazarlama planlari i¢in bir gergeve gelistiriimesidir. Bu dogrultuda, Pazar bélimlendirme, Grin
konumlandirma, pazara cevap verebilme ve rekabet tepkileri gelistirme tanimlanacaktir. Fiyatlandirma, dis kaynak
kullanimi ve tanitim gibi pazarlamanin gesitli yonleriyle ilgili firmalarin faaliyetleri vaka galismalari ile canlandirmak igin
kullanilacaktir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir)

Dersi Veren Ogretim Elemani(lar)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 30
Doénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1  David W.Cravens &Nigel F.Piercy, Strategic Marketing; Mc Graw-Hill ,2003,9th Edition.

Phil Fragasso, Marketing for rainmakers [electronic resource] : 52 rules of engagement to attract and retain customers for life, Hoboken, N.J. :
John Wiley & Sons, ¢2008

Journal of Marketing, Journal of Strategic Marketing, Academy of Management Journal, Harvard Business Review, European Journal of
Marketing, Journal of the Academy of Marketing Science, The Academy of Management Review

2

Hafta Haftalara Gére Ders Konulari ve Ogretim Yontemleri

1 Teorik Girig: Stratejik Pazarlama Yonetiminin Kapsami
2 Teorik Pazar odaklilik stratejisine girig

3 Teorik Pazar odakllik stratejisi: Deger yaratma sireci
4 Teorik Pazara giris ve biylume stratejileri

5} Teorik Rekabet: tanimi ve rekabet stratejileri

6 Teorik Ogrenen Organizasyonlar: Prensipleri ve Teorisi
7 Teorik Pazarlar hakkinda surekli 6grenme

8 Teorik Yeni Uriin gelistirme

9 Teorik Yenilik Yonetimi

10 Teorik iliski Stratejileri: Teorisi ve Tanimlar

11 Teorik lliskisel Pazarlama: Misteri Degeri ve Miisteri Yasamboyu Degeri
12 Teorik Stratejik Marka Yonetimi

13 Teorik Stratejik Marka Yonetimi

14 Teorik Stratejik Marka Yonetimi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yk
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Ara Sinav 1 25 1 26
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Doénem Sonu Sinavi 1 30 1 31

Toplam Is Yiikii (Saat) 127
Yuvarla [Toplam [s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilar

1
2
3
4
5

6

Stratejik pazarlama yonetimi literatlirini anlama ve akademik arastirma énerileri yazabilme

Pazar odaklilik stratejisi ve pazar odakli olmak igin alinmasi gereken stratejik kararlarin anlagiimasi
Orgiitsel biiyiime firsatlari ve gevresel tehditleri belirleyebilme

Butunlesik stratejik pazarlama planlarini olusturup, yorumlayabilme

Pazarlama gevresindeki glincel gelismeleri (slirekli 6grenme ve yenilik yonetimi) ve rekabetin stratejik pazarlama kararlari tizerindeki etkisini
anlayabilme

Uriin ve hizmetlerin konumlandiriimasi ve markalandirma kararlarinin stratejik planlara olan etkilerinin anlasiimasi

Program Giktilan (/sletme Doktora Programi)
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Bilimsel arastirma yapabilme; bilimsel bir arastirmayi raporlastirabilme; Bagimsiz ¢calisma yapabilme becerisi kazandirmak.

Bilimsel bir arastirmayi planlama ve surdirme ile ilgili etik duyarlilik kazandirmak.

Nitel ve Nicel veri toplama ve degerlendirme ydntemlerini bilimsel ¢alismalari igerisinde uygun sekilde kullanabilme becerisi kazandirmak.
Disiplin i¢i ve disiplinler arasi takim galismasi yapabilme becerisi kazandirmak.

isletme alaniyla ilgili proje hazirlama yeterliliklerini kazandirmak.

Bagdimsiz davranma, inisiyatif kullanma ve yaraticilik becerisi kazandirmak

Yeni durumlara uyum ve sorun ¢dzebilme becerisi kazandirmak

Distuncelerini ve sorunlara iliskin ¢dzim 6nerilerini uzman olan ve olmayan kisilerle, nicel ve nitel verilerle destekleyerek, s6zli, sézsiiz ve

yazili iletisim becerilerini etkili bir sekilde kullanarak anlasilir sekilde paylasabilme becerisi kazandirmak.

isletme alaninda verimli ve yetkin bir aragtirma ve 6gretim kariyeri i¢in gereken tecriibe ve vasiflari kazandirmak.

Bilimsel galismalarda kullanilacak uygun matematiksel, istatistiksel géziimleme yontemlerini segme ve kullanma becerisi kazandirmak.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 7:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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