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Pazarlama iletisimi
ISLE511 Ders Duzeyi Yuksek Lisans
is Yikii 127 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Pazarlama iletisimi ilgili temel kavram, kuram ve uygulama alanlarini tanimak; butinlesik pazarlama
iletisimi olgusunun ortaya ¢ikis gerekgelerini ve evrimini elestirel bir tarzda degerlendirip sorgulayabilmek.
Pazarlama iletisiminin hem satis ve hem de iletisim yonli amaglarini irdelemektir.

Bu derste pazarlama iletisimi konusu buttinlesik bir bakis agisi ile incelenecek; pazarlama karmasi,
karmada yer alan tutundurma bilesenleri ve stratejileri bu ders kapsaminda 6zellikli bir bicimde yer
almaktadir.

Yok

Anlatim (Takrir), Tartisma

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag

Ara Sinav (Vize)

Dénem So

nu Sinavi (Final)

Adet Oran (%)
1 40
1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama iletisimi, MediaCat, istanbul,2005
2  BOZKURT,lzzet; lletisim Odakli Pazarlama, Mediacat, istanbul,2004

Hafta
1

10

11

Haftalara Gore Ders Konulari

Teorik
On Hazirlik

Teorik
On Hazirlik

Teorik
On Hazirlik

Teorik
On Hazirlik

Teorik
On Hazirlik

Teorik
On Hazirlik

Teorik
On Hazirlik

iletisim Kavrami ve Pazarlama iletisimi

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakli Pazarlama, Mediacat, Istanbul,2004

Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi

BOZKURT,izzet; Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi, Mediacat, Istanbul,2005 ODABASI, Yavuz;
Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul,2005

Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi ve Stratejik Planlama Siireci

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul, 2005 BOZKURT izzet;
lletisim Odaklh Pazarlama, Mediacat, Istanbul,2004

Reklam

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakl Pazarlama, Mediacat, Istanbul, 2004

Halkla iliskiler

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakl Pazarlama, Mediacat, Istanbul, 2004

Satis Tutundurma

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama iletisimi, MediaCat, istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakli Pazarlama, Mediacat, Istanbul,2004

Kisisel Satis

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama iletisimi, MediaCat, istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakli Pazarlama, Mediacat, Istanbul,2004

Ara Sinav (Vize) Ara Sinavlar

Teorik
On Hazirlik

Teorik
On Hazirlik

Teorik
On Hazirlik

Pazarlama Karmasi Unsurlari ve Pazarlama iletigimi

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakli Pazarlama, Mediacat, Istanbul,2004

Dogrudan Pazarlama, internette Pazarlama

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odaklh Pazarlama, Mediacat, Istanbul,2004

Marka Ydnetimi ve Marka Yerlestirme

ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakh Pazarlama, Mediacat, Istanbul,2004
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12 Teorik Sponsorluk, Ticari Fuarlar, Amaca Yonelik Pazarlama

On Hazirlik ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul, 2005 BOZKURT izzet;
lletisim Odakl Pazarlama, Mediacat, Istanbul, 2004
13 Teorik Pazarlama iletisimi Etkinliklerinin Planlanmasi ve Organizasyonu
On Hazirlik ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakl Pazarlama, Mediacat, Istanbul, 2004
14 Teorik Pazarlama iletisimi ve Etik
On Hazirlik ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama lletisimi, MediaCat, Istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakl Pazarlama, Mediacat, Istanbul, 2004
15 On Hazirlik ODABASI, Yavuz; Oyman, Mine, Pazarlama iletisimi, MediaCat, istanbul, 2005 BOZKURT,izzet;
lletisim Odakli Pazarlama, Mediacat, Istanbul,2004
16 Doénem Sonu Sinavi Final Sinavi
(Final)
17 D6nem Sonu Sinavi Final Sinavi
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Ara Sinav 1 25 1 26
Dénem Sonu Sinavi 1 30 1 31
Toplam Is Yiiki (Saat) 127
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1 Pazarlama iletisimi ile ilgili temel kavram ve kuramlari agiklar,
Butinlesik pazarlama iletisimi (izerine proje hazirlayabilir,
Pazarlama araglarini bir battin halinde kullanabilir,

Hem marka yonetimi alaninda hem de reklamcilik, halkla iligkiler ve dider satis ¢abalari alanlarinda ¢alisabilecegi bilgi birikimi
edinir.
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Reklamcihigin rollerini ve amaglarini agiklayabilmek

Program Ciktilan ([sletme Tezsiz Yiiksek Lisans (I0) Programi)

Cesitli Lisans derecesi almig bireylerin, isletme temel alanlarinda (Uretim Yénetimi, Pazarlama, Muhasebe-Finans, Yénetim-
1 Organizasyon, Sayisal Yontemler) edindigi kuramsal ve uygulamali bilgileri kullanabilmek ve alana iligkin orijinal fikirler
gelistirebilmek

> Makro ve mikro diizeyde finansal analizlerin yapilabilmesi; Birincil ve ikincil piyasalarin analizi; isletmelerin mali yapilarinin
degerlendiriimesi; muhasebe kayitlarinin ve mali tablolarin yorumlanabilmesi becerilerini kazandirmak.

3 Matematik, istatistik ve ekonometri modellerinin isletmecilik alanlarinda kullanabilme; sayisal verilerin yorumlanabilmesi;
ciktilarin karar verme siirecinde kullanilabilmesi; istatistiksel tahmin metotlarini kullanabilme yeteneginin kazandiriimak.

4 Yénetim teknikleri hakkinda bilgi sahibi olmak; isletme yénetiminde karsilasilan ve éngériilemeyen karmasik sorunlari gdzmek
icin bireysel ve grup lyesi olarak sorumluluk alabilmek; liderlik 6zelliklerine ve yoneticilerle iletisim kurabilme yeteneklerinin

Pazarlama temel kavramlari, Pazar arastirmasi, Pazar payi tahmini; Pazar dilimlemesi, Pazar konumlamasi, Pazar
5 hedeflemesi konulari; pazarlama karmasi, Pazarlama boliminiin igletme 6rguti igindeki yeri gibi konularin ve uluslararasi
pazarlama kavramlarin

Program ve Ogrenme Giktilar iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
Oc1 Oc2 O6¢3 0Oc4 Ocs

PC1 3 2 3 3 3
PC2 4 4 5 3 4
PC3 5 3 3 5 3
PC4 3 3 4 3 5
PC5 3 3 3 3 3
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