AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Kuresel Pazarlama Yonetimi

Ders Kodu ISLE512 Ders Duzeyi Yiksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 127 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin temel amaci ihracat pazarlamasi kavraminin ve ihracat modellerinin 6grenilmesi, ihracatta

kontrol edilebilen ve kontrol edilemeyen faktorlerin taninmasi ve pazarlama karmasi ile bu faktorleri
ybnetme becerisinin kazanilmasi ve bu konularda tartismalar gergeklestiriimesidir.

Ozet icerigi Bu ders igletmelerin kiiresel pazarlarda rekabetgi Ustinligu elde etmesi ve sirdlrebilmesi icin
tasarlanmis stratejileri degerlendirmek, bunlarla ilgili teorileri incelemek ve elestirel bir bakis agisiyla
g6zden gegirmeye yonelik kiresel pazarlamada kullanilan araglar, teknikler ve kuramlar ile ilgilidir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiiresel Pazarlama Ydnetimi, Beta Yay., istanbul, 2008.
2  KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey, 2008.
3 BESELI Nursun, ihracatta Pazarlama ve Dis Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

Hafta Haftalara Goére Ders Konulari
1 Teorik Dersin konusu ve amaci, dersin iglenis sekli, Kiresel Pazarlamaya Girig

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. QEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Ydnetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

2 Teorik Kuresel Pazarlama Cevresini Degerlendirmek: Ekonomik sistemler

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. QEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Ydnetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

3 Teorik Pazar Gelistirme Adimlari

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Ydnetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dis Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

4 Teorik Bolgesel Pazar 6zellikleri ve Ticari Anlagsmalar

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Ydnetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

5 Teorik Sosyal ve Kiiltirel Cevre

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiiresel Pazarlama Yonetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dis Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

6 Teorik Kiresel pazarlamanin Politik, Yasal ve Diizenleyici Cevresi

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Yonetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

7 Teorik Kiresel Pazarlar: Kiresel Bilisim Sistemleri ve Pazar arastirmasi

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Yonetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinavlar
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Teorik Kiresel Pazarlar: Kiresel Bilisim Sistemleri ve Pazar arastirmasi

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiiresel Pazarlama Yonetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dis Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

Teorik ithalat, ihracat ve ihracat pazarlamasi

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiiresel Pazarlama Y6netimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

Teorik Orgiitsel ihracat Etkinlikleri

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Ydnetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

Teorik ihracat Pazarlamasi Faktorleri

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Ydnetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

Teorik Dis Pazar Arastirmasi Yontemleri

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Yonetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

Teorik Dis Pazar Segimi

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Ydnetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dis Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

On Hazirlik KEEGAN, Warren J., Gren, Mark C., Global Marketing, Pearson Prentice Hall Inc, New Jersey,
2008. GEGEZ, Ercan A. ve Digerleri, Kiresel Pazarlama Yonetimi, Beta Yay., Istanbul, 2008.
BESELI Nursun, lhracatta Pazarlama ve Dig Pazar Arastirmasi, IGEME 1997

Doénem Sonu Sinavi  Final Sinavi
(Final)

Doénem Sonu Sinavi  Final Sinavi
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Ara Sinav 1 25 1 26
Dénem Sonu Sinavi 1 30 1 31
Toplam Is Yiiki (Saat) 127
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1

2
3
4
5

ihracat modelleri hakkinda fikir sahibi olur,

Pazarlama karmasi faktorlerinin etkin olarak kullaniimasi konusunda stratejiler retir,
Fiyat olusturma tekniklerini kavrar,

Dagitim kanallari ve pazarlamaya etkilerini anlar,

Kiresel tutundurma stratejilerinin planlanmasi, uygulanmasi ve kontrol edilmesi surecini analiz edebilme Kiresel pazarlama
alanindaki literatliri degerlendirerek arastirma onerileri sunabilmek

Program Giktilar (isletme Tezsiz Yiiksek Lisans (I0) Programi)

1

ORED

Cesitli Lisans derecesi almis bireylerin, isletme temel alanlarinda (Uretim Yénetimi, Pazarlama, Muhasebe-Finans, Yénetim-
Organizasyon, Sayisal Yontemler) edindigi kuramsal ve uygulamali bilgileri kullanabilmek ve alana iligkin orijinal fikirler
gelistirebilmek

Makro ve mikro diizeyde finansal analizlerin yapilabilmesi; Birincil ve ikincil piyasalarin analizi; isletmelerin mali yapilarinin
degerlendiriimesi; muhasebe kayitlarinin ve mali tablolarin yorumlanabilmesi becerilerini kazandirmak.

Matematik, istatistik ve ekonometri modellerinin isletmecilik alanlarinda kullanabilme; sayisal verilerin yorumlanabilmesi;
ciktilarin karar verme slrecinde kullanilabilmesi; istatistiksel tahmin metotlarini kullanabilme yeteneginin kazandiriimak.

Yénetim teknikleri hakkinda bilgi sahibi olmak; isletme yénetiminde kargilagilan ve éngérilemeyen karmagik sorunlari gdzmek

icin bireysel ve grup Uyesi olarak sorumluluk alabilmek; liderlik 6zelliklerine ve ydneticilerle iletisim kurabilme yeteneklerinin
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Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
0C¢2 OG3 OC4 0OC5

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5

ORED

Pazarlama temel kavramlari, Pazar arastirmasi, Pazar payi tahmini; Pazar dilimlemesi, Pazar konumlamasi, Pazar
hedeflemesi konulari; pazarlama karmasi, Pazarlama bélimunin isletme érgutu icindeki yeri gibi konularin ve uluslararasi
pazarlama kavramlarin

¢
4 4 5
3 3 3
5 2 2
3 3 4
3 3 3
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