AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi E-Ticaret

Ders Kodu ISLE516 Ders Duzeyi Yiksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 127 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin temel amaci diinyada hizla gelisen yeni ticaret ortamlarini ve imkanlarini tanitmak, elektronik

ticaretin tanimi, kapsami, tirleri, araglari, elektronik ticaretin avantajlari ve dezavantajlari, E-ticarette
karsilagilan sorunlar ve ¢dzim Onerileri, elektronik ticarette bilgi glivenligi gibi konulari agiklamak ve
elektronik ortamlardaki Pazar firsatlarini analiz etme ve buralara uygun stratejileri gelistirme ve uygulama
bilgi ve becerisi kazandirmaktir.

Ozet igerigi Elektronik ticaret kavraminin ne oldudu agiklanarak, kapsami, tirleri, araglari, elektronik ticaretin
avantajlari ve dezavantajlari, E-ticarette karsilagilan sorunlar ve ¢dzim Onerileri, elektronik ticarette bilgi
glvenligi gibi konular islenecektir.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir)
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Esma DURUKAL

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

OZMEN, S., Ag Ekonomisinde Yeni Ticaret Yolu E-Ticaret, istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, Geligtirilmig 3. Baski, istanbul,

L 2009.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin konusu ve amaci, dersin iglenis sekli, A Ekonomisi ve Elektronik Ticaret Kavramlarinin
Aciklanmasi

2 Teorik E-Ticaret'in Tarihgesi ve Gelisimi

3 Teorik E- Ticaret Islemleri

4 Teorik E-Ticaret Uygulama Sekilleri

5 Teorik E-Ticaretin Taraflari

6 Teorik E-Ticarette Deger Kavrami

7 Teorik Ara Sinavlar

8 Teorik Ara Sinavlar

9 Teorik E-Ticaret'in Etkileri

10 Teorik Elektronik Ticarette Odeme Sistemleri

11 Teorik Elektronik Ticarette Glivenlik

12 Teorik icerik saglayicilar ve e-ticaret ile iligkisi

13 Teorik E-ticaret sUregleri, altyapi ve 6rnek e-ticaret sitesi yapimi, is plani hazirlama

14 Uygulama Proje sunumlari

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Ara Sinav 1 25 1 26
Donem Sonu Sinavi 1 30 1 31
Toplam Is Yiikii (Saat) 127
Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari

1
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Duinyada ticaretin gelisim yonini ve yeni ticaret ortamlarini 6grenir

Dunyadaki ve Turkiye'deki elektronik ticaret uygulamalarini taniyabilir

Sanal ortamda yapilan ticaret uygulamalarini kavrayabilir,

Elektronik pazarlari analiz etme bilgi ve becerisi kazanir,

Elektronik pazarlarda uygulanacak ticaret araglarini ve yontemlerini tasarlar

Elektronik pazarlarda uygulanacak ticaret araglarini ve yéntemlerini uygulama bilgisi ve becerisi gelistirir

Program Ciktilan (Isletme Tezsiz Yiiksek Lisans (I0) Programi)

1

Cesitli Lisans derecesi almig bireylerin, isletme temel alanlarinda (Uretim Yonetimi, Pazarlama, Muhasebe-Finans, Yo6netim-
Organizasyon, Sayisal Yontemler) edindigi kuramsal ve uygulamali bilgileri kullanabilmek ve alana iligkin orijinal fikirler
gelistirebilmek

Makro ve mikro diizeyde finansal analizlerin yapilabilmesi; Birincil ve ikincil piyasalarin analizi; isletmelerin mali yapilarinin
degerlendiriimesi; muhasebe kayitlarinin ve mali tablolarin yorumlanabilmesi becerilerini kazandirmak.

Matematik, istatistik ve ekonometri modellerinin isletmecilik alanlarinda kullanabilme; sayisal verilerin yorumlanabilmesi;
ciktilarin karar verme siirecinde kullanilabilmesi; istatistiksel tahmin metotlarini kullanabilme yeteneginin kazandiriimak.

Yénetim teknikleri hakkinda bilgi sahibi olmak; isletme yénetiminde karsilasilan ve éngérilemeyen karmasik sorunlari gdzmek
icin bireysel ve grup lyesi olarak sorumluluk alabilmek; liderlik 6zelliklerine ve yoneticilerle iletisim kurabilme yeteneklerinin

Pazarlama temel kavramlari, Pazar arastirmasi, Pazar payi tahmini; Pazar dilimlemesi, Pazar konumlamasi, Pazar
hedeflemesi konulari; pazarlama karmasi, Pazarlama boliminiin igletme 6rguti igindeki yeri gibi konularin ve uluslararasi
pazarlama kavramlarin

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

OC1 OC2 O¢3 Oc4 OC5 OC6

PC1 4 5 2 3 2 5

PC2 3 3 2 3 4

PG3 5 5 5 4 5 3

PC4 3 4 4 3 4 2

PC5 2 3 3 5 3 3
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