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Dersin Adi Siyasal Kampanya iletisimi

Ders Kodu HIRY504 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu ders 6grencilere medya ve siyasal iletisim iliskisine elestirel, tarihsel ve kiltirel perspektiften bakma,

medyanin kamuoyunu sekillendirici etkisini anlama ve etkili siyasal iletisim kampanyalari gelistirme
becerilerini kazandirmay amaglar.

Ozet icerigi Derste kamuoyu kavrami, kamuoyunun olusumuna psikolojik ve sosyolojik yaklagimlar, medya ve
kamuoyu iliskisi, siyasal iletisim, siyasal kampanya strateji ve taktikleri, siyasal kampanyalarda yeni
medyanin kullanimi, dinyadan ve Tirkiye’den siyasal kampanya ornekleri incelenmektedir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1. Glynn, J.C. et. al. (1999). Public Opinion. Oxford: Westview Press. 2. Heywood, A. (2013). Politics. New York: Palgrave
1 McMillian. 3. Herman, E. & Chomsky, N. (2002). Manufacturing Consent: The Political Economy of Mass Media. New York:
Pantheon Books. 4. McNair, B. (2011). An Introduction to Political Communication. New York: Routledge.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Kamuoyu kavrami

2 Teorik Kamuoyunun olusumuna psikolojik yaklagimlar
3 Teorik Kamuoyunun olusumuna sosyolojik yaklagimlar
4 Teorik Medya ve kamuoyu iligkisi

5 Teorik Siyasal bir aktor olarak medya

6 Teorik Siyasal iletisim kavrami

7 Ara Sinav (Vize) vize

8 Teorik Siyasal reklamcilik ve siyasal halkla iligkiler

9 Teorik Uluslararasi siyasal iletisim

10 Teorik Siyasal kampanyalar: strateji, mesaj ve taktikler
11 Uygulama doénem 6devi sunumlari

12 Uygulama dénem 6devi sunumlari

13 Uygulama dénem 6devi sunumlari

14 Donem Sonu Sinavi

(Final) final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 13 3 2 65
Ara Sinav 1 29 1 30
Donem Sonu Sinavi 1 29 1 30
Toplam Is Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Medya ve siyaset iliskisini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirir.
2 Medya ve siyaset iligkisini tarihsel ve kdlturel farkhliklara duyarli bir bakis agisiyla degerlendirir.
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Medyanin kamuoyu lizerindeki etkisini anlar ve degerlendirir
Etkili siyasal iletisim kampanyalari geligtirir.
medya ve demokrasi iligkisini agiklar

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik calismalar yapabilir.

Mesaj stratejisini kurumsal ¢ercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme agsamalarinda temel yontemler

Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi cabalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.

Butunlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

Bilimsel aragtirmanin ve sosyal olgularin ézellikleri

Yaratici diglince ve reklam yazarligi ve ilgili sureg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9
PC10

OC1 OC2 OC3 OC4 OC5

5 5 4 4

5 5 4 4 4
5 5 5 4 5
1 5 5 4 5
4 4 4 4 4
4 5 4 5 4
5 5 5 4
5 4 5

5 5 5 5 4
5 4 4 4
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