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Dersin Adi Bitiinlesik Pazarlama Iletisiminde Yeni Yaklagimlar

Ders Kodu HIRY507 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Ogrencilerin biitiinlesik Pazarlama lletisiminin (IMC) pazarlama karmasindaki roliinii anlamalarini saglar.
Ozet Igerigi Derste, belirlenmis zaman, maliyet parametreleri icinde ve net hedefler dogrultusunda, pazar

bélimlemesine ve hedef pazarlara dayali etkili pazarlama kampanyalari elde etmek igin, bir kurulusun

IMC programinda yer alan reklam ve diger tanitim araglarinin roli vurgulanir.
Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Proje Tabanlh Ogrenme
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 York, N.Y. ; London : McGraw-Hill/ Irwin, 004.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Entegre pazarlama iletisimine giris ve pazarlama slrecindeki rolu
2 Teorik Pazarlama kavrami ve bilesenleri

3 Teorik Markalagma ve Tanitim

4 Teorik iletisim siireci

5 Teorik Tuketici davranis ve tutum degisikligi perspektifleri
6 Teorik Reklam ve IMC

7 Ara Sinav (Vize) vize

8 Teorik PR and IMC

9 Teorik Kisisel Satis ve Dogrudan Satis

10 Teorik Satis NoktasI(POP) ve Ticari Satis Tanitimlari

11 Teorik IMC Campaign Cases

12 Uygulama dgrenci sunumlari

13 Uygulama dgrenci sunumlari

14 Ddnem Sonu Sinavi

(Final) final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 13 2 3
Ara Sinav 1 29 1
Donem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Ogrenciler bitiinlesik pazarlama iletisiminin pazarlama karmasiyla nasil értiistiigiinii 6greneceklerdir.

2 konusunda bilgi sahibi olur.

Toplam Is Yiiki
65
30
30
125

Ogrenciler, bir iletisim siirecinin tilketicinin karar verme siirecinde tiiketici davraniglariyla nasil értiistiigi ve nasil isledigi

Advertising and promotion : an integrated marketing communications perspective / George E. Belch & Michael A. Belch. New

3 Ogrenciler genel pazarlama siirecini, iletisim teorisini ve siireclerini, pazarlama iletisimi araglarini, tiiketici bilgilerini 6grenirler.
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Ogrenciler, entegre pazarlama iletisim programlarinin planlanmasi, gelistirimesi, uygulanmasi ve élgiilmesi siirecini inceler.

Ogrenciler, pazarlama iletisimi araglari arasindaki baglantinin farkina vararak ve her birinin tek tek veya entegre bir sekilde
nasil etkin bir sekilde kullanilabilecegini 6grenirler.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik calismalar yapabilir.

Mesaj stratejisini kurumsal ¢ercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme agamalarinda temel yontemler

Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢abalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.

Butunlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

Bilimsel aragtirmanin ve sosyal olgularin ézellikleri

Yaratici duglince ve reklam yazarligi ve ilgili sureg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

O0C1 OC2 OGC3 0O¢4 0O¢5

PC1 5 4 5 4 5
PC2 5 4 5 4 5
PC3 5 5 5 4 4
PC4 5 4 5 4 5
PC5 5 4 5 5 5
PC6 5 5 5 4 5
PC7 5 5 5 5 5
PC8 5 4 5 5 5
PC9 5 5 5 5
PC10 5 4 5 5 5
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