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Dersin Adi Marka iletisimi

Ders Kodu HIRY508 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Halkla iliskiler ve pazarlama alaninda énemli bir kavram olan “marka’nin ne anlama geldigi ve neden

gliniimizde bu kadar énemli oldugunun anlagiimasini amaglamaktadir. Ayni zamanda 6grencilerin
markanin bilesenlerini bilmeleri ve bu dogrultuda bir markanin nasil yonetildigini anlamalari ve

yorumlayabilmeleri amaglanmaktadir.

Ozet igerigi Butln iletisim bigimlerinin koordinasyonu kapsaminda marka yonetimi ve reklamin rolu
Staj Durum Yok

Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Gésterip Yaptirma, Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lar) Prof. Dr. igten Duygu OZBEK

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Nurhan Babir Tosun(2010), iletisim Temelli Marka Y&netimi, ist: Beta

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Kavramsal boyutuyla marka ve marka yénetimi
2 Teorik Marka konumlandirma

3 Teorik Marka kimligi

4 Teorik Markalama streci

5 Teorik Sembolik ve islevsel markalama
6 Teorik Davranissal siire¢ ve markalama
7 Teorik Marka denkligi

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav (Vize)

9 Teorik Marka tutumu ve Marka Sadakati
10 Teorik Markalama stratejileri

11 Teorik Markalama ve Tiketici davranisi
12 Teorik Guldileme (motivasyon)

13 Teorik Marka iletisimi

14 Teorik Dogrudan Pazarlama

15 Teorik Markalama ve Yeni Medya

16 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Donem Sonu Sinavi (Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 13 2 3
Ara Sinav 1 29 1
Dénem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam ls Yiikii (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilar
1 Ogrenciler marka ydnetiminin reklam boyutunu analiz edeceklerdir.
2 Ogrenciler kurumsal marka kimligini kavrayacaklardir.
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Ogrenciler markalama siirecini kavrayacaklardir.
Ogrenciler, marka iletisimi kapsaminda marka imaji kavramini kavrayacaklardir.
marka ve kurum imaji iligkisini anlayacaklar

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)

1

© 00 N O g b~ WODN

[EnN
o

iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik calismalar yapabilir.

Mesaj stratejisini kurumsal ¢ercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme agsamalarinda temel yontemler

Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi cabalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.

Butunlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

Bilimsel aragtirmanin ve sosyal olgularin ézellikleri

Yaratici diglince ve reklam yazarligi ve ilgili sureg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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