AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Halkla iliskiler ve Medya

Ders Kodu HIRY509 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Medya ve iletisim calismalari alaninin kuram ve yéntemlerini ileri diizeyde tartismak. ilgili alanda yapilan
arastirmalara dair gergeve sunmak.

Ozet Igerigi Bu ders, medya ve iletisimin genel sahasinda yapilan galismalar Gzerine kuramsal ve ydéntemsel bir
zemin sunar. Bu kapsamda, s6z konusu galismalarin yiratildigi alanin giincel literatiirine odaklanir.

Staj Durum Yok

Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Halkla iligkiler ve medya

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Kiltiir, Ideoloji & Kimlik

2 Teorik Medya & Milliyetgilik |

3 Teorik Medya & Milliyetgilik 11

4 Teorik Medya, Modernite & Oryantalizm |
5 Teorik Medya, Modernite & Oryantalizm I
6 Teorik Medya & Demokrasi

7 Ara Sinav (Vize) vize

8 Teorik Kuresellesme, Medya ve Kimlik |
9 Teorik Kiresellesme, Medya ve Kimlik Il
10 Teorik Kuresellesme, Medya ve Kimlik Il|
11 Uygulama Ogrenci Sunumlari

12 Uygulama Ogrenci Sunumlari

13 Uygulama Ogrenci Sunumlari

14 Donem Sonu Sinavi

(Final) final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 13 2 3
Ara Sinav 1 29 1
Donem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam Is Yiikii (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Medya ve iletisim alaninin ileri dlizeydeki kuramsal ve arastirma zeminini taniyacaklardir.
Sosyal ve beseri bilimlerin temel kavramlarini medya merkezli bir bakis acisi ile dederlendirebileceklerdir.

Toplam Is Yiki
65
30
30
125

2
3 Medya ve iletisim alaninda yapilan ¢alismalari sosyal ve beseri bilimlerin farkli disiplinleriyle iliskilendirebileceklerdir
4

Medya ve iletisim ¢alismalarinin oturdugu zemindeki gtincel dinamikleri tanimlayabileceklerdir.
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Alanin giincel literatlriinde 6ne gikan metinleri tartisabileceklerdir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve (izerinde akademik galigmalar yapabilir.
Mesaj stratejisini kurumsal ¢ergevede ele alabilir

Reklamcihdin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.

Reklam kampanyalari planlama ve degderlendirme agamalarinda temel yontemler
Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi cabalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.
Butunlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma
Bilimsel arastirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

Yaratici digtince ve reklam yazarhdi ve ilgili siireg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

O0c1 OC2 OC3 0¢4 0O¢5

PC1 5 4 4 4
PC2 5 4 5 5 5
PC3 5 5 5 5 5
PC4 5 4 4 5 4
PC5 5 4 5 5 4
PC6 5 5 4 4 4
PC7 5 4 4 4 4
PC8 5 5 4 5 4
PC9 5 4 5 4 4
PC10 5 4 4 5 4
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