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Dersin Adi Reklamin Elegstirel Cézimlemeleri

Ders Kodu HIRY510 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci s6zlU, yazil ve goérsel kultirin temel 6zelliklerinden hareket ederek, gérsel kulturiin en 6nemli

unsurlarindan biri olan reklam metinleri ve gorsellerini tarihsel baglam tzerinden analiz etmek,
ogrencilere elestirel gérsel okur yazarlik perspektifi kazandirmak bu dersin amacini olugturmaktadir.

Ozet icerigi Bu ders kapsaminda 6grencilerin reklamin iletisimini yaptigi Griintin/hizmetin, hedef kitlenin, gorsel ve
s6zel unsurlar ile iletilen ¢esitli mesajlarinin kuramsal reklam analizi tekniklerine gore incelemeleri
saglanir. Gostergebilimsel, psikanalitik, ideolojik, toplumbilimsel ve feminist ¢é6zimleme kuramlari
tanitilarak, 6zellikle grafik tasarim ile dogrudan iliskili gdstergebilimsel ¢géziimleme ile 6grencinin bu
alanda elestirel bir bakis acisi kazanmasi amaglanir. Televizyon, gazete, dergi, dis mekan, internet gibi
klasik mecralar ile yaratici mecra kullanimlari tanitilir ve gtincel reklam kampanyalari ile érneklendirilerek
ogrencilerin reklam sektérindeki yeni egilimleri de takip etmeleri saglanir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Gosterip Yaptirma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

Barhes, Roland (2005). Géstergebilimsel Seriiven, 4.baski, YKY yayinlari, istanbul. Baudrillard, Jean (2004), Tiketim
Toplumu, 2. basim, Ark yayinlari, istanbul. Burton, Gareme (1195), Gériinenden Fazlasi, Ceviren; Nefin Ding, Alan Yayincilik,
istanbul Botton, Alain (2005), Statu Endisesi, 3.baski, Sel yayinlari, istanbul. Dagtas, Banu (2003), Reklami Okumak, Utopya
Yayinlari, Ankara. Ellul, Jacques (2004), S6ziin Duslsu, 2. basim, Paradigma yayinlari, istanbul. Elden, Muge — Ulukok,
Ozkan — Yeygel, Sinem (2005) , Simdi Reklamlar, 2.baski, iletisim Yayinlari, istanbul. Fiske, John (2003), iletisim
Calismalarina Girig, 2. baski, Bilim ve Sanat yayinlari, Ankara. Klein, Naomi (2002), No-Logo, 3.basim, Bilgi yayinlari, Ankara.
Wernick, Andrew (1996), Promosyon Kiiltiri Reklam, ideoloji ve Sembolik Anlatim, 1.basim, Bilim ve Sanat yayinlari, Ankara.
Williamson, Judith (1998), Kadin Bir Adadir: Disilik ve Sémiirgecilik,(der) Tania Modleski, Eglence incelemeleri, Metis

1 yayinlari:istanbul. Pells, Richard (2001), 20.Y{izyilda Kiresel Kultiir Miti ve Tehditi: Modernizmden Film Endistrisine,
Kuresellesme ve Modernlesme Surecinde Kulturel Kimlik, Konrad Adenauer Vakfi Yayinlari Aslan, Umut Timay 'Goérsel Olani
Okumak: Elestirel Gérsel Okur-Yazarlik', lletisim Arastirmalari, 2003,1(1) Altinel, Halime Yiicel 'Reklamlarda Yabanci Dil
Kullanimi, iletisim Arastirmalari Galatasaray Universitesi Akademik yayini, Aralik 2004. Goker, Gamze 'Bilisim Teknolojileri
Reklamlarinda Toplumsal Cinsiyet Oriintiileri: BT Haber Ornegi', Kiiltiir ve Iletisim, 2004,7(2) Yaz. Konyar, Hiirriyet 'Tiiketim
Kultarandn Belirledigi Yeni Toplumsal Kimlikler', G. U lletisim Fakiiltesi Akademik yayinlari, 2000/6 Yaz. * Siier, irfan
'Globellesmenin Uluslar arasi isletmelerin Reklam Stratejileri Uzerine Etkileri', IIet|§|m 2006/6 Yaz. Haluk Geray, “Kitle
iletisiminde Reklamcilik”, iletisim Aglarinin Ekonomisi, Telekomiinikasyon, Kitle iletisimi, Yazilim ve internet, Derleyenler:
Funda Basaran, Haluk Geray, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2005

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Yazili, gorsel ve isitsel reklamlarin tanimlanmasi ve reklami olusturan unsurlarin analizi
2 Teorik Reklamin Turkiye'deki tarihi
3 Teorik Elestirel teorinin reklam analizine katkilari
4 Teorik Kdultirel ¢alismalar ekollinin izleyici ve metin anlayisi
5) Teorik Reklam analizinde kullanilan yéntemlerin tartisiimasi
6 Teorik Gostergebilimsel analiz
7 Ara Sinav (Vize) vize
8 Teorik Gdstergebilimsel analizle yapilan reklam galismalarinin analizi
9 Teorik Marksist Analiz
10 Teorik Feminist Analiz
11 Teorik Toplumbilimsel Analiz
12 Teorik Reklamlarda Anlam ve ideoloji
13 Teorik Reklamlarda Sinif Olgusu
Yoksulluk ve Reklam
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Donem Sonu Sinavi

(Final) final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 13 2 3 65
Ara Sinav 1 29 1 30
Donem Sonu Sinavi 1 29 1 30
Toplam Is Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1

2
3
4

Sozli, yazili ve gorsel kiltiriin temel 6zelliklerini tanir.

Reklami tanimlar. Reklamin ekonomi, siyaset ve kulturel dizlemlerle iligkisini 6zetler.
Tarihsel donemlerine gére reklamin yazili ve gérsel unsurlarinin ézelliklerini karsilastirir.
Reklama iligkin elestirel gorsel okur yazarlik becerisi kazanir.

Reklami olusturan unsurlan disiplinlerarasi alan bilgisiyle analiz eder. Reklamdaki unsurlari kategorize eder. Reklamlardaki
unsurlar arasinda neden sonug bagini kurar. Céziimleme yéntemlerine gore reklami irkgl, cinsiyetci ve ayirimci politikalar
perspektifinden elestirir. Reklamcilikta toplumsal sorumlulugun nasil sergilenecegine iliskin ¢gikarimlarda bulunur.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve (izerinde akademik galismalar yapabilir.

Mesaj stratejisini kurumsal ¢ercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme asamalarinda temel yontemler

Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢abalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.

Bitunlesik pazarlama yonetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

Bilimsel arastirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

Yaratici diiglince ve reklam yazarhdi ve ilgili siireg

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Duistik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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