AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Uluslararasi Reklamcilik

Ders Kodu HIRY511 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Reklamciligi uluslararasi boyutta ele almak, kilttrlerarasilik kavrami dogrultusunda reklam stratejilerini
ve reklam kampanyalarinin nasil yapilacagini ve nelere dikkat edilmesi gerektigini 6gretmek.

Ozet Igerigi Bu dersle 6grenciler farkl Ulkelerdeki reklam yapilarini ve burada kiltlrin roliini 6grenebilirler.

Staj Durum Yok

Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. Mustafa Ozgiir SECIM

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Klein, Naomi. No Logo, istanbul:Bilgi Yayinevi, 2002.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama letisimi calismalari icerisinde Reklamin Yeri, Onemi, Reklam Tiirleri.
2 Teorik Dunya’da ve Turkiye'de kiresellesme olgusu , gli¢lu ve basarili kiiresel markalar.
3 Teorik Kiiresellesmenin Reklam Uzerindeki Etkileri , Reklam Endiistrisinde Uluslararasilasma (Global

Markalar ve Network Ajanslar) , Kiiresel Reklamin Kavramsal Agilimi (Uluslararasi, Cok Uluslu,
Kulturlerarasi ve Cok Kultirli Reklamlar).

Teorik Kuresellesen Markalarin Reklam Planlamasi ve Stratejileri.
5 Teorik Kiresel Markalarin Urettikleri Reklam Stratejileri Sonucunda Ortaya Cikan Kiiltiir Catismalari,
Kultir Ogelerinin Kullanimi ve Reklam Cekicilikleri Dogrular ve Yanliglar
6 Teorik Kiiresel Markalarin Urettikleri Reklam Kampanyasi Ornekleri 1
7 Ara Sinav (Vize) vize
8 Uygulama Kiiresel Markalarin Urettikleri Reklam Kampanyasi Ornekleri 2
9 Uygulama 6grenci sunumlari
10 Uygulama 6grenci sunumlari
11 Uygulama 6grenci sunumlari
12 Uygulama 6grenci sunumlari
13 Uygulama 6grenci sunumlari
14 Ddnem Sonu Sinavi final
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 13 2 3 65

Ara Sinav 1 29 1 30
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Doénem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Reklamda ve tutunma siirecinde farklilasmayi analiz edebilecek
Stratejik plan gelistirebilecek

Mesaj yaratma ve planlama sirecini ydnetebilecek

Yaratici taktikleri degerlendirebilecek ve uygulayabilecek
Reklam ve diger araclari butlnlesik olarak kullanabilecek

Program Giktilar (Halkla lligkiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik galismalar yapabilir.

Mesaj stratejisini kurumsal gercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme asamalarinda temel yontemler

Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢cabalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanr.

Bitinlesik pazarlama yonetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

Bilimsel arastirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

Yaratici dislince ve reklam yazarlidi ve ilgili stireg

Program ve Ogrenme Giktilar iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1

PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9
PC10

OC1 OC2 O¢3 0Oc4 OC5

3 5 3
5 5 4 4 5
4 3 4 3
4 5 3 3 4
4 3 4 5
5 4 5 3 4
5 4 5 5
5 4 4 4
5 4 5
4 5 4
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