AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Kurumsal imaj Yénetimi

Ders Kodu HIRY512 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci kurumsal kimlik ve kurumsal imaj konusunda 6grencileri bilgilendirmektir.

Ozet Igerigi Kurumun imajini olusturan etmenler baglaminda etkili iletisim konulari irdelenerek kurum imaji

cercevesinde kurum kimligi, kurum imajinin turleri ve kurum imajinin islevleri érneklerle irdelenmektedir.
Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Gésterip Yaptirma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Okay, Ayla (2003), Kurum Kimligi, istanbul: MediaCat Kitaplar

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik imaj ve Kurumsal imaj Kavramlari
Kimlik ve Kurumsal Kimlik Tanimi ve Siniflandirmalari
2 Teorik Kurum kimligi ve tarihsel geligimi
3 Teorik Kurum kimligi yapilari
4 Teorik Kurum Kimligi ve Kurum Kimliginin Olusturulmasi
5 Teorik Kurum Kimliginin Bilesenleri
6 Teorik Kurum Kimligi ve Kurumsal itibar
7 Ara Sinav (Vize) vize
8 Teorik imaj Cesitleri ve Fonksiyonlari
9 Teorik Kurumsal imaj olusumunda etkili olan faktorler
10 Teorik Kurum felsefesi ve Kurumsal imaj
11 Teorik imaj Stratejileri ve Politikalari
12 Teorik Kurumsal imaj Olusumu ve Hedef Kitle
13 Teorik Kurumsal imaj yonetimi
14 Donem Sonu Sinavi

(Final) Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 13 2 3 65
Ara Sinav 1 29 1 30
Donem Sonu Sinavi 1 29 1 30
Toplam Is Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1 Kimlik kavramini betimleyebilecek

2
3
4

Kurum kimligi kavramini yorumlayabilecek
Kurum kimliginin tarihsel gelisimini aciklayabilecek
Kurum kimliginin boyutlarini agiklayabilecek
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5 Kurumsal imaji betimleyebilme

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
1 lletigimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik caligmalar yapabilir.

2 Mesaj stratejisini kurumsal ¢cergcevede ele alabilir

3 Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
4  Reklam kampanyalari planlama ve degerlendirme asamalarinda temel yontemler

5 Reklamclilik ve diger pazarlama iletisimi ¢abalarinin yorumlanma yetenegi

6 Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.

7  Butunlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik rolu

8 Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

9 Bilimsel arastirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

10 Yaratici dusunce ve reklam yazarldi ve ilgili sireg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
O0C1 0G2 OC3 0¢4 OG5
PC1 4 2 3
PC2 5
PC3 4
PC4 4
PC5 5
PC6 4
PC7 2
PC8 4
PC9 5
4
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