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Dersin Adi Siyasal Reklamcilik

Ders Kodu HIRY514 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci ogrencilerimiz lGlke meseleleri ile daha yakindan ilgilnecek, bilingli segmen olmanin énemini 6grenecek,

iletisim/reklamin ikna Gizerindeki yogun etkisini gérecektir. Siyasal iletisim kampanya danigsmanligi ayni
zamanda 6grencilerimiz igin yeni bir kariyer alani olarak da 6ne ¢ikmaktadir. Bu ders farkindalik
olusturarak 6grencilerimizin bu alana yonelmelerini de saglayacabilecektir.

Ozet igerigi iletisim olgusu son yillarda siyaset ortaminda etkili sekilde kullaniimaya baslanmis, diizenlenen segim
kampanyalari toplumun ilgisini cekmeye baslamistir. Segcmenin karar vermesinde ¢ok énemli bir yeri olan
secim kampanyalari esasinda tamamen iletisim unsurlarina dayanmakta, se¢cmeni ikna etmek igin
stratejik iletisim teknik ve ydntemleri uygulanmaktadir. Halkla iligkiler, reklam, kisilerarasi iletisim basta
olmak lizere segim kampanyalarinda kullanilan iletisim yontemleri bu ders kapsaminda detayli sekilde ele
alinacak, iletisimin siyaset ortaminda nasil sekillendigi ortaya konulacaktir. Reklamcilik cogunlukla Grin
ve hizmetlerin tanitiminda kullanilan bir olgu olarak anlatiimakta, siyaset arenasinda oynadigi rol geri
planda kalmaktadir. Ders kapsaminda siyasal reklamcilik 6ne ¢ikartilacak, segmen tercihi Gzerindeki
etkisine vurgu yapilacak ve Ulkemizde gesitli yerel ve genel secimlerde uygulanan etkili siyasal reklam
kampanya ornekli detayl sekilde ele alinacaktir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Hifzi Topuz, Siyasal Reklamcilik / Diinyadan ve Tirkiyeden Orneklerle.. Cem Yayinevi / 1991

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Siyaset olgusu, iletisim kavrami ve demokrasi gercegi

2 Teorik Reklam kavrami; nedir, ne ise yarar, amaglari ve iglevleri nelerdir?
3 Teorik Reklam tirleri nelerdir? Reklam ortamlari neden énemlidir?

4 Teorik Siyasal Reklam Kavrami; reklamin siyasal boyutlari

5 Teorik Siyasetin tekniklesmesi baglaminda Tirkiye'de siyasal reklamcilik
6 Teorik Siyasal reklam ve propaganda olgusu

7 Ara Sinav (Vize) vize

8 Teorik Siyasal pazarlama kavrami

9 Teorik Seg¢im kampanyalari, segmen tercihi ve iletisim

10 Teorik Siyasal reklam perspektifinden se¢im kampanyalarinin yorumlanmasi
11 Teorik Ornek secim kampanyasi degerlendirmesi

12 Uygulama 6grenci sunumlari

13 Uygulama 6grenci sunumlari

14 Donem(gicr)]rz;lj)Slnaw final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Suresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 13 2 3 65
Ara Sinav 1 29 1 30
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Doénem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Halkla iligkiler disiplininin iligkili oldugu dider disiplinlerin temel kavramlarini kavrayabilme
diger disiplinlerle halkla iligkiler disipliniyle olan baglantilarini kurabilme

reklam ve siyasal reklam farkini agiklayabilme

siyasal kampanya ve siyasal reklam farkini agiklayabilme

siyasal reklamin etkisini dlgebilme

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik galismalar yapabilir.

Mesaj stratejisini kurumsal gercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme asamalarinda temel yontemler

Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢cabalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanr.

Bitinlesik pazarlama yonetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

Bilimsel arastirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

Yaratici dislince ve reklam yazarlidi ve ilgili stireg

Program ve Ogrenme Giktilar iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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