
Ders Bilgi Formu

Dersin Adı Popüler Kültür
Ders Kodu HİRY516 Ders Düzeyi Yüksek Lisans
AKTS Kredi 5 İş Yükü 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amacı Dersin amacı günlük yaşamımızdaki kültürel etkileşimlerin ve kimliklerimizin içinde bulunduğumuz sosyal 
yapı tarafından nasıl şekillendirildiği ve aynı zamanda bu sosyal yapının bireyler tarafından nasıl 
yapılandırıldığı konusunda öğrencileri bilinçlendirmektir.

Özet İçeriği Dersin içeriği bireysel ve toplumsal özelliklerimizin, kültürümüzün çağdaş medya, teknolojiler ve popüler 
kültür tarafından ne şekilde etkilendiği ile ilgilidir.

Staj Durum Yok

Öğretim Yöntemleri Anlatım (Takrir), Örnek Olay
Dersi Veren Öğretim Elemanı(ları)

Ölçme ve Değerlendirme Araçları
Araç Adet Oran (%)

Ara Sınav (Vize) 1 40

Dönem Sonu Sınavı (Final) 1 60

Ders Kitabı / Önerilen Kaynaklar

1

CANETTI Elias, Kitle ve İktidar, Çev. Gülşat Aygen, İstanbul : Ayrıntı, 3. Basım, 2006. Körleşme. GOMBRICH E.I. , Sanatın 
Öyküsü, Çev. Erol Erduran-Ömer Erduran, İstanbul: Remzi Yayınevi, 1999. GÜRBİLEK Nurdan, Vitrinde Yaşamak-1980’lerin 
Kültürel İklimi, İstanbul : Metis, 2001. HABERMAS Jurgen, Kamusallığın Yapısal Dönüşümü, Çev. Tanıl Bora, Mithat Sancar, 
İstanbul : İletişim Yayınları, 2005. KOZANOĞLU Can, Pop Çağı Ateşi, İstanbul: İletişim, 1995. -------------------------, Cilalı İmaj 
Devri, 11. b., İstanbul: İletişim, 2004. 

Hafta Haftalara Göre Ders Konuları
1 Teorik Kültür tanımı, kitle ve, popüler kültür ayrımı
2 Teorik Medyanın izleyicileri kimlerdir? Bilinmeyen izleyiciyi keşfetmek üzerine
3 Teorik sanat ve iletişim: popüler sanat nedir?
4 Teorik Ticarileşme ve popülerleşme ilişkisi
5 Teorik Popüler kültüre ilişkin kuramsal yaklaşımlar I
6 Teorik Popüler kültüre ilişkin kuramsal yaklaşımlar II

7 Ara Sınav (Vize) vize

8 Teorik Popüler edebiyat ve sinema ilişkisi
9 Teorik Alt kültür-üst kültür ayrımı üzerine
10 Teorik Reklam ve popüler kültür
11 Teorik Gündelik hayat, popüler kültür ve kadın izleyiciler
12 Teorik Çocuklar ve popüler kültür
13 Teorik Popüler Kültür ve Halkla İlişkiler
14 Dönem Sonu Sınavı 

(Final) Final

Dersin Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme Etkinlikleri Çerçevesinde İş Yükü Hesabı (Ortalama Saat)
Etkinlik Adet Ön Hazırlık Etkinlik Süresi Toplam İş Yükü
Kuramsal Ders 13 2 3 65

Ara Sınav 1 29 1 30

Dönem Sonu Sınavı 1 29 1 30

Toplam İş Yükü (Saat) 125

Yuvarla [Toplam İş Yükü (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik iş yükü 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Ders Bilgi Formu

Program Çıktıları (Halkla İlişkiler ve Tanıtım Yüksek Lisans Programı)
1 İletişimin kültürel boyutlarını inceleyebilecek ve üzerinde akademik çalışmalar yapabilir.
2 Mesaj stratejisini kurumsal çerçevede ele alabilir
3 Reklamcılığın temeli, multimedya, internet ve mobil iletişim pazarlama ilkeleri alanında bilgiye sahip olur.
4 Reklam kampanyaları planlama ve değerlendirme aşamalarında temel yöntemler
5 Reklamcılık ve diğer pazarlama iletişimi çabalarının yorumlanma yeteneği
6 Marka, marka imajı, marka yaratmak ve marka denkliği konusunda yetenek kazanır.
7 Bütünleşik pazarlama yönetimi ve stratejik rolü
8 Dağıtım kanalları, perakendecilik ve satın alma noktasıyla ilgili strateji oluşturma
9 Bilimsel araştırmanın ve sosyal olguların özellikleri
10 Yaratıcı düşünce ve reklam yazarlığı ve ilgili süreç

Dersin Öğrenme Çıktıları
1 Medya ve popüler kültür arasındaki ilişkiyi açıklayabilir. 
2 Sosyal olayları ve olguları objektif değerlendirebilir. 
3 Bilim dalları arasındaki ilişkiyi açıklayabilir. 
4 Toplumsal değişmeyi daha rasyonel biçimde inceleyebilir. 
5 Teknolojik gelişmelerin kültür ve popüler kültür üzerindeki etkisini açıklayabilir. 

ÖÇ1 ÖÇ2 ÖÇ3 ÖÇ4 ÖÇ5
PÇ1 3 4 3 4 5

PÇ2 2 2 5 4 4

PÇ3 5 4 4 5 2

PÇ4 5 5 4 4 4

PÇ5 4 4 5 3

PÇ6 2 2 4 5 4

PÇ7 4 1 2 5 5

PÇ8 5 4 4 5 4

PÇ9 4 4 4 5 5

PÇ10 2 4 4 4

Program ve Öğrenme Çıktıları İlişkisi 1:Çok Düşük, 2:Düşük, 3:Orta, 4:Yüksek, 5:Çok Yüksek
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