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Dersin Adi Kamuoyu ve Kamuoyu Arastirmalari

Ders Kodu HIRY517 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Ogrencilerin kamuoyu aragtirmasinin ne oldugu, neden yapildi§i konusunda temel bir bilgi birikimi elde

etmeleri ve en basit diizeyde de olsa bu tiir bir arastirmayi yapabilecek donanima sahip olmalari

hedeflenmektedir

Ozet icerigi Bu ders ile 6grenci; kamuoyu arastirmasi yapmak ile ilgili yeterlikleri kazanacaktir.
Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Giingér, N. (2011). lletisim Kuramlar Yaklasimlar, Ankara: Siyasal Kitabevi (281-300).
2 A Rasit Kaya (1985). Kitle Iletisim Sistemleri. Ankara: Teori Yayinlari ss. 1-13

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Kamuoyu kavrami

2 Teorik Veri toplama yéntemleri

3 Teorik Veri toplama teknikleri

4 Teorik Arastirma konusu

5 Teorik Arastirma yontem ve teknikleri

6 Teorik Arastirma Yoéntem ve Teknikleri

7 Teorik Arastirma uygulamasi

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Verilerin analizi

10 Teorik Verilerin analizi

11 Teorik Verilerin analizi

12 Teorik Arastirma sonuglarinin degerlendirilmesi
13 Teorik Arastirma sonuglarinin degerlendirilmesi
14 Teorik Arastirma sonuglarinin degerlendiriimesi
15 DAnem Sonu Sinavi

(Final) Final Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 13 2 3
Ara Sinav 1 29 1
Donem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Kamuyu aragtirmalarinin ne oldugunu ve neden yapildigini aciklayacak
2 Arastirmaci duyarhhdina sahip olacak
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Kamuoyu arastirmalarinin demokratik ve liberal bir kiltiirde yerine getirdigi islevleri tanimlayacak
Kamuoyu arastirmalarinin agamalarini 6grenecek
Bir kamuoyu arastirma projesi hazirlayabilecek

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik calismalar yapabilir.

Mesaj stratejisini kurumsal ¢ercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme agsamalarinda temel yontemler

Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi cabalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.

Butunlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

Bilimsel aragtirmanin ve sosyal olgularin ézellikleri

Yaratici diglince ve reklam yazarligi ve ilgili sureg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1

PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9
PC10

01 OC2 OC3 0¢4 O¢5
5 4 4 5 4

g~ 0001 O
N A O DD
A O W O Wb

iy

a N M P DM OO W SEDN
al

A O M OO~ OO DD

(&)]

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 26.04.2024

212



