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Dersin Adi Halkla iliskiler ve Reklamda Dijital Stratejiler

Ders Kodu HIRY519 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Dijital iletisim kampanya gelistirme surecini teori ve uygulamalar Uzerinden tanitmak ve dijital pazarlama

iletisiminin geleneksel pazarlama iletisiminden farklarini kavramalarini saglamak. Bu kapsamda dijital
pazarlama, dijital strateji gelistirme, basaril bir dijital donisim gergeklestirme ve dijital pazarlamanin
halka iligkiler stratejilerinin gelistiriimesindeki rolii hakkinda bilgi vermeyi amaglamaktadir.

Ozet igerigi Dijital iletisim, dijital pazarlama stratejilerinin gelistiriimesi, sosyal medya pazarlama, dijital reklam, dijital
PR

Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Taskiran H.B. (2017). Marka iletisimi ve digital Stratejiler, Der. Yayinlari

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik GIRIS

2 Teorik Dijital iletisim nedir? Dijital iletisim stratejileri nelerdir?

3 Teorik Dijitalde iletisim ve pazarlama terminolojileri

4 Teorik Dijital ekosistem, dijital musteri

5 Teorik Sosyal medya pazarlamasi ve yonetimi WOMM uygulamalari

6 Teorik Dijital pazarlama da diger online reklam yonetimleri (dijital reklam, e-posta, e-ticaret, mobil
marketing)

7 Teorik interaktif pazarlama ve reklamcilik yaklagimlari ve internet mecralarinin kullanimi

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Dijital reklam kampanya yonetimi

10 Teorik Dijital reklam kampanyalarinin iletisim stratejileri Uzerindeki etkileri

11 Teorik Dijital reklam kampanyalarinin halkla iligkiler stratejileri Gzerindeki etkileri

12 Teorik Dijital pazarlama butgesinin belirlenmesi ve oranlari

13 Teorik Dijital reklam kampanyalarinda 6lgme ve degerlendirme

14 Teorik Dijital donidsumdiin halkla iligkilere uyarlanmasi

15 Donem S_onu Sinavi Final Sinavi

(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Sdresi Toplam s Yiikii
Kuramsal Ders 13 2 3 65
Ara Sinav 1 29 1 30
Ddnem Sonu Sinavi 1 29 1 30
Toplam ig Y{ikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Dijital iletigim stratejisi kavramlarini bilir.
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Dijital pazarlamayi ve bilesenlerini anlar.

Dijital pazarlama stratejisi olusturmayi anlar.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijitalin nasil kullanacagini 6grenir.
Dijital dondsumin halkla iligkilere olan etkisini anlar.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve (izerinde akademik galismalar yapabilir.
Mesaj stratejisini kurumsal ¢ercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.

Reklam kampanyalari planlama ve degderlendirme agamalarinda temel yontemler
Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢abalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.
Butinlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik roli

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma
Bilimsel aragtirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

Yaratici dislince ve reklam yazarlidi ve ilgili siireg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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