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Dersin Adi Uluslararasi Halkla lliskiler

Ders Kodu HIRY521 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Dersin amaci, halkla iligkilerin uluslararasi baglamda farkli aktérler tarafindan nasil kullanildigini

degerlendirmektir.

Ozet Igerigi Ders, Uluslararasilik kavraminin tanimlanmasi, Halkla iligkilerin ilgili oldugu uluslararasi kavramlarin
aciklanmasi, Turkiye ve diger Ulkelerden 6rneklerin analizi, Uluslararasi aktorlerin listelenmesi,
Uluslararasi halkla iligkiler ve tanitim kampanyalarinin agamalarini siralamak gibi konulari icermektedir

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Becerikli,Sema Yildirnm, Uluslararasi Halkla iliskiler, Ankara: Nobel Yayinlari, 2005
2 Yilmaz,Sait, Giig ve Politika, Istanbul: Alfa Yayinlari, 2008

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Halkla iligkilerin ve uluslararasi halkla iligkilerin tanimi, amaglari
2 Teorik Halkla iligkilerin uluslararasi iligkiler ve uluslararasi pazarlama ile iligkisi ve 6nemi
3 Teorik Uluslararasi halkla iligkiler agisindan temel sorunlar
4 Teorik Uluslararasi iligskilerde glic ve hegemonya
5 Teorik Halkla iligkilerde propaganda
6 Teorik Halkla iligkilerde lobicilik
7 Teorik Halkla iligkilerde kamuoyu diplomasisi
Ara Sinav (Vize) Ara Sinav
9 Teorik Kuresel marka tanimi ve kiresel markalara érnekler
10 Teorik Kiresel markalar icin pazarlama iletisimi agisindan sponsorlugun énemi
11 Teorik Kuresel markalar igin sponsorluk érnekleri
12 Teorik Kiresel markalar igin kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalari
13 Teorik Kuresel markalarin kriz iletisimine érnekler
14 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Doénem Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Slresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 13 2 3 65
Ara Sinav 1 29 1 30
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Doénem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Uluslararasi halkla iligkiler ortamlarinin en az 3’Gn0 tanimlar

Uluslararasi halkla iligkiler ve tanitim kampanya agamalarini listeler

Uluslararasi halkla iligkiler ve tanitima ait kavramlardan en az 4’Gnu 6zetler
Uluslararasi halkla iligkileri aktoérlerinden en az 2’sinin niteliklerini 6zetler
Uluslararasi halkla iligkilerin uygulamalarini bir 6rnek olay tzerinden degerlendirir

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik galismalar yapabilir.

Mesaj stratejisini kurumsal gercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme asamalarinda temel yontemler

Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢cabalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanr.

Bitinlesik pazarlama yonetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

Bilimsel arastirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

Yaratici dislince ve reklam yazarlidi ve ilgili stireg

Program ve Ogrenme Giktilar iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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