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Dersin Adi Televizyon, Kiltir ve Temsil

Ders Kodu HIRY522 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci, kulturel gevremiz, digtincelerimiz kultur ve kiltirel Grtnlerle nasil bigcimlendigine ve

bizim tarafimizdan bigimlendirildigine yakindan bakmak ve tartismaktir.

Ozet Igerigi Bu ders televizyon ve televizyon seyircisi arasindaki iliskiye hem bireysel hem de genis bir toplumsal
baglamda elestirel bir bakis sunacaktir. Ozetle kendi kiiltiirel gériis ve yasam bigimimiz kiiltirel
hayatimizda merkezi bir rol oynayan bir ara¢ baglaminda incelenecektir. Kamusal ve 6zel alana ait bir
arag olarak televizyonun metinselligi ve mesaijlari, giinliik hayatimizin ekonomik politik, kiltirel
boyutlarini kapsama bigimleri ve bu baglamda yazilmig kritik okumalar incelenecektir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Barker, Chris, 1999, Televizyon, Kiiresellesme ve Kiiltirel Kimlikler, Open University Press (TGC)
2 Kellner, Douglas, 1998, Medya Kiilturt, Routledge, London, New York (MC)

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Girig: Televizyon, temsil ve kulttr

2 Teorik Elestirel sosyal teorilerde iletisim, temsil ve kultir bagi

3 Teorik Televizyon ve televizyon programlarini anlamak: Metin nedir ve ¢éziimleme bigimleri

4 Teorik Bir anlatim sistemi olarak televizyon anlatisi

b Teorik Televizyonun Uretimi bigimi, metinselligi ve kimlik politikalarini biraraya getirmek: reklamlar
6 Teorik Televizyon ve irk, toplumsal cinsiyet ve sinifsal temsil

7 Teorik Kdltarel bir form olarak televizyon

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Televizyon: Kamusal ve 0zel alanda yeri

10 Teorik izleyici ve anlam Uretimi

11 Teorik Televizyonda Uretim, program cesitleri ve televizyonda akig

12 Teorik Televizyonun ekonomik iligkileri program uretimi ve profesyoneller

13 Teorik Kuresellesme ¢caginda televizyon ekonomisi ve uluslararasi kultirel hakimiyet iligkileri

14 Teorik Dénem bilgisine genel bakis: Postmodern ¢ag ve televizyon metinleri arasindaki kilturel bag.
15 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Final Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 13 2 3 65
Ara Sinav 1 29 1 30
Donem Sonu Sinavi 1 29 1 30
Toplam ls Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari

Kdltirel galismalarin yogun olarak egildigi kitle kiltlr( icinde 6ne gikan bir alan olarak televizyonu ana kuram ve kavramlar
cergevesinde degerlendirir.

Bir text olarak televizyonun kendisini, program tirlerini ve metinlerini analiz eder.

Kitle iletisim araglari, kiltir ve kultir endistrisi icinde ve kamusal ve 6zel alan baglaminda televizyonun toplumsal roliine
derinlesir.

Televizyon metinlerinin Gretilme bicimlerini, kanallarin ekonomik yapisini ve izleme aligkanliklarini irdeler ve yorumlar.
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Edindigi kuramsal ve analitik bilgileri, ulusal ve uluslararasi Uriinlere ve iligkilere uygular.

Program Ciktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
1 lletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik calismalar yapabilir.

2 Mesaj stratejisini kurumsal cercevede ele alabilir

3 Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.
4  Reklam kampanyalari planlama ve degerlendirme asamalarinda temel yontemler

5 Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢gabalarinin yorumlanma yetenegi

6 Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.

7 Butunlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik rol

8 Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma

9 Bilimsel arastirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

10 Yaratici dusunce ve reklam yazarhgi ve ilgili stireg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
0Cc1 0G2 OC3 0¢4 OG5

PG1 5 5 4 3 3
PG2 4 5 5 5 5
PC3 4 4 4 4 4
PG4 4 5 4 3 4
PG5 4 4 5 5 5
PC6 4 5 4 5 3
PC7 4 5 5 4 4
PC8 5 4 5 5 4
PC9 5 5 4 4 5
PC10 4 5 5 3 4
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