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Dersin Adi Basin Biilteni ve Duyurularina Elestirel Mesleki Yaklagimlar

Ders Kodu HIRY528 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Kapitalist kiresellesme surecinde ideolojik séylemler Uretip yayan halkla iliskiler ve medya endustrisinin

roliini irdeleyen bu ders, 6grencilere ana akim iletisim anlayisina ve uygulamalarina elestirel bakma
perspektifi kazandirmay1 amaglamaktadir.

Ozet icerigi Soguk Savas sirecinde modernizmin siyasal ve ekonomik paradigmasinin ve ideolojik aygitlarinin
degerlendiriimesi. Kapitalist kiiresellesme sirecine 6zgu basat deger yargilarinin olusturulup
benimsetilmesinde halkla iliskiler ve medyanin rolii. Halkla ligkilere retoriksel ve elestirel
yaklasimlar.Marksist yaklasimlar ve medya analizi. Frankfurt Okulu ve Kiltlir Endistrisi. Kamuoyu ve
Hegemonya. Riza liretimi ve propaganda modeli. Halkla iliskilerde milkemmellik kurami ve simetrik
modelin islevselligi. Halkla lliskilerde etik ikilemler meselesine elestirel bakis. Muhalif Halkla lliskiler

Uygulamalari.
Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1  Kritik Halkla iliskilerin Routledge El Kitabi, Edited by Jacquie L'Etang,David McKie,Nancy Snow,Jordi Xifra
2 Kamuoyu ve Rasyonellik, E. Noelle-Neumann
3 Siyasi Halkla iligkiler ve Giindem Olusturma, J. C. Tedesco

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Giris

2 Teorik Soguk Savas surecinin siyasal ve ekonomik tarihgesi ve modern
donemde ana akim iletisim ¢aligmalari

3 Teorik Kapitalist kiiresellesmenin baskin degerleri ve postmodern dénemde ana akim iletisim g¢alismalari

4 Teorik Kapitalist kiiresellesme slirecinde medya ve halkla iligkilerin roli

3 Teorik Halkla iliskilere retoriksel ve elestirel yaklagimlar

6 Teorik Halkla iligkilere retoriksel ve elestirel yaklagimlar

7 Teorik Marksist yaklagimlar ve medya analizi

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Frankfurt Okulu : Kultir Endustrisi

10 Teorik Kamuoyu ve Hegemonya Kavrami

11 Teorik Riza uretimi ve Herman/Chomsky’'nin Medya Propaganda Modeli

12 Teorik Grunig and Hunt'in milkkemmel Halkla iliskilerde simetri kavrami ve is diinyasi-toplum ¢ikar
catismasi

13 Teorik Halkla iliskilerde etik sorunsallarin elestirel degerlendirmesi

14 Teorik Mubhalif ve Protest Halkla iligkiler/Uygulamalar

15 Donem S_onu Sinavi Final Sinavi

(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 13 2 3 65
Ara Sinav 1 29 1 30
(=% [m]
’ *-! . .
Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 26.04.2024 1/2



Doénem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Ana akim ve elestirel calismalar hakkinda 6&gdrenciyi bilgilendirmek

Kapitalist kiiresellesme siirecinde halkla iligkiler ile medya endistrisinin islevi hakkinda 6grencide farkindalik olusturmak

Ogrenciye Halkla iligkiler uygulamalarina yonelik etik ve elestirel sorgulama perspektifi kazandirmak
Basin bulteni ve duyurulari elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilir.
Basin bilteni ve duyurulari mesleki anlamda degderlendirebilir.

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve iizerinde akademik galismalar yapabilir.
Mesaj stratejisini kurumsal gercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.

Reklam kampanyalari planlama ve dederlendirme asamalarinda temel yontemler
Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢cabalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanr.
Bitinlesik pazarlama yonetimi ve stratejik rolu

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma
Bilimsel arastirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

Yaratici dislince ve reklam yazarlidi ve ilgili stireg

Program ve Ogrenme Giktilar iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

OC1 OC2 O¢3 0Oc4 OC5

PC1 5 4 4 3 4
PC2 5 5 3 4 2
PC3 5 4 5 4
PC4 5 4 3 4 3
PC5 5 5 4 3 5
PC6 5 4 4 5 4
PC7 5 4 3 3
PC8 5 4 4 4
PC9 5 4 4 3 4
PC10 5 4 4 5
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