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Dersin Adi Reklam ve Tanitim Faaliyetlerine Etik Denetim

Ders Kodu HIRY529 Ders Duzeyi Yuksek Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Etik teorilerin sundugdu sosyal ve politik kurumlari inceleme.lletisim baglaminda etik sorunlari (haklar,

yikiimlliikler) ve siiregleri (kapsam, etkilesim, reklam, teknolojik yenilikler) gézden gecirme. Ogrencileri
iletisim calismalarinda 6érnek olay incelemesi yaparak teori ve pratigi kullanmaya tesvik etmek.

Ozet icerigi Bu ders, 6grencileri gesitli felsefi etik yaklagimlarla tanistirmak ve iletisim alaninda ve onun beraberinde

getirdigi pratiklerde ana ahlaki ikilemleri arastirmak amaciyla tasarlanmistir.
Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Dunya Yayin Enstitisi: www.worldpressinstitute.org
2 Ozgiirliik Forumu: www.freedomfourm.org
3 Uluslararasi ig Etigi Enstitiisi: www.businessethics.org

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Derse Girig

2 Teorik Teorik etik I: Deontolojik etik teorileri
3 Teorik Teoretik etik Il: Sonugcu etik teoriler
4 Teorik Teorik etik Ill: Erdem teorileri

5 Teorik Uygulamali etik

6 Teorik Gazetecilikte etik

7 Teorik Halka hitap etigi

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Belgesel Gosterimi

10 Teorik Halkla iligkiler ve etik

11 Teorik Yeni medya ve etik |

12 Teorik Yeni medya ve etik Il

13 Teorik Donem Tekrari

14 Teorik Donem Tekrari

15 Ddnem Sonu Sinavi

(Final) Final Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 13 2 3
Ara Sinav 1 29 1
Donem Sonu Sinavi 1 29 1

Toplam Is Yiikii (Saat)
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Etidin 6nemini ve kullanim alanlariyla sinirlarini tanimlama, farkindalik gelistirme.
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Toplam Is Yiki
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Etigin 6nemini anlamak ve iletisim ¢cergevesinde kavramsal ¢ikarimlar olusturma.
Glnlmiuze ait iletisim etigi konularini arastirma.

iletisim ve medya pratiklerinin tartismali konularinda ahlaki karar vermeyi saglama.

Cesitli iletisim paradigmalarini analiz etme ve farkli bakis agilarini derinlemesine inceleme

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Yiiksek Lisans Programi)
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iletisimin kiiltiirel boyutlarini inceleyebilecek ve (izerinde akademik galismalar yapabilir.
Mesaj stratejisini kurumsal ¢ercevede ele alabilir

Reklamciligin temeli, multimedya, internet ve mobil iletisim pazarlama ilkeleri alaninda bilgiye sahip olur.

Reklam kampanyalari planlama ve degderlendirme agamalarinda temel yontemler
Reklamcilik ve diger pazarlama iletisimi ¢abalarinin yorumlanma yetenegi

Marka, marka imaji, marka yaratmak ve marka denkligi konusunda yetenek kazanir.
Butinlesik pazarlama ydnetimi ve stratejik roli

Dagitim kanallari, perakendecilik ve satin alma noktasiyla ilgili strateji olusturma
Bilimsel aragtirmanin ve sosyal olgularin 6zellikleri

Yaratici dislince ve reklam yazarlidi ve ilgili siireg

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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