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Dersin Adi Pazarlama Yonetimi

Ders Kodu ISLE202 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlamaya iliskin faaliyetlerin planlanmasi ve yénetilmesi konusunda gerekli olan bilgi donaniminin

kazandiriimasi.

Ozet igerigi Pazarlamaya iligkin faaliyetlerin planlanmasi ve yonetilmesi konusunda gerekli olan bilgi donaniminin
kazandiriimasi.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 1-Aytug, Semra; Ozgiiven, Nihan (2011) Pazarlama Yénetimi, Detay Yayincilik, izmir.
2-Tek, 0. Baybars; Ozgiil, Engin (2005) Modern Pazarlama ilkeleri: Uygulamali Yénetimsel Yaklagim, Birlesik Matbaacilik
Izmir.
3 3- (Ed) Torlak, Omer; Altunisik, Remzi (2009) Pazarlama Stratejileri, Beta Basim AS., istanbul.

2

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama Yonetim Sireci, Stratejik Planlama ve Pazarlama Planlamasi
2 Teorik Durum ve Rekabet Analizleri

3 Teorik Portféy Matrisleri ve Analizi

4 Teorik Buyume Stratejileri

5 Teorik Rekabet ve Konumlandirma Stratejileri

6 Teorik Yeni Pazarlara Giris Stratejileri

7 Teorik Buyuyen Pazarlarda Pazarlama Stratejileri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Teorik Gerileyen Pazarlar ve Kriz Donemi Pazarlama Stratejileri

11 Teorik Pazar Konumuna Goére Pazarlama Stratejileri

12 Teorik Pazarlama Bilgi ve Arastirma Sistemi

13 Teorik Pazarlama Orgiitienmeleri, Pazarlamada Kontrol Ve Pazarlama Performansinin Degerlendiriimesi
14 Teorik Pazarlamada Etik

15 Teorik Pazarlamada Etik

16 Donem Sonu Sinavi

(Final) Doénem Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Bireysel Calisma 7 2 2 28
Ara Sinav 1 10 1 11
OpaD)
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Dénem Sonu Sinavi 1 15 1
Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1  Mausteri, rakip ve diger ¢cevre unsurlarini 6érneklerle agiklayabilmeli
2 lIsletmeler igin gerekli olan pazarlama stratejilerini agiklayabilmeli
3 Pazarlama odakl bakis agisi ile isletme y6netimi siirecini agiklayabilmeli

Program Ciktilan (Isletme Programi)
1 Isletme temel fonksiyonlari ve kavramlarini bilmek
isletme alaninda edindigi bilgileri galisma hayatinda nasil uygulayacagini bilmek
Uzmanlik alaninda gereksinim duyulan bilgiye nasil ve ne sekilde ulagilacagini bilmek
iktisat, pazarlama, hukuk, finans ve muhasebe gibi alanlarda yeterli bir alt yapi olusturabilmek.
Uluslararasi piyasalari takip etmek ve gelismeleri programda edindigi bilgilerle yorumlayabilmek
Cevreyle etkin bir sekilde iletisim kurabilmek
Ekip calismasi yapabiliyor olmak
Alaninda kullanilan bilgisayar yazilimlarini ve iletisim teknolojilerini etkin sekilde kullanmak
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isletmecilikle ilgili olasi sorunlari tanimak ve ¢dzebilmek

Program ve Ogrenme Giktilari iliskisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
Oc1 0¢2 0O¢3
PC1 4 4
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9

W A WA ODNWDN®
A w MW DN WDN®
A w M WA WD W

A0
3
=

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 26.04.2024

=

16
125

212



