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Dersin Adi Pazarlamada Giincel Konular

Ders Kodu ISLE354 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 126 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci 6drencilerin pazarlama alanindaki kavram ve kurumlari irdelemelerine, pazarlama

yazininda yeni olan kavram ve konulari takip etmelerine yol géstermektir. Bu dénemde yapilacak
arastirma ve okumalar, pazarlama alaninda galismalarini stirdiirecek arastirmacilarin seminer ve tez
konularinda, orijinal ve yeni konular bulmalarina yardimci olacaktir.

Ozet Igerigi Bu derste pazarlama alanindaki giincel konular ve kavramlar tartisilacaktir.
Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Giincel Pazarlama Yaklasimlarindan Segmeler, inci Varinli, Kahraman Cati, Detay,
2 Postmodern Pazarlama, Edin Giiglii Sézer,Beta Yayinlari; istanbul, 2009,

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlamanin Gelisimi (Kavramlar, kapsam)
2 Teorik Tiketici Davranigi- Yeni tliketici
3 Teorik Pazarlama Bilgi ve Arastirma Sistemleri (CRM)
4 Teorik Yeni Uriin ve Hizmetler
5 Teorik Dagitim Kanal Yénetiminde Glincel Uygulamalar (Perakendecilik, Lojistik vb.)
6 Teorik Tutundurma Karmasi (Reklam, Kisisel satis vb.) Yeni Yontemler
7 Teorik Uluslararasi Pazarlama
8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav
9 Teorik Elektronik Ticaret
10 Teorik Kiresellesme-Anti Kiiresellesme Tartismalari
11 Teorik Surddurilebilir Pazarlama
12 Teorik Kurumsal Sosyal Sorumluluk
13 Teorik Noro-Pazarlama
14 Teorik Sosyal Medya
15 Teorik Projelerin Degerlendiriimesi
16 Donem S_onu Sinavi Final Sinavi
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Bireysel Calisma 6 2 3 30
Ara Sinav 1 10 1 11
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Dénem Sonu Sinavi 1 14 1 15
Toplam Is Yiiki (Saat) 126
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
EBNIoba.I ve yerel pazarlardaki giincel pazarlama sorunlarini ve bu sorunlara ydnelik gelistirilebilecek pazarlama stratejilerini
ogrenir.
2 Gilncel pazarlama kavramlarini ve bu kavramlarin igletmeler igin dnemini 6grenir.
3 Pazarlamaya alternatif yaklagimlar hakkinda bilgi sahibi olur.

Program Ciktilan (Isletme Programi)
1 Isletme temel fonksiyonlari ve kavramlarini bilmek
isletme alaninda edindigi bilgileri galisma hayatinda nasil uygulayacagini bilmek
Uzmanlik alaninda gereksinim duyulan bilgiye nasil ve ne sekilde ulagilacagini bilmek
iktisat, pazarlama, hukuk, finans ve muhasebe gibi alanlarda yeterli bir alt yapi olusturabilmek.
Uluslararasi piyasalari takip etmek ve gelismeleri programda edindidi bilgilerle yorumlayabilmek
Cevreyle etkin bir sekilde iletisim kurabilmek
Ekip calismasi yapabiliyor olmak
Alaninda kullanilan bilgisayar yazilimlarini ve iletisim teknolojilerini etkin sekilde kullanmak
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isletmecilikle ilgili olasi sorunlari tanimak ve ¢dzebilmek

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
O0c1 0¢2 0Oc¢s3

PC1 4 4 4
PC2 3 3 3
PC3 4 4 4
PC4 3 3 3
PC5 4 4 4
PC6 3 3 3
PC7 4 4 4
PC8 3 3 3
PCY9 4 4 3
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