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Pazarlamanin temel kavramlarini ve pazarlama bilesenlerini 6gretebilmek, Temel hedefler, tuketici
davraniglarini ve beklentilerini kavramak, Tiiketici ihtiyaglarinin en dogru bicimde nasil kargilanabilecegini
6grenmek, Pazarlama ilkeleri ile ilgili temel kavram ve ilkelerini tanimlamak, Tuketici ve endustriyel pazari
analiz edebilmek, Makro mikro ¢evresel faktérler ile pazarlama arasindaki iliskileri agiklayabilmek,
Pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama arastirmasi uygulamalarini taniyabilmek, Pazar bélimleme,
konumlandirma ve hedef pazarin segilmesini agiklamak, Pazarlama yoneticilerinin uyguladigi pazarlama
karmasi stratejilerini taniyabilme.

Temel kavramlar, Pazarlama anlayigindaki degismeler, Pazar ve pazarlama gesitleri, Pazarlama
planlamasinin ilkeleri, Pazarlamanin mikro ve makro gevresi, Tiketici pazarlari, Kurumsal pazarlar,
Uluslararasi pazarlar, Pazar élgiimlemesi, Hedef pazar bélimlendirme ilkeleri, Pazarlama karmasi, Uriin
ve hizmetler, Fiyat, yer ve dagitim kanallari, Tutundurma, Ornek olaylar ve uygulama.
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Pazarlama ilkeleri dersinin amaci ve Pazarlamaya giris
Pazarlamanin konusu, gelisimi, son gelismeler
Pazarlama cevresi, stratejik planlama ve pazarlamanin roll

Pazarlama cevresi, stratejik planlama ve pazarlamanin roll

Pazarlama arastirmasi ve bilgi sistemi
Tulketici pazari ve tlketici davranisi

Endustriyel pazarlar ve uluslararasi pazarlar

Ara Sinav (Vize) Ara Sinav
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Donem Sonu Sinavi

(Final)

Pazar bolimlendirme, hedef pazar segimi ve satis tahmini
Mamdil

Fiyat

Tutundurma

Kisisel satis ve satig gelistirme, reklam ve halkla iligkiler
internette pazarlama ve dogrudan pazarlama
Yariyil Sonu Sinavina Yoénelik Tartisma, Problem Cézme

Yariyil Sonu Sinavlari

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik

Kuramsal Ders

Bireysel Calisma
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Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
14 2 3 70
7 2 2 28
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Ara Sinav

Dénem Sonu Sinavi

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Program Giktilar (isletme Programi)
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Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
Oc1 O¢c2 0Oc3 Oc4
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PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9

Pazarlamanin temelini tegkil eden kavram ve olgularin anlasiimasi,
Tuketici davraniglarini anlayabilme, yorumlayabilme ve pazarlama programlarinin sekillendiriimesinde kullanabilme
Temel pazarlama bilesenlerinin pazarlama sureci igindeki yerleri ve etkilesimlerinin analiz edilebilmesi,

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
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Pazarlama baglaminda is dinyasinda yasanmakta olan olaylarin ve degdisimlerin elestirel ve rasyonel bir bakis acgisiyla

degerlendirebilme,

isletme temel fonksiyonlari ve kavramlarini bilmek

isletme alaninda edindigi bilgileri galisma hayatinda nasil uygulayacagini bilmek

Uzmanlik alaninda gereksinim duyulan bilgiye nasil ve ne sekilde ulagilacagini bilmek

iktisat, pazarlama, hukuk, finans ve muhasebe gibi alanlarda yeterli bir alt yapi olusturabilmek.
Uluslararasi piyasalari takip etmek ve gelismeleri programda edindigi bilgilerle yorumlayabilmek
Cevreyle etkin bir sekilde iletisim kurabilmek

Ekip ¢alismasi yapabiliyor olmak

Alaninda kullanilan bilgisayar yazilimlarini ve iletisim teknolojilerini etkin sekilde kullanmak
isletmecilikle ilgili olasi sorunlari tanimak ve ¢dzebilmek
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