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Dersin Adi Elektronik Pazarlama

Ders Kodu ISLE453 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin temel amaci diinyada hizla gelisen yeni ticaret (ve pazarlama) ortamlarini ve imkanlarini

tanitmak, pazarlama bilgilerini elektronik ticaret ortamlarina nasil uygulanacagini 6gretmek, elektronik
pazarlardaki firsatlari analiz etme ve buralara uygun pazarlama stratejileri gelistirme ve uygulama bilgi ve
becerisi kazandirmaktir.

Ozet Igerigi Pazarlama anlayisindaki gelismeler 1siginda elektronik pazarlama kavrami, Temel internet kavramlari,
Elektronik ticaret altyapisi ve elektronik ticaretteki gelismeler, Internet magazasi gelistirme siireci ve
elektronik ortamda pazarlama karmasi gelistirme.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

OZMEN, Sule, Ag Ekonomisinde Yeni Ticaret Yolu E-Ticaret, istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, Gelistiriimis 3. Baski,

1 istanbul, 2009,

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin konusu ve amaci, dersin islenis sekli, A Ekonomisi ve Elektronik Ticaret Kavramlarinin
Aciklanmasi
2 Teorik E-donisim ve E-Ticaret Kavramlari
3 Teorik E-is Modelleri
4 Teorik Web Sitesi Ozellikleri ve E-Hizmet Kalitesi
5) Teorik Elektronik pazarlama kavrami ve stratejileri
6 Teorik Miisteri iligkileri yonetimi ve e-MiY
Teorik Veri Ambari ve veri madenciligi
8 Ara Sinav (Vize) Ara sinav
9 Teorik Veri Ambari ve veri madenciligi
10 Teorik Elektronik Ticarette Odeme Sistemler
11 Teorik Elektronik Ticarette Glivenlik
12 Teorik Elektronik pazarlamada pazarlama karmasi Urtin-fiyat
13 Teorik Elektronik pazarlamada pazarlama karmasi dagitim-tutundurma
14 Teorik Sosyal medyanin e-pazarlamada kullaniimasi
15 Teorik Internette tlketici davranislari
16 Donem(ﬁicr)]gtlj)Smaw Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Bireysel Calisma 7 2 2 28
Ara Sinav 1 10 1 11

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 26.04.2024 1/2




Dénem Sonu Sinavi 1 15 1
Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Ddunyada ticaretin gelisim ydnunu ve yeni ticaret ortamlarini 6grenir
2 Elektronik pazarlari ve bu pazarlara 6zgu pazarlama yontemlerini 6grenir
3 Elektronik pazarlari analiz etme bilgi ve becerisi kazanir,

Program Ciktilan (Isletme Programi)
1 Isletme temel fonksiyonlari ve kavramlarini bilmek
isletme alaninda edindigi bilgileri galisma hayatinda nasil uygulayacagini bilmek
Uzmanlik alaninda gereksinim duyulan bilgiye nasil ve ne sekilde ulagilacagini bilmek
iktisat, pazarlama, hukuk, finans ve muhasebe gibi alanlarda yeterli bir alt yapi olusturabilmek.
Uluslararasi piyasalari takip etmek ve gelismeleri programda edindigi bilgilerle yorumlayabilmek
Cevreyle etkin bir sekilde iletisim kurabilmek
Ekip calismasi yapabiliyor olmak
Alaninda kullanilan bilgisayar yazilimlarini ve iletisim teknolojilerini etkin sekilde kullanmak
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isletmecilikle ilgili olasi sorunlari tanimak ve ¢dzebilmek

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
Oc1 0Oc2 Oc¢s3

PC1 5 5 5
PC2 4 4 4
PC3 3 5 4
PC4 5 5 5
PC5 5 4 4
PC6 4 4 5
PC7 5 5 4
PC8 4 5 5
PC9 5 5 4
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