AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Pazarlamaya Girig

Ders Kodu ISL205 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlamanin temelini tegkil eden kavram ve olgularin anlagiimasi, tiketici davranislarini anlayabilme,

yorumlayabilme ve pazarlama programlarinin sekillendiriimesinde kullanabilme ve temel pazarlama
bilesenlerinin pazarlama sureci igindeki yerleri ve etkilesimlerinin analiz edilebilmesini amaglar.

Ozet icerigi Temel kavramlar, Pazarlama anlayisindaki degismeler, Pazar ve pazarlama cesitleri, Pazarlama
planlamasinin ilkeleri, Pazarlamanin mikro ve makro cevresi, Tlketici pazarlari, Kurumsal pazarlar,
Uluslararasi pazarlar, Pazar dlgimlemesi, Hedef pazar bélimlendirme ilkeleri, Pazarlama karmasi, Uriin
ve hizmetler, Fiyat, yer ve dagitim kanallari, Tutundurma, Ornek olaylar ve uygulama.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. Ece ARMAGAN

Ders Kosullar
AKTS Kredi Kosulu 25

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 ismet Mucuk Pazarlama ilkeleri Tiirkmen Kitabevi

2 Cemal Yikselen, Pazarlama--djitallesme sirecinde ilkeler-yénetim-6rnek olaylar -Detay Yayincilik-2019, Ankara

3 Philip Kotler&Garry Armstrong, (Ceviri Editérii: A. Ercan Gegez), Pazarlama ilkeleri, Beta Yayinlari, 2018, istanbul

4 Philip Kotler&Kevin Lane Keller,(Ceviri Editorii: ibrahim Kirova), Pazarlama Yénetimi, Beta yayinlari,2018, istanbul

5 Zeliha Eser, Sezer Korkmaz, Sevgi Ayse Oztiirk, Pazarlama Kavramlar-ilkeler-Kararlar, Siyasal Kitabevi, 2017, Ankara

6 Canan Ay &Tiilin Ural/Editér/, Pazarlama ilkeleri, Lisans Yayincilik, istanbul

7 ismail Kaya, Pazarlama Bi Tanedir, Babiali Kultur yayincilik, istanbul

8 William D. Perrea!.ullt, Joseph P. Cannon, E. Jerome McCarthy, (Qevri Editori: Asim Giinal Once), Pazarlamanin temelleri-Bir
Pazarlama stratejisi Planlama Yaklasimi, Nobel yayinlari, 2013, Istanbul

9 J. Paul Pter, James H. Donnely, (Ceviri Editérii: Aykan Candemir), Pazarlama Yénetimine Giris, Nobel Yayinlari, 2016, istanbul

10 Aysel Ercis/editdr/ Pazarlama ilkeleri, Atatiirk Universitesi AOF

11 Siphan Nasir, Pazarlama ilkeleri, istanbul Universitesi Agik ve Uzaktan Egitim Fakultesi

12 Bayram Zafer Erdogan, Vd., Pazarlamaya Girig, Anadolu Universitesi AOF

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlamanin tanimi ve temel kavramlar

2 Teorik Pazarlama Cevresi

3 Teorik Pazarlama Yo6netimi

4 Teorik Pazar Bilgi sistemi ve Pazarlama Arastirmasi
5 Teorik Pazar Bolimlendirme ve Hedef Pazar Segimi
6 Teorik Uriin Konumlandirma ve Farklilastirma

7 Teorik Ara Sinavina Yonelik Tartisma, Problem Cézme
8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Glncel Pazarlama kavramlari

10 Teorik Uriin

11 Teorik Fiyat

12 Teorik Dagitim
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13 Teorik Tutundurma

14 Teorik Ornek olay gdziimlemeleri
15 Teorik Yariyill Sonu Sinavina Yoénelik Tartisma, Problem C6zme
16 Dénem Sonu Sinavi
(Final) Yariyil Sonu Sinavlari
17 Donem Sonu Sinavi
(Final) Yariyil Sonu Sinavlari

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 1 3 56
Ara Sinav 1 20 1 21
Dénem Sonu Sinavi 1 22 1 23
Toplam ls Yiikii (Saat) 100
Yuvarla [Toplam s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari
1 Pazarlamanin temelini tegkil eden kavram ve olgularin anlasiimasi,
Tuketici davraniglarini anlayabilme, yorumlayabilme ve pazarlama programlarinin sekillendiriimesinde kullanabilme,
Temel pazarlama bilesenlerinin pazarlama stireci igindeki yerleri ve etkilesimlerinin analiz edilebilmesi,
Bir isletmenin pazarlama faaliyetlerini analiz edebilme ve pazarlama programlarini kurgulama,

Pazarlama baglaminda is diinyasinda yagsanmakta olan olaylarin ve degisimlerin elestirel ve rasyonel bir bakis agisiyla
degerlendirebilme,

Stratejik planlama yonetiminin ve stratejik plan olusturma sirecinin kavranmasi ve uygulama yénteminin 6grenilmesi,
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Pazara girme ve pazardaki konumu korumaya yonelik uygulanabilecek stratejilerin kavranmasi,

Program Ciktilari (Uluslararasi Ticaret ve Finans Programi)
Entelektiiel kapasitesi yiksek, sosyal becerileri gelismis, pozitif disiinceye sahip, farkli ortam ve kurumlara adaptasyon

L becerisi olan bireyler olmak

> Uluslararasi platformlarda caligabilecek nitelikte teknik donanima, esnek dislince ve hareket yapisina ve ¢oklu dil becerisine
sahip olmak

3 Kuresellesen is dinyasinin gerekleri dogrultusunda disiplinlerarasi bir yaklagsimla igletme, ekonomi vb. alanlarindan elde
ettikleri temel bilgileri, kendilerine uluslararasi ticaret ve finansman alanlarinda uzmanlik yaratacak bigimde kullanabilmek

4 Proaktif bir yaklasimla uluslararasi ticaret ve finansman alanlarinda bélgesel, ulusal ve uluslararasi sorunlari 6ngériip ilgili kisi

ve kurumlari bilgilendirerek ¢6zim Onerileri gelistirebilmek
5 Program geregi olarak nicel yeterlik ile birlikte analitik diglinme ve sentez yapabilme becerisine haiz olmak
Egitim sirasinda edindigi bilgi ve becerileri, mevcut piyasa kosullarinin geregine uygun olarak surekli gelistirebilecek arastirici

6 ;
ve sorgulayici yapiya sahip olmak

7 Uluslararasi ticaret ve finansmana iligkin kuramlarin glinimuz kosullarindaki gegerliligini ve iligkilerini tanimlayip analiz
edebilmek

8 Etkin bir iletisim kurabilecek diizeyde Ingilizce bilgisine sahip olmanin yaninda ikinci bir yabanci dile de bireysel kosullari

Olglstinde hakim olabilmek
9 Uygulamada karsilasilan mevcut ve olasi sorunlari ¢dzmek igin yonetme ve yonetilebilme vasiflarina sahip olmak

Yetkisi dahilinde yonetici pozisyonunda oldugu birimdeki galisanlarin kigisel ve mesleki gelisimine katkida bulunacak etkinlikleri

10 organize edebilmek

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
OC1 0G2 OC3 0¢4 OG5 0OCe  OC7

PC1 3 3 4 1 2 4 3
PC2 2 5 4 1 2 4 4
PC3 2 3 4 1 3 4 4
PC4 3 5 3 5 3 3 4
PC5 3 4 2 3 3 3 4
PC6 4 3 2 5 3 4 5
PC7 4 2 2 2 3 4 4
PC8 4 2 3 3 4 4 4
PC9 3 3 3 5 4 5 3
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PC10 4 4 4 4 4 2 4
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